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DESCUBRE
EL MAGNETISMO
DE TARSUS

ROBLE

Tal y como refleja la ilustracién de su botella, Un delicioso vino
Roble simboliza el camino de entrada a Tarsus. para disfrutar

Su atractivo paisaje rojizo da la bienvenida de esos pequerios
a un espacio de extraordinaria delicadeza. momentos de la
Joven, dindmico y expresivo, Roble es el mas vida cotidiana.
fresco de la gama.

CRIANZA

Crianza es el emblema de Tarsus, Elegante y de

y como tal, representa la llegada personalidad

a nuestra peculiar bodega de estilo afirmada, Crianza
francés. Un remanso de paz convierte cualquier
y tranquilidad que se erige en el ocasion en un
corazoén de una tierra desafiante, recuerdo de placer
la Ribera del Duero.




l LA LUNA
ANDRES PROENSA

EL 100

ESTA VEZ NO SE TRATA DE APORTAR RAZONES PARA DAR LA MAXIMA CALIFICACION A UN VINO.

EN ESTE CASO EL 100 ES NUESTRO, PERO NO ES UNA VALORACION CUALITATIVA, QUE ESO NO ES CUESTION NUESTRA,
SINO UN HITO QUE, TAL COMO TRANSCURRE LA VIDA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION, NOS DA CAMPO PARA
FELICITARNOS. SIN ERIGIR UN MILIARIO NI UNA ESTATUA ECUESTRE, PERO CON LA INTIMA SATISFACCION DE DAR

LO MEJOR QUE TENEMOS PARA OFRECER UNA INFORMACION INDEPENDIENTE Y DE CALIDAD.

2> La pandemia paralizd el mundo vy, en lo que nos afecta, cerrd
las imprentas y el servicio de correos y nos obligd a saltarnos una
cita: no salié el nimero correspondiente a agosto de 2019 a pesar
de gue en esta casa se intentd mantener el ritmo como si no hubiera
ocurrido nada, siempre, claro, con las debidas precauciones de pro-
teccién. Con ese bimestre de retraso, llegamos al nimero 100 casi
al mismo tiempo que la Guia Proensa celebro su vigésimo aniversa-
rio. Un hito que celebramos, una longevidad que es sorprendente si
se tiene en cuenta la crisis permanente gue vive la prensa, en nues-
tro caso sin ayudas de ningun tipo, y que esta publicacion no tiene
otro soporte adicional en venta de vinos, espacios, los llamados
eventos o labores de imagen o asesorias.

El Unico sustento de PlanetAVino es el de los suscriptores, que
confian en nosotros y pagan las revistas hasta dos afios antes de
gue se impriman, la venta directa de ejemplares y el apoyo de un
buen niimero de entidades, publicas y privadas, sobre todo bodegas,
via publicidad o por compra de ejemplares. Y el soporte de la Guia
Proensa, la primera publicacién de esta modesta editorial.

En estas lineas queremos agradecer a todos esos apoyos impres-
cindibles su respaldo y confianza. Y agradecer publicamente los co-
mentarios que ya hemos recibido en los que celebran con nosotros
el nimero 100, algunos de los cuales se han plasmado incluso en la
publicidad de la bodega, modificada o creada con ese fin. Ellos per-
miten que nuestras publicaciones puedan circular sin otro compro-
miso que el servicio a los lectores amantes del vino de calidad.

Lo vamos a celebrar como corresponde, con informacion que pen-
samos es de interés y en la medida que nos lo permita la maltrecha
economia. La mejor celebracion es renovar el compromiso de inde-
pendencia, rigor y puntualidad con el que echamos a andar, siempre
gue lo permitan las circunstancias y las restricciones que podrian
volver en cualgquier momento si la parte favorecida de la Humanidad
sigue haciendo cabriolas con el planeta.

En este numero redondo hemos intentado evitar dar vueltas a
nuestro propio ombligo y darmos palmadas en nuestra espalda por
los logros eventualmente alcanzados. Ni hemos pedido a nuestros
amigos que nos den sus palmadas. Ni vamos a contar la historia de
la publicacion o de sus responsables. Sélo nos vamos a permitir, en
linea con la filosofia de ponerle cara a la informacién que se incluye
en la revista, presentar de forma breve a los profesionales que
hacen posible PlanetAVino: periodistas, comentaristas y catadores,
nuestro fotdgrafo y nuestro ilustrador, los responsables del disefio
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y la produccidn y, claro, el reducido equipo que conforma VadeVino
Editorial.

En este numero 100, que queremos que sea especial, nos interesa
plasmar nuestra filosofia de servicio al lector y también al vino y los
productos de calidad a través de la informacién y de la opinién. Por
eso, el tema central estara dedicado a esos temas que tuvieron un
espacio en la revista pero tal vez quedaron sin remate, como una
historia inconclusa, quiza ya fuera del foco informativo pero no por
ello olvidados.

También queremos hacer un guifio al nimero 1 de la revista. Uno
de los temas de esa entrega inaugural fue La cima del mundo. Ahi
se destacaban los vinos que en aguel momento eran nimero uno
(discutible, claro) en algunos destacados paises productores del
mundo. Cien entregas después, hemos seleccionado La cima de
Espana y hemos hecho lo mismo: elegir un vino destacado de las
diferentes comunidades auténomas. Es discutible, como todo, y se-
guramente nos llevaremos algunos palos, pero eso va en el sueldo
y no sera la primera vez.

También se incluye un merecido homenaje a la hosteleria amiga,
a la que cuida el vino, una faceta que no es tan abundante como
deseariamos. Nos iremos De vinos por Espaia, a una seleccion de
establecimientos que conjugan una barra suculenta y una oferta
de vinos bien elegida, bien servida y amable con el precio. José Hi-
dalgo Togores, nuestro sabio de cabecera, va a analizar ese pro-
ceso desde su rincdn técnico de Saber Mas. Ademas, este perio-
dista se ha permitido resumir la evolucion de los estilos del vino
espafol en una croénica titulada 101 bimestres. Y hemos elegido
una seleccion de titulos destacados que fueron resefados en la
seccion Libros.

Son algunos de los temas de este PlanetAVino 100, que se es-
tructura en sus secciones de siempre, algunas con su formato habi-
tual, otras con tematica o dimensiones especiales.

Termino con una promesa: vamos a mantener la filosofia de res-
peto al lector en todas las facetas, en la calidad de la informacidn,
en la independencia, en la separacion nitida de la publicidad y la in-
formacidn, en la puntualidad en la salida de cada entrega bimestral,
en el precio (si el precio del papel y otros imponderables, como la
tarifa de Correos recién revisada, lo permiten) y en el esfuerzo que
pedimos a nuestros colaboradores. Contamos con suscriptores y
anunciantes para superar las estrechuras actuales sin vender el
alma. Si no, nos rendiremos. ll

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS
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B CRONICA

101 bimestres

Butaca de primera fila

LA IMPRESION ES QUE, EN LA EVOLUCION DEL VINO HACIA LA MODERNIDAD, INICIADA EN LOS ANOS OCHENTA
DEL SIGLO PASADO, LAS DOS PRIMERAS DECADAS DEL SIGLO XXI HAN SIDO DECISIVAS. EL DESARROLLO DE ZONAS
DESCONOCIDAS Y EL NACIMIENTO DE BODEGAS Y MARCAS HA IDO PAREJO A UNA EVOLUCION ESPECTACULAR
EN LOS VINOS. SE PUEDE DECIR QUE EL VINO ESPANOL YA MIRA CARA A CARA, Y CON ALGUNA VENTAJA,

A LOS MEJORES DEL MUNDO. Y HEMOS ASISTIDO A ESE ESPECTACULO DESDE UN OBSERVATORIO PRIVILEGIADO,

> Quienes frecuentan como
espectadores el mundo del espectaculo
saben bien gue no siempre la primera
fila es la posicion mas comoda de la
platea. Se gana en proximidad, lo que
permite percibir los detalles, incluidos
los zurcidos del vestuario o un reloj en
la mufeca de un legionario romano,
pero también recibir lluvias no deseadas.
A cambio se pierde en perspectivay a
veces hasta en claridad y calidad del
sonido y la imagen. Aunque no hemos
dejado de visitar otras zonas, incluido
el gallinero, para conocer otras
perspectivas, en un medio de
comunicacion hay siempre plaza
reservada entre las primeras filas.
Puestos de privilegio, desde los que los
aplausos regalan los oidos de los
actores, que, en ocasiones, tienen la
tentacién de convertir a sus ocupantes
en una cld, en aplaudidores mas o
menos interesados y de dudosa
fidelidad.

Durante 100 comparecencias y

101 bimestres (en 2020 PlanetAVino
falté una vez a la cita por culpa de la
pandemia) hemos mantenido esa
privilegiada posicion gue, en el caso del
director de la revista, tiene un abono
desde hace casi cuatro décadas. Desde
ahi se han visto pasar estrellas fugaces
y se ha asistido al nacimiento de
auténticas constelaciones de bodegas
y vinos que han sabido mantener su
brillo y su trayectoria. Forman parte de
una galaxia del vino espafiol que esta
en crecimiento, tanto en cantidad como
en consistencia y brillo de sus astros.

DESDE LAS BUTACAS DE PRIMERA FILA.

Con luces y sombras, sin duda la obra es
apasionante y vive un momento clave.

El planteamiento se hizo en los afos
ochenta y noventa, con la remodelacion
del escenario, con la modemnizacién de
las bodegas y de los vifiedos. El nudo se
ha desarrollado en este siglo, con el
desarrollo de una trama que tuvo puntos
de atencion diversos, zonas emergentes
gue sirvieron como catalizador en
muchas regiones: Rias Baixas en Galicia,
Rueda y Ribera del Duero en Castillay
Ledn, Somontano en Aragon o Priorato
en Cataluia, entre otras, agitaron el
sector del vino y revelaron nuevas
posibilidades. Ahora se pueden
vislumbrar los contornos del desenlace,
que deberia llevar a la homologacién
definitiva de los vinos espafoles entre los
grandes del mundo, aungque ese tramo
decisivo requiere tiempo y paciencia.

No hay nada definitivo en una trama que
puede esconder giros inesperados, pero
se diria que la via pasa por defender el
protagonismo de la fruta frente a los
ataques de hordas de madera, de
envases alternativos de crianza, que

No parece gue sean una panacea,

y de errores enoldgicos, caso de vinos
naturales y otros inventos.

La reivindicacion del terrufio y de la
singularidad de determinados pagos,
gue ya esta en marcha, se debe sobre
todo al cambio habido en los endlogos
de las recientes generaciones, que pisan
la vifia y no se quedan detras de su bata
blanca. La gestion razonable de la
madera, el conocimiento mas profundo
de las variedades de uva recuperadas

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

y la cuadratura del circulo de la
longevidad unida a la frescura y al
equilibrio (palabra clave junto con el
concepto caracter; antes fue tipicidad, lo
gue quiera gue sea eso) son las etapas
gue se adivinan como mas cercanas.
Muchas tendencias se han dado cita en
el proceso para conformar un paisaje
multicolor, con muchos brillos y mas

de un agujero negro. Los grandes vinos
han ganado en consideracién al mismo
tiempo que reverdecia el negocio
dudoso de los vinos andnimos que se
venden a granel, en el que Espaina es
lider indiscutible, y se impulsaba eso de
la relacion precio-calidad, eufemismo
recurrente para los vinos baratos que
se venden en las areas mas populares
de las grandes superficies.
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Tintos frescos y finos

El segmento mas interesante es el de
los vinos de prestigio en los que un euro
mas o menos por botella no implica lo
gue un céntimo en los vinos de pasto, de
grandes tiradas y poca alma. Y en ese
terreno siguen destacando como mas
prestigiosos los vinos tintos, por mas
gue otras elaboraciones han recibido
merecido impulso y en alglin caso, como
el de los blancos, buscan repetir
experiencias vividas en los tintos.
También estan ahi tipologias novedosas,
como toda la familia de los organicos y
sus hijos los biodindmicos y naturales,

y otros alin menos serios, los vinos
naranja o los vinos azules (tefiidos de
azul). Son etiquetas que buscan el
perddn a sus pecados (defectos de
elaboracion, contaminaciones,
oxidaciones, turbiedades) por la via de
esas producciones presuntamente
sostenibles.

En el capitulo mas interesante, que
responde solo a la etiqueta de calidad

y placer sin disfraces, en los primeros
anos del siglo se mantenia en plena
forma la tendencia de los tintos negros,
los vinos con intenso color, mucho
cuerpo y sin complejos con su contenido
alcohdlico, que se impusieron a impulso
de los estilos traidos del Nuevo Mundo
y respaldados, sobre todo, por la critica
del otro lado del Atlantico. Tintos de
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uvas sobremaduras y concentrados por
largas maceraciones (a veces por
concentradores que eliminan parte del
agua), y envejecidos en maderas nuevas
en una época en la que las tonelerias
salieron de su papel de comparsa para
tomar protagonismos insolitos.

Era la época de los que se bautizaron
como vinos-mermelada, que surgieron
en contraposicion a los vinos-piedra, en
los que el temor al grado adelantaba la
vendimia y los vinos acusaban los
taninos verdes, gue, por aquello de
hacer de la necesidad virtud, se vendian
como propios de cierta variedades. Ya en
esos primeros anos del XXI se anunciaba
una contestacion a esos vinos pastosos
y se buscaba frescura vy finura, vinos
elegantes, con las virtudes de la fruta,
buenas perspectivas de futuro en la
botella y de trago largo (al menos algo
mas largo) en el corto plazo. El tinto
Pujanza Norte llego al estrellato a
lomos de esa refrescante tendencia de
la que fue pionero.

Otra cara de esa respuesta a los tintos
del Nuevo Mundo fue el descubrimiento
de los vinos viejos. Se despertd la fiebre
de las viejas anadas y hasta se
revitalizd algo el tipo gran reserva, en
teoria el de los vinos mas maduros y
desarrollados. Es digno de ver a
distribuidores y sumilleres a la cazay
captura de vinos viejos. Y la cantidad de
cristal que han comprado pensando que
eran diamantes.

Los elaboradores de vinos tintos estan
en ambas tendencias. Sumadas son
como la cuadratura del circulo: tintos
potables en el corto plazo pero capaces
de evolucionar bien para ser objeto de
deseo dentro de treinta o cuarenta afos.
Via sin duda interesante pero que esta
al alcance de muy pocos. En muchos
casos se sacrifica el presente en una
apuesta por el futuro, con lo que se
regresa a criterios del pasado, de
comprar en primeur (se ha intentado en
estos anos reemplazar el galicismo pero
no parece gue cuajen avanzada, que es
la que mejor suena, vinos en flor o
alguna otra ocurrencia) y tintos de
guarda y larga vida... siempre en
condicién de presuntos.

CRONICA

Por hacer un trazo grueso, se puede
decir que los productores cambiaron el
foco para mirar hacia Borgona (algunos
mas abajo del curso del Rddano) en
lugar de fijarse en Burdeos, que era el
modelo histdrico. Eso se ha visto en el
protagonismo de otras variedades, como
Garnacha, que se enmarca en la
reivindicacion de las uvas autdctonas,
gue es muy actual y responde a la
globalizacion de Cabernet, Merlot, Pinot,
Chardonnay y hasta, en menor medida,
Tempranillo.

Y también en el cambio de imagen de
los vinos, en la mudanza de la botella
bordelesa a la borgofiesa, previo paso
por la troncoconica. En el traslado
parece que pierden fuelle las botellas
pesadas (hubo un tiempo en el que si no
se envasaba en botellas de un kilo o
mas no se era nada en la vida), las
marcas con términos latinos, también
parece que pasan de moda las marcas
digamos creativas y se refinan las
etiquetas, algunas bordeando el
minimalismo.

Paradoja blanca

Los blancos llegaron a la renovacion
pronto pero se quedaron durante mucho
tiempo en aquello del vinito joven-
fresco-y-afrutado que tanto pesa en las
bodegas punteras, que todavia
encuentran dificultades para vender un

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS
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CRONICA

blanco en su segundo afo. A pesar de
gue los mejores son mas satisfactorios
tras un cierta maduracién que en su
rabiosa juventud.

El vino blanco se beneficia de ese efecto
rebote desde los vinos pastosos a
perfiles mas frescos, pero, al mismo
tiempo, quiere tomar su puesto entre
los artistas que escriben su nombre en
letras grandes por la via que llevaron
los tintos. Eso se traduce en vinos que
duren en el tiempo, que tengan una
buena evolucion en la botella,
complejidad y estructura.

Y eso lleva a la paradoja: para conseguir
esa larga vida y una mayor complejidad
gue la que ofrecen por si mismas la
mavyor parte de las variedades blancas,
se recurre a la crianza en madera, con su
acompafante borgoriés de fermentacion
en barrica y trabajo con las lias que,
efectivamente, aportan matices pero al
precio a veces excesivo de enmascarar
los rasgos frutales y apagar la chispa de
frescura que ha de ser esencial en los
vinos blancos.

Los blancos poderosos de Chardonnay
fermentados en aromaticas barricas
nuevas tostadas, estilo californiano
delicado como un puietazo en la nariz,
se han matizado algo y han virado hacia
parametros mas sutiles. Permanece la
barrica a pesar de que suele ser
demoledora para las, en general, poco
expresivas variedades blancas que hay a
mano (es significativa la lucha casi
siempre estéril por extraer finura a la
Garnacha Blanca en algunas zonas). Y,
cuando la variedad tiene caracter, caso
de Albarifio, tiende a ponerse hosca con
la barrica, le hace la cobra.

Las excepciones son pocas. En general
la barrica tiende a conferir al blanco una
estructura de tinto. Y para tal viaje no
son necesarias alforjas: ya esta el tinto.
La madera es protagonista en algunos
de los blancos mas buscados en los
ultimos afos. La razonable
conservacion y evolucion de algunos
viejos blancos de Rioja levanté una
fiebre por las afiadas viejas similar a la
vivida en los tintos y ha impulsado esas
elaboraciones tradicionales, a la espera
de que dentro de treinta afnos se

obtengan vinos similares a esas viejas
cosechas.

La realidad es que casi siempre lo que
hay, tanto en blancos como en tintos,
son vinos embalsamados por la acidez
y la madera, cadaveres con buen
aspecto, como la momia de
Tutankamon, que no esta mal para
tener mas de tres mil afos pero no deja
de ser un cadaver.

Sombra de rosa palidez

En el caso de los rosados el proceso ha
sido similar al de los blancos, aungue
mas tardio. A cambio, por el mismo
caracter del tipo de vino, ha ido a toda
velocidad. Se buscaba vino fluido, suave
y, sobre todo, fresco, es decir, el perfil
del vino de trago largo. El modelo a
seguir era el de los rosados provenzales,
vinos de muy poco color, a veces apenas
manchados, y facil paso de boca, con
frescura reforzada por el dominio de los
rasgos frutales.

En las zonas calidas el problema

llegd por la madurez del fruto:

uvas bien maduras equivale a grado
alcohdlico elevado o a excesos en
cuanto a azUcares residuales, un factor,
el dulce, proscrito cada vez mas en los
rosados con pretensiones a pesar de
gue es muy comercial, ampliamente
aceptado en segmentos populares

de consumo.

En la mayor parte de Espaia es un
obstaculo poderoso. El grado alcohdlico
alto, que se obtiene de forma natural,
va casi siempre unido a una acidez baja;
si se suma azUcar, el resultado es

poco brillante en la faceta de la
frescura, aungue sea favorable en

la comercializacion. Vinos pastosos

gue requieren temperaturas de
consumo muy bajas y, desde luego,

gue no ofrecen prestaciones para
ocupar un lugar entre los nuevos
rosados, que salen en muchas
ocasiones a precios desconocidos

en este tipo de vino.

Asi, circulan en el filo de la navaja, entre
la sobremaduracioén, que ataca los
aromas varietales, y el verdor, que los
destroza. La solucion, que ha alumbrado
algunos de los mejores ejemplos de esa
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ultima hora, es volver al plan antiguo:

la aportacion de uva blanca, que permite
colores palidos y aporta frescura y
ciertos matices frutales.

La nueva ola se encuadra en la filosofia
enoldgica de calidad actual, que tiende
a disefar los vinos a partir de la
intervencion en el vifiedo. Los rosados
por fin dejan de ser vinos de segunda,
elaborados a partir de vinas demasiado
jovenes, de vendimias de menor entidad
o producto del sangrado de los tintos
para ser definidos ya desde la vifa.
Vihas seleccionadas para rosado,
practicas de cultivo especificas y
elaboraciones cuidadas para productos
sofisticados.

Los riesgos son similares a los de los
blancos, con trabajo de lias beneficioso
para impulsar el caracter frutal siempre
gue no se produzcan excesos y con el
nuevo afan por conseguir vinos que
ofrezcan buenas cualidades mas alla del
ano siguiente a la vendimia. La crianza
con lias vy la fermentacion, total o
parcial, y crianza en barrica vuelven al
territorio rosado. Y también regresan los
rosados de colores mas intensos para
no tener que tocar el vino con
variedades blancas, que aportan
pigmentos amarillos (responsables del
color descrito como piel de cebolla), o
con practicas para reducir la intensidad
colorante.
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Espumosos de postin

Discurso similar al de los blancos y los
nuevos rosados es el de los espumosos.
Es un mundo inmerso en mil y una
polémicas, a veces batallas. Una de
ellas, muy significativa, es la busca por
parte de algunas bodegas de una
palabra que sea tan sonora pero pueda
reemplazar a cava, algo desprestigiada
por varias y diferentes razones. No
parece que las alternativas, como
classic o corpinnat, aporten soluciones y
la expresion que marca la normativa,
espumoso de calidad método
tradicional, es muy larga y poco practica.
Ese intento de desmarque del cava, que
se ha materializado en la salida de la DO
Cava de relevantes empresas del sector,
se enmarca en una dindmica positiva de
reivindicacion del producto. Se trabaja
para homologar sus cualidades a las de
las burbujas mas prestigiosas del
mundo y se han producido significativos
avances en tal sentido. Tal vez no hasta
el punto de tomar asiento entre los mas
destacados, pero si para mirar a la cara
al segundo escalodn de los famosos y
cotizados. Y con ventaja en el precio.
Como en tantos casos, factores como el
paso del tiempo y el mantenimiento e
incluso mejora de las calidades son los
pasos siguientes. Se ha conseguido la
licenciatura y falta el doctorado. Ese
paso decisivo requiere nuevos esfuerzos

.www.proensa.com .@proensapuntocom

y se realizan sobre todo en la crianza, en
la prolongacion de los plazos de toma
de espuma y envejecimiento, la fase de
rima, y también en la intervencion de
sistemas de crianza (lias, madera) en los
vinos base.

El objetivo es doble: alargar la vida del
vino y aportar complejidad y elegancia.
Contraste se diria que violento con la
larga etapa, que aun sigue, en la que los
espumosos espanoles lograron el
dudoso éxito de competir con sekty
prosecco, gue tienen menor entidad por
su elaboracion industrial. Y, para mas
escarnio, perder en esa pugna.

Los espumosos de vanguardia, algunos
dentro de la DO Cava otros fuera de ella,
han alcanzado un nada despreciable
nivel de calidad, tienden a superar la
asignatura de la longevidad y ofrecen
perfiles cada vez mas refinados. Y lo
hacen con un mérito anadido: la mayor
parte se adscriben a las corrientes
ecologistas, mas o menos radicales, y
superan bien el handicap que eso
supone en tantos otros vinos.

Vuelven los generosos

El capitulo de los vinos generosos,
fortificados, nobles o como se quiera
bautizar ha mostrado en estos afios un
dinamismo tanto mas insélito como
menores son los momentos de consumo
gue les depara la vida moderna. Y en
Espana lo ha hecho a dos velocidades.
En una primera fase las bodegas
exploraban terrenos hollados por
nombres seferos de los vinos
internacionales. Con intervencién
meticulosa y en ocasiones de precision,
se buscaban vendimias tardias para
conseguir vinos de hielo o afectados por
botritis, vinos dulces lanzados a
competir, en la medida de sus reducidas
producciones, con los mas consolidados
nombres internacionales.

Aqui no abundan las condiciones
extremas que dan lugar a esas
singulares especialidades, hijas de la
necesidad, pero se forzaba la situacion
para obtenerlos. También se dio una
eclosion de tintos dulces, procedentes
de vendimia sobremadurada al limite,
para los que si se dan los parametros
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climaticos necesarios y que enlazan con
elaboraciones histdricas, como los vinos
de Alicante o los desaparecidos
Murviedro. Al mismo tiempo, los clasicos
generosos andaluces languidecian
lentamente, todavia inmersos en la gran
dicotomia: los tipos fino y manzanilla se
vendian en su mayor parte en Espaia, y
con una distribucion regional, mientras
los mercados tradicionales, sobre todo
Reino Unido y Holanda, bebian vinos
dulces, los que un periodista britanico
definié como “esa botella que he visto
siempre en casa de mi abuela”.

Se sumaron distintas circunstancias
para gue esa situacion comenzara a
cambiar. Cabe citar la llegada de los
tipos VOS y VORS a Jerez, que puso de
relieve la grandeza de los vinos viejos; la
intervencion de nuevos productores, que
llevaron modernidad a zonas en declive,
en especial la DO Malaga con los
renovados moscateles frutales; y
Vinoble, el Saldn de los Vinos Nobles, un
extraordinario escaparate, que tuvo
mejor luz en sus primeras citas, para
esos vinos inimitables.

Las bodegas desempolvaron sus soleras
mas viejas y un cierto segmento del
mercado las aceptd, las ensalzo y, lo
importante, estuvo dispuesto a pagar
por esos vinos unos precios
desconocidos en el sector. Los
amontillados viejos y, sobre todo, una
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desatada pasion por el palo cortado, el
vino mas improbable de los clasicos
porque procede de un error en la
clasificacion de los mostos, llevaron una
nueva vida a las zonas clasicas
andaluzas. Un panorama gue sélo se
habia visto, fugazmente, por el despegue
de la manzanilla en los afos ochenta.
Los finos también han vivido un cambio
en dos sentidos. Por los procedimientos
gue sean, los finos y manzanillas de las
gamas mas populares son cada vez mas
palidos, muchos han perdido sus brillos
dorados y algunos practicamente todo
el color; con ello se han despojado de
parte de su potencia aromatica. Tal vez
por reaccion frente a ello, surgieron los
finos y manzanillas en rama, es decir,
embotellados sin que medien
procedimientos de filtrado, clarificacion y
estabilizacién, directamente de la bota a
la botella. Finos de un caracter que
suena a buen plan antiguo.

Y cabe afadir una via nueva, la de los
blancos con breve paso por la crianza
bioldgica, sean en botas de madera sea
en tinajas de barro. Ni son blancos
porgue adquieren rasgos de crianza, ni
son finos porgue la crianza es muy breve,
ni siquiera son los clasicos medio tapon,
finos muy jovenes que se destinaban al
consumo en las ferias y que se
embotellaban con un tapdn mas corto
para facilitar la apertura de la botella.

Esos pequenos vinos, que ni siquiera
tienen el atractivo del mestizaje, son el
ultimo grito de cierta modemnidad.

La pobre hosteleria

No pocas de esas evoluciones y
novedades se han introducido en las
bodegas pensando en la hosteleria, que
a pesar de todo se suele mostrar tan
ingrata con el vino. Hay una corriente
muy minoritaria que muestra respeto al
vino y al cliente con precios razonables
pero lo habitual es que castiguen sin
piedad a un producto en el que no
intervienen, salvo a la hora del servicio,
y gue no es tan perecedero como otros.
Eso no es obstaculo para reconocer a la
hosteleria de cierto nivel una evolucién
positiva en lo que toca al trato fisico del
vino, lo que viene a justificar al menos
en parte el sobrecoste que se paga.

La figura del sumiller, que era una
excepcion en los afios ochenta 'y
noventa, se ha generalizado en este
principio de siglo, lo mismo gue la
calidad de las copas, asumido incluso el
riesgo mayor de roturas que se afrontan
con objetos de disefio que no son
baratos. Se ha vivido un paso fugaz por
los restaurantes de las frascas
decantadoras o de trasiego, ahora
reducidos practicamente a objeto
decorativo, como las soperas.
Finalmente, se ha generalizado, el
cuidado de las temperaturas de servicio,
hay que decir que a falta de ajustes
porgue, con excepciones, los blancos,
rosados y espumosos siguen saliendo
de las cdmaras, demasiado frios, y los
tintos, que cuentan con armarios
climatizados también ya de uso
generalizado, a temperaturas algo altas.
La otra fiebre, parece que también una
ola en retroceso, es la del maridaje.
Superados los esquemas clasicos,
llegaron las propuestas imaginativas,
con varias teorias sobre la buena
combinacion entre el vino y el alimento
solido... o entre el vino y el momento de
consumo. Finalmente, parece que se
abre paso la sensatez y el consumidor va
notando que el maridaje perfecto varia
en funcién de factores distintos, como la
época del afo, la temperatura del vino o
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del plato, el ambiente de consumo o, lo
mas importante, las preferencias
cambiantes del propio consumidor.

La otra gran via de salida del vino hacia
el consumidor también ha cambiado, El
siglo XXI esta viendo el declinar lento
pero seguro de las pequenas tiendas
especializadas. La tienda de vinos del
barrio practicamente ha desaparecido
desplazada en precios por las grandes
superficies, gue también mejoraron su
trato al vino y su seleccion de marcas, y
en la comodidad por la venta de vinos
con servicio a domicilio en sus distintas
formas, los llamados clubes de vinos,
las tiendas online y la venta directa
desde las bodegas.

El futuro esta planteado. Se expone aqui
un breve resumen a trazo grueso de
algunas de las tendencias que se han ido
reflejando en las paginas de PlanetAVino
en estos 101 bimestres. Se pueden echar
en falta otras, como esas corrientes de
ecoldgicos, naranjas, naturales, etcétera,
gue son menos relevantes para el brillo
del factor que esta revista considera
decisivo, que es la calidad del vino.
Pondremos todo el interés en seguir los
distintos procesos, aprender de los que
saben y traducir el lenguaje técnico para
hacerlo comprensible por el comin de
los mortales e informar desde la
independencia. Como se ha hecho hasta
ahora. @ A Proensa

Saseeen
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NOTICIAS

Concha Andreu:

Plan del Gobierno de La Rioja

Trans_formar
con vino

La presidenta de la comunidad de La Rioja, Concha Andreu, que
es endloga y tuvo una carrera en esa profesién antes de
dedicarse a la politica, cuenta con el vino para transformar la
region. En enero presenté el Plan de Transformacion de La Rioja,
un ambicioso programa de actuaciones en el que se incluyen mas
de cien iniciativas turisticas, con el vino como protagonista en
buena parte de ellas. Hay dos proyectos especificos destacados,
denominados Enorregion y Valle de la Lengua, ademas de un
tercero, el Programa Extraordinario de Planes de sostenibilidad
Turistica en Destinos, que implica a distintos sectores.

Los dos primeros son considerados “estratégicos”. Valle de la
Lengua es un programa especifico que implica a todo el valle del
Cardenas, afluente del Najerilla, que integra San Millan y Berceo
ademas de, en una interpretacion amplia, Valvanera. Un espacio
natural espectacular, con el bosque de Lugar del Rio y otros, pero
con poca vifia, aunque en la zona baja se entra en el triangulo del
clarete clasico Riojano: Badaran, Cordovin y San Asensio.
Enorregion incide en “la recuperacion, digitalizacion (un concepto
que se repite a lo largo y ancho de todo el plan) y museizacion
del patrimonio vitivinicola como parte de una oferta enoturistica
diferencial”. Aungue pondra un interés especial en la zona
oriental de La Rioja, sus primeros efectos se haran notar en Rioja
Alta, la mas desarrollada desde el punto de vista del turismo del
vino. Presenta iniciativas llamativas, como el desarrollo de la Red
de Municipios del Vino, la sefalizacién de “miradores
emblematicos del vino”, enmarcada en “una red de senderos
experienciales y tematizados que integren los principales
atributos y atractivos del territorio (vino, lengua y literatura o
Camino de Santiago)” o el Centro de la Cultura del Rioja, que esta
previsto que se instale en Logrofo.

También se recupera la idea de la comunicacion del Barrio de la
Estacién de Haro con el centro de la ciudad, un proyecto que
llegd a bautizarse como “la pasarela de Isacin” por el apoyo que
recibio de Isaac Muga, endlogo de Bodegas Muga. Sera una
pasarela, un teleférico o una escalera mecanica que llegara hasta
la inmediaciones de la plaza de Haro. En palabras de Manuel
Muga, “es un bien para Haro porque ahora los visitantes no
suben al pueblo por las dificultades para aparcar. Se habla de
ello hace anos y estamos dispuestos a colaborar, pero yo hasta
gue no lo vea...”.

Cambios en el pliego de condiciones

Terra Alta con
la Garnacha Blanca

La inclusidn de nuevos tipos de vino ha sido el motivo de la modificacion
del pliego de condiciones de la DO Terra Alta aprobada por su consejo
regulador en diciembre. Destaca el respaldo a la variedad Garnacha
Blanca, mayoritaria en la zona, para la que se crea el tipo Terra Alta
Garnatxa Blanca, vino blanco elaborado con esa variedad procedente

de vifas con mas de ocho afos y con
otros cinco mas contados a partir de
gue sea calificada esa vifia como apta
y con un rendimiento al menos un

15 por ciento inferior al establecido
en cada campana por el consejo
regulador; el rendimiento uva-mosto
no excedera del 65 por ciento, se comercializan a partir del 1 de febrero
siguiente a la vendimia y obtener mas de 87 puntos sobre cien en la cata
del consejo regulador, ademas de cumplir ciertos parametros analiticos.
En la modificacién se han introducido otras nuevas tipologias: los vinos
brisados (elaborados con uva blanca como un tinto, es decir, en presencia
de todos los componentes del racimo), vinos naturalmente dulces (sin
adicion de alcohol) y vinos de guarda, que son los que se comercializan
inmediatamente después de la crianza en barrica, que ha de ser de al
menos doce meses, sin maduracion en el botellero.

Guia Proensa 2022
Fe de errores

Al cierre de estas lineas solo hemos encontrado dos errores en la Guia
Proensa 2022, lo que es todo un éxito, ambos responsabilidad del autor
y no de los cada vez mas finos correctores. En la pagina 183, en la
informacion sobre Bodegas Vega-Sicilia, la calificacion del tinto Vega
Sicilia “Unico” Reserva Especial deberia ser 97 puntos y no 94 como
aparece por error. Otra bodega de lustre, Bodegas Muga, se lleva la
segunda jugarreta del famoso duende travieso; el blanco Flor de Muga
(pagina 232) no es de la cosecha ‘20, como se puede deducir de su
crianza de 27 meses entre barrica, deposito de hormigdn y botellero,
sino de la ‘18; ademas, es blanco reserva.
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DE LAS ONDAS AL PAPEL
Alberto Granados, hombre de radio de toda la
vida, con voz privilegiada y risa perenne, se ha
cambiado de barco para poner en marcha una
nueva singladura en papel impreso. No es el
Unico al que se le ha ido la cabeza; en esta
casa se perdio la noticia, pero aunque sea
tarde (donde hay confianza, ya se sabe) no
perdemos la ocasion de dar la bienvenida a
una cuidada revista mensual, especializada en
gastronomia pero que toca el vino con mimo.
Como no podia ser menos dada la patermidad del nuevo medio.
Suerte, trastornado.

LA MAS PODEROSA

Marqués de Céceres es la marca mas poderosa del vino espariol
en 2021 seguin la consultora Wine Intelligence. El titulo ha sido
obtenido a través de un estudio realizado a través de 25.000
entrevistas a consumidores de 25 mercados del mundo, entre ellos
el espafol. Los encuestados respondieron a preguntas sobre
conocimiento de marca, compra en los tres ultimos meses y
consideracion de compra futura.

ALCORQUES DE CORCHO
El Institut Catala del Suro (Instituto Catalan del Corcho) ha
presentado un proyecto para utilizar corcho triturado procedente del
reciclaje de restos de la fabricacion de tapones y otros productos,
para utilizarlos en los alcorques de los arboles y en los pavimentos
de zonas infantiles.
Las pruebas realizadas
permiten “comprobar que
el granulado de tapones
de corcho reciclado ofrece
unas buenas prestaciones
estéticas y de porosidad
gue lo hacen muy apto para
los alcorques”.

MARQUES DE VARGAS EN FIVIN

La Fundacion para la Investigacion del Vino y la Nutiricién (FIVIN)
ha dado la bienvenida a un nuevo miembro de su patronato.
Bodegas y Vifiedos Marqués de Vargas, cabeza de un grupo

con bodegas en Ribera del Duero, (Conde de San Cristdbal)

y Rias Baixas (Pazo San Mauro), ademas de la casa riojana del
pago de los tres marqueses, se ha incorporado como décimo
cuarto patrono de una asociacion en la que se integran

33 denominaciones de origen y organizaciones interprofesionales
del vino, ademas de casi un centenar de bodegas y entidades
asociadas. Dedicada al siempre delicado oficio de resaltar las
virtudes del consumo moderado de vino, ha registrado 48.225
investigaciones sobre vino realizadas en el mundo entre 2000 y
2020, de las cuales cerca de un diez por ciento tratan sobre la
relacion del vino y la salud; casi un 23 por ciento de ellas son
investigaciones publicadas en Espana.

NOMBRES

Santiago Jordi (Jerez de la Frontera, 1977) fue nombrado presidente
de la Unidn Internacional de Endlogos en la asamblea de esa
asociacion celebrada en noviembre en Milén. José Manuel Gonzalez
Pérez, representante de los viticultores, ha sido nombrado en
diciembre presidente de la DO Tacoronte-Acentejo por lo que resta
de legislatura; sustituye a Esteban Reyes Hernandez. Alejandro
Gonzalez Jiménez es el sustituto de Agustin Alonso, fallecido
repentinamente el pasado verano, como director técnico y de
certificacion de la DO Ribera del Duero.
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B SE VEIA VENIR
SALVADOR MANJON
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SUBI

>> Llega el nuevo afo y con él una avalancha de cifras que, con
mayor o menor éxito, aspiran a analizar cual ha sido la evolucion
del afio que dejamos atrds y las previsiones que, para el recién
estrenado ejercicio, manejan los representantes de los diferen-
tes organismos regionales, nacionales e internacionales.

Dejando a un lado la calidad y fiabilidad que cada una de ellas
nos merezcan, lo bien cierto es que son las que se manejan a ni-
vel mundial y sobre las que se justifican las decisiones que to-
man quienes tienen el poder de hacerlo. Asi, las pensiones se re-
valorizan en funcion del IPC. Los bancos centrales anuncian su
politica de adquisicién de deuda publica nacional y los tipos de
interés que irdn marcando a lo largo del 2022. Las empresas de-
beran actualizar sus salarios y tarifas de precios...

Y, todos nosotros, los consumidores, de una
forma u otra, ir asumiendo una peligrosa espiral
inflacionista estructural que amenaza la estabi-
lidad de la economia mundial, especialmente la
europea, con desbocados aumentos en los
precios de materias primas, consumi-
bles, suministros energéticos, sala-
rios... Subidas que nos hacen mas
pobres y anuncian una desestabi-
lizacién econdmica, que viene a
sumarse a la geopolitica.

Es ocioso sefalar si ha sido el
conflicto politico entre Rusia y Eu-
ropa o Estados Unidos; la crisis de
los paises del Magreb con enfren-
tamientos internos, en los que se
han visto involucrados paises terce-
ros como el nuestro; la reactivacién de la actividad econdmica
global, después de haberla tenido que poner al ralenti por la
pandemia del Covid-19, o el propio interés de algunos de los gi-
gantes de la economia mundial de hacer valer su posicion domi-
nante en el tablero internacional del comercio.

Se esta dejando notar de una manera palmaria y, a nuestro ni-
vel de puros consumidores, sus efectos en nuestros bolsillos,
convirtiéndose en un grave problema que se solapa con la apa-
ricion de nuevas cepas del Covid-19 y profundas dificultades es-
tructurales.

Como ya podran imaginar, el sector vitivinicola no solo no se ha
librado de sus efectos, sino que se han mostrado con una espe-
cial incidencia en su parte productiva. Hasta el momento (porque
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mas o tarde o mas temprano acabara sucediendo) las bodegas
apenas han modificado los precios de sus vinos. La proximidad
de la campania estrella del afio, con un consumo que dobla facil-
mente la de cualquier otro mes, y los constantes cambios en las
reglas a aplicar en la hosteleria han hecho que la prudencia de
las bodegas y la presion de las grandes cadenas de distribucion,
les hayan llevado a mantener los precios. Pero esa situacion
puede tener los dias contados y convertir en realidad lo que a to-
das luces resulta inevitable.

PRECIOS A NIVEL LUJO
Olvidandonos de cual es el nivel del vino que compremos, hay que
dotarlo de un nimero de elementos basicos: envase, cierre, cap-
sula, etiqueta, carton, film, cuyos precios han subido en porcenta-
jes que resultarian inasumibles por cualquier producto, pero que,
en el caso del vino, dado el escaso margen con el que operay
la estructura de costes que tiene el producto, deberia su-
poner un aumento que podria llegar a poner en peligro
el consumo de un importante nimero de botellas.
No podemos olvidar que el vino es un producto
de lujo, entendido como tal aquel cuyo consumo
No es necesario y cuyo precio esta marcado por
condicionantes que van mucho mas
alla de su estructura de costes. Y di-
go esto porqgue, si bien resulta aplica-
ble a cualquier escala, sea cual sea el
tipo de vino y su rango de precio, logi-
camente son aquellos de mas bajo
precio en los que el valor intangible de
la marca menos peso tiene y, consecuen-
temente donde mayor repercusion tienen
las variaciones de precio de todos esos elementos de packaging
que enumerabamos anteriormente.

Segun un articulo elaborado por la consultoria Bibendum con
el titulo Precios del vino del Reino Unido al descubierto: Vinono-
mics, en octubre del 2021, el coste del propio vino no llega a
superar un tercio del valor de una botella, oscilando entre el 35
por ciento para la de 20 libras y el cinco por ciento de la de 5 li-
bras. Horquilla que para el caso de los impuestos va desde el 61
por ciento gue soporta la botella de mas bajo precio, al 28 por
ciento de la de mayor; lo que se explica por el hecho de que, asi
como el IVA va en funcion de precio, el Impuesto Especial es de
2,23 libras sea cual sea su precio de venta al publico.
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En la parte de costes, en los que se incluyen los propios del
packaging y los logisticos, estos suponen una cuantia media de
0,62 libras para todos los vinos, 0,39 de packaging y 0,23 de cos-
tes logisticos, con porcentajes que sobre su precio total van des-
de el tres hasta el doce por ciento segun hablemos de los vinos
mas caros a los mas baratos.

Como pueden ver, son porcentajes que presentan horquillas
considerables segun se trate de un vino de un precio u otro, pero
que, en cualguier caso, deberian resultar suficientes para formar
una idea de cual pudiera ser el impacto que los incrementos que
hasta ahora han venido soportando las bodegas en sus procesos
de elaboracién y envasado acaben teniendo en el precio de venta
al publico.

Y, ADEMAS, ESCASO

Ademas, debemos tener en cuenta que estamos hablando de
una vendimia 2021 histéricamente baja en Europa, con caidas
de produccién del diez por ciento en Italia, diecisiete en Espa-
fia y nada menos que un tercio en Francia. Que el precio de la
uva, variando mucho en funcién de variedad y zona de produc-
cion, ha aumentado. O que los costes de la energia, uno de los
mas importantes en los procesos de elaboracion (prensas,
mantenimiento de temperaturas, filtracion, envasado...), se
han disparado, llegando a triplicar e incluso cuadruplicar los
del afo anterior.

Todo ello ha llevado a que los precios del vino en origen ha-
yan llegado a suponer cerca de un cuarenta por ciento mas en
los vinos blancos y un siete en tintos, respecto a los de la Ul-
tima semana del 2021, en comparacion con la misma semana
del 2020.

Ya con el vino elaborado v listo para ser envasado, deberiamos
decir que la politica general de los proveedores es la de no faci-
litar tarifas; en cada momento y segun las disponibilidades, se
proporcionan los precios para ese pedido. Muestra inequivoca de
lo grave que pueden llegar a ser y la profunda inestabilidad en el
suministro que existe; que, si bien hasta la fecha no ha supuesto
ningun problema de abastecimiento (no al menos que vaya mas
alla de un pequefio retraso de dos o tres semanas sobre las fe-
chas acordadas); ya son muchas las bodegas que dudan hasta
cuando podrd mantenerse esta situacion. Especialmente cuando
hablamos de formatos especiales, llevando a muchas de ellas a
intentar abastecerse de estos productos para cubrir sus necesi-
dades previstas a cuatro o seis meses vista.

SE VEIA VENIR

NOTICIAS NADA HALAGUENAS PARA UN ANO
QUE INICIAMOS CON MUCHAS ESPERANZAS
PUESTAS EN LA VUELTA A UNA NORMALIDAD
QUE SE ESTA HACIENDO DESEAR MUCHO MAS
DE LO QUE PODRIAMOS IMAGINAR Y CUYAS
CONSECUENCIAS ECONOMICAS, SOCIALES

Y LABORALES ESTAN TODAVIA POR VERSE.

Aumentos de cerca del cincuenta por ciento en el film que uti-
lizan las bodegas para retractilar unos palés que han subido un
tercio, poco menos que el cuarenta en el que lo han hecho los
cartonajes o casi el veinte las capsulas y cierres. Mucho meno-
res, aunque nada despreciables, resultan el diez por ciento de
etiquetas o tapones de corcho. Por no hablar del quince en el que
lo han hecho los costes logisticos.

Incrementos, desde todo punto de vista, inasumibles por las
bodegas y que, en un corto periodo de tiempo, deberan dar tras-
lado a su producto final. Negociaciones con las grandes cadenas
de distribucion que, por mas reacias que se muestren a trasladar
a sus clientes esos incrementos ante la posibilidad de perder
parte del atractivo que supone el vino, son conscientes que de-
beran aceptar, aunque procuren hacerlo en dos o tres veces a lo
largo del afo.

Noticias nada halaglienas para un afo gue iniciamos con mu-
chas esperanzas puestas en la vuelta a una normalidad que se
estd haciendo desear mucho mas de lo que podriamos imaginar
y Cuyas consecuencias economicas, sociales y laborales estan
todavia por verse; pero que, al igual que en el sector vitivinico-
la, supondran un fuerte reajuste, que, confiemos, no acabe fre-
nando mucho la senda de recuperacién en el consumo interno
gue iniciamos en la segunda mitad del diecinueve y nos llevo a
superar los mil cien millones de litros de consumo en Espaia y
alcanzar un consumo per cépita de veintitrés litros por persona
y afo. @

VB,
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l EL CATALEJO
PEDRO BALLESTEROS MW

Y TERRUNO

2> El significado de cualquier palabra cambia con la historia.
Terroir es un buen ejemplo. Su significado original, aplicado al vi-
no, era rustico, sin finura. Un goQit de terroir significaba algo sucio.
Esto era cuando los nobles todavia estaban convencidos de que
eran nobles y distintos, y se sentian mas cerca del cielo que de
la tierra. Luego, el terrufio se convirtié en un indicador de tipici-
dad. La mayoria de los vinos de terroir se identificaron por el
nombre de sus grandes regiones o por la ciudad o el puerto des-
de donde se enviaban los vinos.

Como algunas regiones eran particularmente renombradas, y
muchas personas fuera de ellas tendian a usar sus nombres co-
mo un argumento comercial, hubo interés en proteger los nom-
bres de origen, y, en la primera mitad del siglo XX, se cre¢ el te-
rroir legal, que fue adoptado con entusiasmo en Francia y poco
después en Italia y Espana. El derecho es instrumento para la de-
fensa de todos los interesados. Los terroirs legales, las denomi-
naciones de origen, agrupan vinos excelentes y menos buenos,
para proteger a toda una comunidad. La mayoria de los terrufios
legales estan delimitados por la tradicién y por razones adminis-
trativas, no por su potencial vitivinicola o por su homogeneidad.

Llegaron los afios sesenta, y los terroirs legales se hicieron
accesibles para la nueva clase media. Podian beber, por primera
vez, vinos con una identidad percibida que se producian lejos de
sus hogares. Ademas, la mal llamada revolucion verde, que
transformo nuestras tierras por el abuso de productos quimicos
y la mecanizacién primitiva, aumentod los rendimientos, abaratd
los precios y redujo la diversidad.

Aparecieron nuevas estrategias de segmentacién, con el de-
sarrollo de marcas y clasificaciones. Este fue el camino creado
por Burdeos y Champagne y seguido por los productores del
Nuevo Mundo, que no podian reclamar ningun prestigio para sus
incipientes vinos. El terroir era casi exclusivamente humano.

Pero el terroir es una poderosa arma comercial. Se puede co-
piar cualquier cosa en un vino, excepto el origen. Esto fue un pro-
blema, con buena solucion: en ese imperio romano moderno de
gran distribucién y marcas, habia una aldea gala que se definia
(mas o menos) en funcién del potencial cualitativo de los peque-
fos vinedos: Borgofa. Alli nacid una nueva definicion de terroir.
Muchos sabios escribieron mucho sobre los suelos y microclimas
Unicos de los grand cru'y premier cru de Borgona. Los producto-
res fueron presentados como secundarios frente a las combina-
ciones inimitables de edafologia y clima.

WBLIC,
A3 0@
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Como todo el mundo queria ser Borgofia, el nuevo terroir in-
cluia plantas y personas, pero el elemento crucial era borgondn
y sobrehumano: los suelos y el clima. Hoy, miles de productores
pueden hablar horas y horas de sus suelos tan singulares, sean
los que sean: calizas, pizarras, basaltos, arcillas..., para luego
afirmar que ellos no hacen nada, que el vino es expresién del
terroir. Es vino magico, salido directamente de suelos divinos.

El problema es que esto es la mitad de la verdad. El vino es la
bebida mas humana, es el resultado de transformaciones biolo-
gicas. Las plantas, los animales y los microbios dentro y alrede-
dor del vifiedo y la bodega son, junto con los seres humanos que
cultivan las vides, elaboran el vino vy, sobre todo, lo beben, los
elementos cruciales para un vino de calidad. En mi opinion, el
suelo y el clima son factores limitantes, mas que definidores de
calidad.

Ahora estamos preparando, espero, una nueva y mas real de-
finicién de terroir, que incluya a los seres vivos organizados en
ecosistemas como el elemento clave. El trabajo de Frangois
Chartier e Isabelle Moren es un buen
anticipo para ello. Una definicion que
se parecera mucho a la de la palabra
espafiola terrufio, que es muy dife-
rente. A un terroir se llega pero no se

A UN TERROIR SE
LLEGA PERO NO
SE TOCA, PORQUE
ES INAMOVIBLE

Y SOBREHUMANO. toca, porgue es inamovible y sobre-
A UN TERRUNO humano. A un terruio se pertenece,
Iig;gszEgSE\CIFISA porque es vida, cambio. Casi todos
CAMBIO. somos descendientes de emigrantes

del campo a la ciudad, y muchos nos

emocionamos hablando de nuestros
terrufios de origen, los que pensamos que han conformado parte
de nuestro caracter. El terruio habla en dias y estaciones, el te-
rroir en millones de anos. El terroir se respeta, el terrufo se ama.
El terroir es el del vifiedo, el terruiio es el vifiedo y también todo
lo que vive en su comarca. El terroir vale lo que vale el vino. El
terrufio, un ecosistema complejo, vale siempre.

Espero que llegue pronto el dia que una palabra intraducible,
terruno, tenga el valor que se merece, al menos igual al de te-
rroir. Y que esos espafoles que, con mentalidad medieval, la
desprecian por poco fina, lleguen a entenderla. Porque el vino es
grande porque representa vida, algo que me parece tan impor-
tante pero infinitamente mas apasionante que el polvo del que
nace (del que nacemos todos, dijo alguien). Ml
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JEAN LEON PV "20

TINTO. JEAN LEON.

ZONA: DO PENEDES. VARIEDAD: PETIT VERDOT.
CRIANZA: 6 MESES EN FUDRES DE ROBLE FRANCES.
EVOLUCION: HASTA 2024-2025. PRECIO: 16 €.

La uva Petit Verdot, minoritaria bordelesa,
tuvo su momento de gloria, parecia llamada
a sustituir a la Syrah y se quedd como exdtico
complemento, su papel en Burdeos. Algunos la ven
como solucién de futuro para el cambio climdtico
y Mireia Torres le ha dado un foco que contrasta
con la preferencia por las variedades autdéctonas
que muestra la familia en los dltimos tiempos. Una
tirada reducida y tal vez efimera para una variedad
en la que la responsable de la bodega ha encontrado
interesantes posibilidades. La medida crianza ha
respetado el cardcter de la variedad, con sus notas
especiadas y de frutillos silvestres bien conjuntadas
con un toque de roble. Durillo pero fresco y equilibrado
en la boca, marcada acidez, relieve tdnico y fina
expresién en los aromas de boca, larga persistencia.

CAPRICHO DE GODELLO 19

BLANCO. ADEGA PONTE DA BOGA.

ZONA: DO RIBEIRA SACRA.

VARIEDAD: GODELLO.

CRIANZA: 5 MESES (3 SOBRE LIAS) EN BARRICAS DE 500 L.
EVOLUCION: HASTA 2022-2023. PRECIO: 20 €.

@ El agreste paisaje de la DO Ribeira Sacra y sus
vifiedos imposibles es la gran esperanza gallega
en el capitulo de vinos tintos. Sin embargo, ofrece

tal vez mejores prestaciones en blancos, con algin

Este es el segundo Capricho de Ponte da Boga

(el primero, que salié en otofio de 2020 era un tinto
de Sousdn), bodega ligada a la cervecera Estrella de
Galicia. Destaca por su cardcter mineral, uno de los
rasgos de la buena evolucién de esa sobria variedad
del interior gallego; marcados recuerdos de piston
(fésforo) sobre base de fruta blanca madura y notas
lacteas en un conjunto no muy intenso pero fino.
Buen equilibrio en la boca, cierto cuerpo y fresca
acidez, seco, suave, sabroso.

| A RAYA DE PALACIO QUEMADO “18

albarifio notable pero sobre todo con vinos de Godello.

INTO. PALACIO QUEMADO. ZONA: VT EXTREMADURA.
ARIEDADES: TRINCADEIRA Y PEQUENAS APORTACIONES
DE SYRAH Y ALICANTE BOUCHET.

VOLUCION: HASTA 2025-2026. PRECIO: 20 €.

RIANZA: 18 MESES EN FUDRES DE 500 Y 5.000 L, ROBLE FRANCES.

84 Referencia a la frontera portuguesa; al otro lado
de La Raya estd la exitosa zona del Alentejo,
que constituye el nuevo horizonte al que asoman los
inos extremenos. La bodega, participada por Alvear,
a dado un nuevo giro con la asesoria enolégica de
Luis Lopes, una de las figuras emergentes de la
enologia lusa con sus actuaciones en Ribatejo y Dao.
[Estreno de la uva Trincadeira, recientemente
incorporada al catdlogo regional. Fragancia frutal
bien marcada, con sensaciones de frescura en sus
recuerdos de picotas y frutos silvestres. Marcados
aninos y viva acidez en un paso de boca algo falto de
doma, que tal vez acusa la juventud del vifiedo pero
que ofrece un buen perfil de sabores y, sobre todo,
ardcter y finura en sus aromas frutales. Interesante.

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS
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TINTO. BODEGAS RIOJANAS.

ZONA: DOC RIOJA.

VARIEDADES: 509% TEMPRANILLO, 509 GARNACHA.

CRIANZA: 4 MESES EN BARRICA, ROBLE FRANCES Y AMERICANO.
EVOLUCION: HASTA 2023-2024. PRECIO: 15 €.

@ Bodega histérica con una amplia biblioteca de
tintos viejos que, no obstante, ha optado por
celebrar sus 120 afios de vida con un vino mds
accesible, tanto en precio como en su perfil varietal
y sensorial. Tal vez se podria interpretar como un
anuncio o una llamada de atencién sobre los
renovados perfiles que muestran algunas de sus
lineas enolégicas mientras guarda las esencias en sus
marcas tradicionales. Tinto fresco, grato, casi de trago
largo y versdtil, buen vino de tapeo y adecuado en la
mesa. Finos rasgos frutales (fruta roja, frutillos de
ribazo) y minerales (hierro), toque discreto de buena
madera. Equilibrado, fresco, con relieve y centro
carmoso, paso de boca fluido, sabroso, frutal, vivo.

JUGUETES PERDIDOS CAPITULO 2 ‘20

BLANCO. GONZALO CELAYETA WINES.

ZONA: DO NAVARRA.

VARIEDAD: CHARDONNAY.

CRIANZA: 4 MESES EN BARRICA SOBRE LIAS.
EVOLUCION: HASTA 2024-2025. PRECIO: 12 €.

Gonzalo Celayeta, experto en la recuperacion

de variedades autdctonas, entre ellas la poco
generosa Garnacha Blanca, con la que elabora un
vino notable, y la no menos dificil Graciano, que fue
el Capitulo 1 de Juguetes Perdidos, muestra pericia
también con las internacionales. Es una traicién
relativa porque demuestra, si hacfa falta, la buena
aclimatacion de esa variedad al paisaje navarro.
Buen cardcter varietal, expresivo, serio y con buen
futuro. Sugestivo cardcter frutal en la nariz, con
recuerdos de melén maduro matizados por notas
ahumadas y ldcteas muy finas. Bien plantado en
la boca, con cuerpo y sensaciones de consistencia
y frescura, centro glicérico, buena acidez, seco y
amable, suave, sabroso, amplio, bastante largo.

RAVENTOS | BLANC DE NIT 18

SPUMOSO DE CALIDAD ROSADO.

AVENTOS | BLANC.

ONA: CONCA DE RIU ANOIA (SIN IGP).

'ARIEDADES: XAREL-LO, MACABEO, PARELLADA, MONASTRELL.
RIANZA: MINIMO 18 MESES EN RIMA.

VOLUCION: HASTA 2023-2024. PRECIO: 15 €.

Es el regreso de un espumoso rosado a la gama
de Raventds i Blanc, en la que ya figuré un
‘Hereu de Nit en los primeros afios de este siglo,
uando todavia era cava. Férmula varietal
onvencional (aqui no hay Bastardo, Trepat u otras
ariedades locales recuperadas, reservadas para otros
estinos), con presencia muy mayoritaria de las uvas
lancas pero con buena aportacién de Monastrell en
os aromas frutales frescos, matizados por notas de
rianza, y en un paso de boca con cierta estructura
fina vinosidad, fresco y refrescante, seco, fluido,

on buena burbuja (@bundante y de tamafio medio),
ien dotado de sabores y con protagonismo frutal en
os aromas. Fino, sugestivo.
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Lo habitual en las ediciones especiales de conmemoracién es que
la bodega elija una cosecha o una partida de caracteristicas especiales
y lance el vino con un vestido especial en un homenaje a sus ancestros.
Lustau, 125 afios de vida, incorporada al grupo Caballero en 1990, ha
embotellado tres vinos tnicos que incorporan tres homenajes: a sus
ancestros, a la variedad Palomino y al llamado Marco de Jerez al ser una
compafiia que hace gala de ser la tnica que elabora en las tres ciudades
que constituyen su zona de crianza. Tres elaboraciones y crianzas
singulares para tres vinos unicos, que se venden, inseparables,
en un estuche sin alardes, que el alarde estd en los vinos.
La manzanilla de Sanlticar de Barrameda muestra su larga crianza en
una nariz expresiva, compleja, desarrollada y muy elegante, con notas
marcadas de salinas, finos hidrocarburos, yodo y fondos de pétalos secos
de flores blancas; rotunda en la boca, sedosa y suave, seca y equilibrada,
expresiva hasta casi parecer perfumada.
@ Lo es algo menos que el amontillado, representante de El Puerto

de Santa Marfa, un vino viejo poderoso en todas sus fases, pero sobre

MANZANILLA  LUSTAU 125 LUSTAU 125 todo muy expresivo en los aromas. Hay recuerdos de crianza bioldgica

ANIVERSARIO
CON TRES
HOMENAJES

DULCE. LUSTAU.
ZONA: DO JEREZ.
PRECIO: 125€
ESTUCHE DE
3 BOTELLAS
DE 50 CL.

PASADA AN|VERSAR|0 AN|VERSAR|[] (levaduras, yodo, calafate) y oxidativa (avellanas, toques de maderas finas,
PAPIRUSA VINTAGE VINTAGE apunte de nueces) en un conjunto amplio y bien engarzado. Boca ligera
MANZANILLA. SHERRY ‘94 SHERRY ‘96 pero de potentes sabores, muy seco y con notables puntos salinos y
CRIANZA: 8 ANOS AITTLAGE SULGE amargos que le dan amplitud y persistencia sdpida, con grata calidez,
BEMEAEEE ' / N i los aromas de boca y en el largo posgusto
CRIANZA ESTATICA)  CRIANZA: 20 CRIANZA: 25 ANOS EXpresivo en ' y 80 posg L -
EN 4 BOCOYES. ggﬁjg ZA/E‘OS E’; STE?”TQSO?\‘UE El vino dulce, embajador de Jerez de la Frontera, representa a la tradicion
EVOILUIEIOR ORIy SLOReED) en este estilo de vinos, sobre todo por su marcado recuerdo de pastelerfa
2023-2024. " 5 o 5 I 3
25 OXIDATIVA, EVOLUCION: que define también su destino gastronémico. En la nariz suma tonos de
ZRE:ESZLX%S;ANHCA LARED HLAZOL pasificacién (ddtiles, higos pasos, miel) con recuerdos de oloroso (maderas
EVOLUCION: i perfumadas, especias, frutos secos). Boca licorosa, cdlida, con marcado
LARGO PLAZO. dulzor pero sin excesos, tacto aterciopelado, amplio, largo.
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MOSOTROS

PEDRO BALLESTEROS TORRES e

LA MIRADA CARTESIANA

Master of Wine. Fue el primer espafiol que obtuvo este titulo por el famoso
instituto londinense, y, naturalmente, la mayoria de los criticos y periodistas locales
estabamos deseosos de conocer al sabio. Ballesteros, en lugar de ser un tipo estirado,
resultd cercano, amable y comunicativo; asi que enseguida se hizo un hueco en este
mundillo. Y Proensa lo fichd. Es ingeniero agronomo y master en viticultura y enologia por
la Politécnica de Madrid. Es muy estudioso y ha hecho cursos por media Europa, aungue
el que le marcd fue el londinense. Muy celoso de su intimidad, se sabe que vive en
Bélgica, que trabaja en las instituciones europeas, y en la promocion institucional del vino
espanol. Maneja bien su tiempo porque, ademas de aqui, escribe en revistas de Reino
Unido, EEUU e Italia, y participa en cursos en varios continentes. También es
vicepresidente de la Unidn Espariola de Catadores.

ENRIQUE CALDUCH CARRETERO

PERIODISTA DE PATA NEGRA

“Dos folios sobre la vida sexual de la lagartija. Para ayer”. Ante un encargo semejante
la mayor parte respondera: “jTe has dado un golpe!”. Enrique Calduch, en cambio,
estara encantado: “Mueve la cola un rato después de habérsela cortado!”. Y cumplira,
por los pelos en la medida de texto y en el plazo de entrega, pero con un trabajo fluido vy
divertido. Rasgos que definen como periodista de camé y de raza a este madrilefio de
pata negra, a pesar de las evocaciones levantinas de su apellido. Nacido en 1953, se
formd en la lucha del freelance y en el estrés de un diario, en la radio y en la televisién.
Una paradoja: hace 30 afios, el vino, en lugar de perderle, como reza el estupido topico, le
rescato del ambiente televisivo justo cuando daba sintomas de deslizarse hacia la
inmundicia que hoy domina en ciertos programas.
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MOSOTROS

PILAR CALLEJA GARCIA

AMIGA DE TODOS

Companiera insustituible, es buena escribiendo, investigando y sintetizando,

no en balde es una periodista profesional formada en la Facultad de Ciencias de la
Informacion de Madrid. En esta ciudad nacié y ademas es de San Blas, lo que en esta
casa es un grado. Conocid al tirano hace afios en ruedas de prensa y encuentros
informativos, cuando trabajaba en una revista de alimentacion, y afos después cuando
Proensa dirigio Vinos de Espaiia, la llamd para que participara como redactora y se hizo
madrina de otros periodistas mas jovenes. Cuando nacié PlanetAVino, en el equipo inicial
gue se hizo la foto en un estudio del barrio de la Concepcion, antes de irse a celebrar el
nacimiento de la revista en el hotel Villa Real, ahi estaba ya Pilar. Desde entonces es un
puntal de la revista mientras publica en medios como ELl Pais Negocios. Buena
profesional, gran persona y amiga de todos.

AMAYA CERVERA MATEO

EL BRILLO INCANSABLE

Catadora combativa, en cada feria o saldn vinicola, se la ve con su libreta estudiando
los vinos mesa por mesa, sin dejar ni una. Nacié¢ en Guernika, Vizcaya, en 1968.
Realiz¢ la carrera de periodismo en la Universidad de Navarra, y a finales de los 90
se present¢ en Madrid a trabajar en la revista Sibaritas como redactora jefe, y también
como catadora de su guia. Poco después fue directora de la revista Todovino. Fina
y elegante, buena amiga y compafiera, batallando diariamente para compatibilizar su
familia y sus viajes vinicolas cotidianos, en 2014 funda www.spanishwinelover.com
una web bilinglie espafiol-inglés de enorme éxito y que ha sido premiada en varias
ocasiones por el Merchant Awards para Espafia como la Mejor Plataforma Online.
Colabora en varios medios esparoles y otros medios extranjeros, sobre todo
britanicos, siendo la Communicator for Spain de la revista Harpers.
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La historia viva del mejor periodismo vinicola espafiol. Delgado tiene algo de
personaje renacentista: pinta, practica instrumentos musicales, escribe libros
y articulos y fue cofundador con Sandro Petrini del movimiento Slow Food
Internacional. Nacio en Madrid en 1941 y empezd sus primeros pinitos periodisticos
en Barcelona. Los que le conocemos desde hace algunos afos, siempre hemos
sentido una sana envidia por su eterno aspecto juvenil, su sentido del humor y
la alegre cercania a sus amigos. Fue director de la revista Vino y Gastronomia,
donde impulsé el premio la Nariz de Oro para sumilleres. También de las revistas
Mi Vino y Vinum. Y es, desde 1987, el critico vinicola del diario El Pais. Siempre
con muy buenas ideas, la mejor de todas fue la feria Vinoble, que ided, cred y
desarrollé. Un encuentro Unico y genial de los vinos mas especiales del mundo,
en Jerez de la Frontera. Inolvidable.
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MARIA ANTONIA FERNANDEZ-DAZA ALVEAR

VISION COSMOPOLITA

Seriedad, rigor, meticulosidad, son algunas de las virtudes que atesora Fernandez-Daza.
Y naturalmente un olfato de primera, fruto de una larga experiencia catando, que hace
que forme parte del comité de cata de PlanetAVino desde su fundacién. Extremefia de
nacimiento, comenzd su carrera profesional como asistente de endloga en Alvear, en
Montilla; poco después recoge sus bartulos y se presenta en Toronto, Canada, en la
Oficina Comercial de la Embajada de Espahna becada por el Instituto de Comercio
Exterior (ICEX). A su vuelta a Espaia es fichada por el Consejo Regulador de Rioja.
Ojeadora y compradora de vinos en Gourmet, responsable de promocion del ICEX,
de exportacion en Marqués de Caceres. Su curriculo es enorme como los
kildmetros acumulados, pero lo importante es su rigor en las catas. No se casa
con nadie, dice lo que opina con claridad. Y suele tener razdn.
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ALVARO FERNANDEZ PRIETO

SHPERHEROE DE LA IMAGEN

Si alguien es un superhéroe en el reino mitico de la comunicacién del vino, ese es el
informador grafico. Con los teléfonos cada vez de mayor capacidad y definicion y las cdmaras
de menos de 100 gramos de peso, cualquiera se ve capaz de hacer fotos buenas. Otra cosa

son los encuadres y los momentos, la gestion de la luz, el uso del flash y todas esas cosas

gue demuestran gue la fotografia es mucho (muchisimo) mas que apretar el botén.

Alvaro Prieto (Benavente, Zamora, 1973), sobrevive con la fotografia desde 2003 y ha tenido
reconocimientos nacionales e internacionales. El arte es lo suyo porque es licenciado en
Ciencias Politicas y Sociologia pero trabajo como profesor de Historia y Arte. Es un todoterreno,
aungue su especialidad es la gastronomia y el vino: es director de fotografia de Sobremesa
pero nosotros llegamos antes; publica en PlanetAVino desde el nimero 1y ademas en
Prisa, Montagud y Unidad Editorial. Es socio fundador de 1900Kelvin.

RAMON FRANCAS | MARTORELL

EL DEDO EN EL 010

Es el gran experto en vinos catalanes, y de otros lugares, claro; pero es en los de su
tierra donde participa en las polémicas, conoce a fondo a todo el mundo y su opinién
es clave. Francas nacio6 en Vilanova i la Geltrti en 1967 y se licenciod en ciencias de la
informacion en la Universitat Autonoma de Barcelona. Lleva 30 afios siendo el critico
vinicola de La Vanguardia, trabajo que compatibilizé hasta 2017 como director del
periodico local Diari de Vilanova. Simpatico y directo, se declara nacionalista, lo que hace
que el Tirano o director de este medio le llame sedicioso, para risas por parte de ambos.
Los gue le conocemos menos no nos atrevemos a tanto, pero si a consultarle su punto
de vista sobre cualquier polémica que haya con los vinos de su tierra, a lo que siempre
contesta con criterio. Sostiene que lo que mas le divierten son las catas ciegas, y presume
de estar casado vy ser el feliz padre de dos chicas.
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La DOCa Priorat inicia una nueva etapa fun-
damental para su futuro. Los Nombres de la
Tierra. Una nueva clasificacion territorial
coherente y respetuosa con la seleccion his-
torica y con una demanda cada dia mas do-
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LUIS GARCIA TORRENS

TOMAR LAS AGHAS

Fino catador, siempre listo para una respuesta de humor, afable y cercano, Garcia Torréns
(Madrid, 1959) empezd como otros muchos compafieros en la esfera de José Pefiin, donde
ejercio de coordinador de la guia, por una parte; y redactor jefe de la revista Sibaritas, por otra.
En el 2000 cogio sus bartulos y su familia y se marcho a Bilbao a ejercer como director de la
revista Viandar, la gran cabecera histdrica de vino y gastronomia del Pais Vasco. En 2002 volvié
a Madrid para hacerse cargo de la Guia de Oro de los Vinos de Espana y de la direccion de la
revista del mismo nombre. Ahora tiene su propia agencia, TP Consultores, que edita entre
otras cosas Tribuna Termal. Es tan buen catador que ha colaborado en diversas ediciones

del Anuario de Vinos de El Pais, y desde 2015 es el coordinador de catas y relaciones con la
prensa especializada de Tempos de Vega Sicilia.

..........
o e .

FERNANDO GURUCHARRI JAQUE

EL CATAPOR

Finisimo catador, ha dividido su existencia entre el agua y el vino. La primera porque

este madrilefio, nacido en 1956, estudio biologia en la Complutense, entré en la
Administracion tras unas oposiciones, y casi toda su carrera de funcionario la hizo en

un departamento dedicado a valorar la calidad del agua. Pero a la vez que terminaba

su carrera se sacaba el curso de Viticultura y Enologia en Agronomos en la Politécnica
de Madrid, y desde entonces se ha dedicado a valorar la calidad del vino. En 1986 formo
parte de la fundacion de la UEC (Unidn Espafiola de Catadores) y unos afnos después
asumio su presidencia y ahi sigue. Desde esta organizacion monta los mas importantes

concursos de vinos de Espafia como los Bacchus, entre otros. Simpatico y alegre,
contador de chistes, forofo del Athletic de Bilbao, ha dado infinidad de cursos, direccion
de catas y en la actualidad dirige las de esta casa.
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MARIAJESUS HERNANDEZ

LOS GALONES DE LA CASA

Chuspi no sélo es la socia del Tirano, es el nervio central del equipo. Se complementan
estupendamente. Lefiera, de lengua afilada, ingenio rapido para soltar un latigazo o un carifio,
depende, es prosaica y realista, y todo el mundo la quiere porgue saben que es muy buena
persona, y lo demuestra. Su casa de Piedralaves suele ser el centro neuralgico donde se
reline mucha gente del mundo del vino. Madrilefa, nacida en 1971, licenciada en Turismo,
presume de ser del barrio de San Blas. En 1990 empez6 su andadura vinicola en Vinoseleccion,
donde conoci6 a su socio. En 1998 fichd por la revista Vinos de Espafa. Excelente catadora
y organizadora, en 2002 se asocio con Proensa para constituir VadeVino Editorial,

la casa madre que sustenta la Guia Proensa y esta revista. Coordina el departamento de
catas de PlanetAVino del que forma parte, y muchas cosas mas en el organigrama
de la editorial.

JOSE HIDALGO TOGORES

NUESTRO SABIO DE CABECERA

El director-tirano le pone de ejemplo porque es siempre el primero en entregar su

texto; y los demas, en lugar de mirarle mal, no lo conseguimos, porque es uno de los
hombres mas simpaticos, abiertos y buena persona del mundo del vino. Lo que si

hacemos algunos es pedirle ayuda cuando abordamos algun tema técnicamente
espinoso. Y la da. Nacido en Madrid en 1956, su padre Luis Hidalgo fue un reconocido
profesor de la Escuela Superior de Agrénomos. Siguiendo sus pasos, Pepe, es doctor
ingeniero agrénomo, y ha dado clases en esa Escuela, en la de la Vid, y tiene un curriculo
de masters y premios que no entraria en estas paginas. Vive en Logrofio y fundo la

empresa Ampeloenos con su amiga y endloga, Ana Martin, con la que asesoran a un muy
nutrido grupo de bodegas por toda Espana. Y todos los vinos les salen buenos, con un
sello especial. Sera porque es un sabio.
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PAZ IVISON CARRERA

LA DAINA DEL JEREZ

Nacida en Jerez de la Frontera en 1952, si alguien habla de la Dama del Jerez,
nadie en el mundo del vino duda que se refieren a ella. Es natural, porque Paz es
descendiente de Fletcher Ivison, nacido en Cumberland, que aparecio en aquellas
tierras, y monto una bodega para exportar a su pais, es decir que lleva el vino
gue ama y divulga en el cédigo genético. Siempre alegre y risueia, chascarrillera
y buena amiga, no soélo sabe de los vinos generosos, sino de muchos mas.
Premio Nacional de Gastronomia como Mejor Periodista en el afio 2000, sabe
catar, sabe comer y sabe escribirlo. Se licencid en periodismo y se fue a Madrid,
donde fue fundadora de la revista Dunia y jefa de seccion de 1976 a 1987.
Luego, subdirectora de la revista Club de Gourmets durante 30 afos, hasta
2007. Ahora como free lancer, a caballo entre su casa de Jerez y la de Madrid,
escribe mas que nunca. Para deleite general.

SALVADOR MANJON ESTELA

EL FENICIO FIABLE

Este valenciano nacido en 1963, es uno de los tipos mas apreciados en el mundo del
vino espafol. Empezo a trabajar en 1985 en la Semana Vitivinicola, uno de los grandes
medios de informacion y difusién del vino a todos los niveles en Espafia, y desde 1992
es su director. Sus boletines cargados de datos sobre exportacion, precios,
tendencias... es una fuente en la que bebemos muchos. No es hombre de quedarse
quieto, y en el AVE a Madrid le conocen hasta los limpiadores. Extraordinariamente
sensato, inteligente, campedn del sentido comun, es elegido continua y
unanimemente como tesorero (el fenicio fiable) de MassVino, la Asociacion de
Periodistas del Vino en Medios, de la que somos muchos de los colaboradores
de esta casa. Reconocido en todas las instituciones del vino, también es profeta
en su tierra, donde acaba de ser nombrado presidente del Consejo Regulador
de la D.0. Valencia.

WBLIC,
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EDUARDO MARTIN MAZAS

HN BICHO RARO

Profesional de hosteleria y biblitfilo, Eduardo Martin Mazas es una autoridad en dos
terrenos que parecen poco compatibles. Lo que viene a ser un bicho raro que es capaz
de extraer tiempo de los horarios exigentes de la hosteleria para satisfacer su gran
pasion, que son los libros, antiguos y modernos. Libros de gastronomia y de vinos,
como era de esperar, gue colecciona y persigue por donde haga falta. Y la pasion del
bibliofilo no es un vicio barato. Ni debe ser sano por respirar tanto acaro y polvo y
por los contenidos de algunos de ellos. Nacid en Valcarca (Huesca) en 1958, estudio
Restauracion por la Escuela Superior de Hosteleria y Turismo de Madrid, donde
conocié como profesor al Dr. Manuel Martinez Llopis, quién influyé notablemente
en su pasion por la historia de la gastronomia. Trabajo en el hotel Continental de
Lausana (Suiza), que fue como un master en vinos, antes de ser sumiller y maitre
en grandes restaurantes madrilefios, como Las Cuatro Estaciones, el grupo
Paradis y otros muchos, y ha impartido cursos en distintas instituciones.
Es autor y editor de los libros Teodoro Bardaji. El precursor de la cocina
moderna en Espana (2008). Teodoro Bardaji'y su influencia en la cocina
espariola (2012) y La Coleccién Gastrondmica Sebasticdn Damunt (2019). A
partir de esta coleccidn, trabaja para crear un museo y biblioteca de temas
gastrondmicos vy vinicolas.

MARIA PILAR MOLESTINA

LA JEFA DEL CLAN

Es una lider nata. Presidenta por unanimidad de MassVino, asociacion de periodistas
del vino en medios, a la que pertenece la mayoria de los colaboradores de esta casa.
Su retranca, su sentido del humor y ese ligero acento latinoamericano seductor son
algunas de sus armas. Nacida en Quito, Ecuador, en 1953, en una familia de peso

en aquel pais y de padre embajador, viajo por el mundo hasta que recald en Espafia,
donde se licencié en Ciencias de la Informacion. Su curriculo es enorme.

En 1985 era gerente del Club del Vino y la Mesa y directora de su revista

Gran Reserva, un hito en el mundo de las publicaciones vinicolas. Ocho afios
después funda Dos de Copas, dedicado a temas editoriales, periodisticos de
comunicacion e imagen. Ha sido durante 27 afios la directora de la Guia Anuario
de Vinos de El Pais hasta que cerro la publicacion. Y mantiene una actividad
febril como periodista vinicola.
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DANIEL PACIOS BELLO

HNO ENTRE MIL

Firma Dani 13 porque es el pequeiio de trece hermanos a los que su madre sacd adelante
con esfuerzo. Y con aprovechamiento. Dani es lo que las abuelas definirian como un portento,
tal vez porque sus hermanos ablandaron a capones la cabeza de este genio nacido en Avila
en 1983. Se crig en el restaurante materno, El 13 de Piedralaves, pero no aprendid nada

de vino. Entre tapas y bebestibles, dibujaba sin parar y sacaba adelante su carrera de
Arquitectura asi, del tirén, como quien pasea. Los alemanes se aprovecharon y vive con

su creciente familia y trabaja en Aquisgran. En 2008 Mariajesus Hernandez, amiga de la
familia (de toda, si) le fichd para la revista en un intento de que entrara en el redil vinicola.

Ni por esas. Es un zote para la cata pero un genio para la ilustracion, tanto que hasta

le gustaba a Pepin Iglesias, al que ilustraba su seccién. Domina mil y un estilos
de dibujos, desde el gore hasta el cuento infantil, y tiene
un fino humor, a veces un punto cruel.

RAQUEL PARDO ZAMORA

EN 5l ELEMENTO

Nacio en 1976 en San Lorenzo de El Escorial, que es donde nacian los de Robledo de
Chavela como ella. Alli esta la estacion de seguimiento espacial de la Nasa y estaba
hasta 2019 el bar Sevilla, que fue de su abuela (Sevilla es el apellido de la abuela)
desde 1925 y regentaron después sus padres. Asi, en sus trotes entre tapas y bebidas,
se explican ciertas cosas. Cuando se licencié en Comunicacién Audiovisual por la
Universidad Complutense el instinto, el habito o la fuerza de las estrellas, le llevo en
2003 a la informacion vinicola, a su elemento liquido. De hecho, firma en redes como
@Ragueliquida. La estacién espacial influiria en su especial tendencia a profundizar en
los vinos raros, los radicales, los naturales y demas fauna, quiza a la espera de los vinos
interestelares. Mujer inquieta vy viajera, es una de las destacadas de la nueva generacion
de informadores vinicolas.
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ARACELI PARDO COLLADO

NEGOCIADORA NAZAR/

Lleva sobre sus hombros la faceta mas importante de la empresa, la que aporta el
vil metal. Lo suyo es como picar piedra: soporta la presion a dos bandas, editores
y clientes, y saca adelante a dos hijos mellizos de unos veinte anos. Curtida por
toda una vida en el mundo comercial de la nutritiva publicidad, esta granadina,
nacida en Guadahortuna en 1962, sin duda tiene antepasados moriscos
montaraces. Es de tierra de olivos, que fue frontera del reino de Granada, y seguro
gue de ambas circunstancias le viene su caracter correoso en las negociaciones;
de eso se guejan sus clientes después de ponderar su profesionalidad y, afiade
el Tirano, su paciencia. Se hizo cargo de la publi de VadeVino Editorial en enero
de 2007, cuando fue rescatada (o secuestrada) de la revista Sobremesa,
donde estuvo quince afios; antes batallé en otra del sector, Restauradores.
Y es un pico fino, no se conforma con cualquier vino.

ANDRES PROENSA

EL TIRANO

Este es el mote gue nuestro afiorado Pepe Iglesias, le dio como un chascarrillo de carifio
mas, dentro de la enorme amistad que tenian. El mote se quedd, porgue cuando el director
escribe a los que van retrasados en la entrega de los textos, tras las sangrientas
amenazas de rigor, firma: El Tirano. No es verdad. Proensa, amigo de sus amigos hasta
donde haga falta, empezo de botones en la Actualidad Espariola en 1973 y termind de
redactor tras pasar por Ciencias de la Informacion de la Complutense. Su mundo, es

el vino. Se ignora los que lleva catados, porque empezd en Gourmets en 1980, luego
hizo la Guia y La Revista Vinos de Espafa, luego su Guia Proensa y PlanetAVino.
Aqui también lo borda. En su buena pluma dominan el rigor y la informacion
periodistica pura. Su negativa a aceptar publicidades encubiertas, su critica directa
cuando toca, el pagar a sus colaboradores como se hacia 20 afios atras, puede que
le toque cambiar su mote por El Arruinao. Aun asi, no se arredra y desde su
escondite soriano no deja de ser una maquina de ideas.
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MIGUEL ANGEL RINCON GAFO

DESERTOR CON AIARRE

El codiciado. Una de las caras de su moneda es que escribe extraordinariamente bien
y monta buenas historias que apetece mucho leer, y releer. La otra cara es que no
lo quiere hacer. Proensa, el Tirano, le presiona continuamente para que escriba
en su revista, y suele conseguirlo. Nacido en Madrid en 1973, estudié Filologia en
la Complutense y en una editorial en que trabajo descubrié el mundo del vino,
y lo convirtié en su pasion. Estuvo en Chile como jefe de redaccién de una revista
vinicola, y a su vuelta a Espana fue director de Restauradores. Aqui entré en
el mundillo del vino, donde fue muy bien recibido por buen amigo y colega.
En un viaje de prensa a Andorra con periodistas madrilefios y catalanes,
conociod a la que es su compafiera, que rapidamente y sin contemplaciones
se lo llevd a Barcelona, donde montaron una libreria infantil en 2012.
Ahora sostiene que solo es librero. Menos mal que Proensa le persigue.

MARA SANCHEZ S

TROTAIMHNDOS

Arrolladora. Con caracter, cercana, generosa y querida, esta madrilefia de origen
salmantino forma parte de la nueva generacion de los periodistas del vino.

Se licencio en periodismo por la Complutense de Madrid, hizo un posgrado de
Comunicacion y Gestidn politica, lo que la llevo a trabajar como periodista de
informacion general hasta que a través de la revista Vino y Gastronomia, paso al
mundo del vino. Buena catadora, cuando colaboraba en un suplemento del diario
El Pais, fue invitada como jurado al Certamen de Vinos de Jumilla, por donde
han pasado la mayoria de los periodistas de vinos de este pais, y sedujo
inmediatamente a toda la concurrencia que no la conocia. Desde entonces
todos la arroparon, o bueno, ella arropd a todos los demas, seglin se mire.
Estd en todas las salsas, colabora en prensa especializada, en revistas de
calidad de vida, organiza concursos y participa en ellos.
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MAR ROMERO

PREPIIKIIDIIPIIKIIMBIITIILM

Es tan guerrera y combativa trabajando, como buena companera, cercana y querida por todo
el mundo. Tiene una agencia propia llamada Imbolc, de comunicacién en vino y gastronomia,
con la que lucha a brazo partido. Una vez le comenté que las mejores ideas se me ocurrian
en insomnios nocturnos, y me contestd que ella también, sélo que tenia un cuadernito en

la mesilla para apuntarlas, por si acaso. Periodista vinicola y gastrondmica, nacida en Madrid
en 1964, es la directora y conductora del programa Mesa y Descanso en Capital Radio,
donde palpita la actualidad, y por donde hemos pasado muchos periodistas amigos suyos.
Da clases para sumilleres en la Camara de Comercio de Madrid y forma parte del comité

de cata de la Guia Gourmet. Y hay un truco si se quiere ver cémo le brillan los ojos,
pone una sonrisa y se prepara para intervenir: es hablarle de Galicia.

Ama esa tierra. Tendra motivos.

VANESA VINOLO

LA CHISPA DE LA BANDA

Pequeia, de sonrisa seductora, lista y rapida, esta madrilefia nacida en 1975 y
graduada en Ciencias de la Informacién por la Universidad Complutense de Madrid,
es uno de los mejores exponentes de la nueva generacion de periodistas vinicolas.
Como ella comenta, esta ligada profesionalmente al mundo del vino desde que tuvo
edad legal para consumirlo. Alguno de sus amigos nos quejabamos de que costaba
localizarla por el mavil, y ella se disculpaba diciendo que lo tenia apagado en alguna
parte; aungue sospechabamos que no respondia porque estaba hasta arriba de trabajo.
Fue redactora jefe de la revista Vivir El Vino; y posteriormente subdirectora de Vino y
Gastronomia. Por esa casa pasaron Carlos Delgado, Victor Rodriguez, Bartolomé Sanchez,
Ana Marcos y naturalmente Vanesa, que también fue directora de cata de la Nariz de Oro
y de Los 300 Mejores Vinos de Espaia.

VB,

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

é'(ONOQ,
w
(=}




MIKEL ZEBERIO TORRONTEGUI

SIEIPRE DICE "BAI'

Aunque en su DNI pone gue se llama José Antonio, responde por Mikel y tiene por lo menos
18 apellidos vascos, que son los que llega a recordar. Nacido en Ataun, Guiplzcoa, casi navarro,
afincado en Bilbao, la cocina, y por afadidura el vino, han sido la pasion de su vida.

Su bonhomia, su cercania a la gente, es proverbial; y es muy dificil encontrar a alguien que

no hable bien de él. Defensor a deglello de todo lo relacionado con su tierra, en 1988 montd una
gueseria en Plentzia, luego hizo un espumoso, después en 1991 fundd la revista Gastronomika,
gue dejo para fundar en 1999 Viandar. Referente en gastronomia y vinos en el Pais Vasco y en
Espafia, ha hecho de todo, asesorando, dirigiendo expediciones gastrondémicas a diversos paises.
Escribe en Deia y en cuatro periddicos mas de su tierra, dirige programas de radio, hace guias
vinicolas, es profesor del Basque Culinary Center... Premio Alimentos de Espafia,
Nacional de Gastronomia 2018 por su trayectoria periodistica.
Siempre contamos con él, siempre dice

bai, si en euskera.

EQUIPO TTM TOTEM

AMOS DE LA IINIGEN

Detras de tan extrafio nombre, que algun dia desentraiaran, esta un equipo de
tres madrilefios vital para las publicaciones de VadeVino Editorial. En los primeros
meses de 2002, cuando el director de esta revista dio el portazo a los elegantes
ultimos editores que tuvo y se hizo editor, fueron los primeros a los que acudio a
contarles su proyecto. Tirso Montoya, con su aspecto de patriarca y sus modos de
cabo de vara, no quiso ni hablar de dineros sino de proyectos. Y no toco esa
ordinariez que son los euros hasta transcurrido casi un afio, cuando salid la primera
Guia Proensa. Eso fue fundamental para el lanzamiento de esta locura. Y es que son
tres seres humanos impagables, como amigos y como profesionales. Tirso Montoya
resume toda una vida en las artes graficas y conoce por su nombre desde las viejas
linotipias hasta los ultimos ingenios mecanicos de una imprenta. Su inseparable
colaboradora (y sufridora), Aurora Espinosa, es, entre otras virtudes, una correctora
implacable, vital para enderezar algunos entuertos del responsable de la revista.
La tercera y fundamental pata es David Montoya, hijo de Tirso, genial responsable del
disefio de la guia y de la revista, que, en lugar de mantener la imagen como una foto fija,
no la deja en paz y cambia en cada edicion y en cada reportaje, siempre con criterios de
modernidad y con una lucha contra el espacio limitado de las paginas de la revista: insiste
en subir el tamafio de la tipografia y en dejar bonitos espacios en blanco en las paginas.
Como si el papel fuera gratis.

. www.proensa.com . @proensapuntocom



MNN Y ULISES P MORATALLA

DETRAS DE LA IASCARA

Tenemos dos colaboradores ocasionales que, por distintas circunstancias,

prefieren no aparecer con sus nombres. Amigos y camaradas de toda la vida cuyos
trayectos van por caminos distintos pero que coinciden en su pasion por los placeres
de la vida, entre ellos el mundo del vino y/o la gastronomia.

MNN es una sefiora muy reconocida en un ambito mucho mas frio que el que nos
ocupa y qgue nada tiene que ver con este sector. Tal vez por ello y en defensa propia,
tiene una veta humanista y es consumidora compulsiva y fiel amiga de la hosteleria.
Y por ello y por su formacion cientifica, una analista implacable de sus virtudes

y sus defectos. Nos suele remitir sin ritmos prefijados (otra defensa seguramente de
improvisacion frente a su cartesiana vida) sus experiencias en restaurantes pero también
sus comentarios sobre cualquier tema relacionado con su aficion.

Ulises P Moratalla es un nombre real pero sin rostro. Explota su prurito cientifico pero
dentro del terreno de las humanidades. Una especie de ratén de biblioteca, donde busca
origenes y fundamentos, pero que también gusta del conocimiento de primera mano.
Tiene ocasidn de hacer turismo enoldgico pero va mas alla de la simple contemplacion.
Deberia haber sido periodista pero nadie es perfecto.

PEPIN Y FERNANDO

SIGIEN CON N050m05

Ademas de la galeria de profesionales que presentamos en estas paginas,

hubo otros de aparicién ocasional, algunos que nos dejaron, de forma transitoria

o definitiva, para afrontar nuevos horizontes y otros que, aungue se fueron,
siguen con nosotros. Es el caso de dos personajes de cuya amistad el director

de esta revista disfruté y abusé durante afnos. A pesar de su mal caracter.
Del mal caracter del abusén. Y de la dura cabeza que es inherente a un buen
asturiano y a un buen navarro de la Ribera.
Calduch acusaba a José Juan Iglesias del Castillo, nuestro Pepin Iglesias, de ser
“el Lucca Brasi de Proensa”. Exageraba porque Pepin era un potro asturcén salvaje,
imposible de dirigir en otro sentido que no fuera su aparente falta de sentido;
un hombre sabio, correoso en la pelea y generoso en la vida. Desde el nimero uno
de PlanetAVino compartié su afilada critica, sus conocimientos en la cocina y cumplio
con los encargos y ocurrencias del responsable de la revista, como los maridajes,
los cacharritos de cocina, la critica de libros de cocina... y lo que le echaran.

La generosidad era otro rasgo de la otra gran ausencia sobrevenida. Fernando Chivite
era una eminencia como enologo y como catador y demostraba con ello la vital
importancia de la cata atinada para hacer grandes vinos. Proensa se aprovecho de ello

en un momento clave: cuando desarrollaba la fantastica gama Chivite Coleccion 125,
compartia cata y opinion en el viejo laboratorio de Cintruénigo. Y, después, le invitaba

a comer en el Maher. Acudia encantado a las catas de PlanetAVino, pero hubo que
aplicar mecanismos correctores a sus calificaciones porque era implacable con los vinos,
sobre todo con los suyos.

No os echamos de menos porgue seguis con nosotros.

VB,
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INFORMACION CEDIDA POR LUSTAU

en tres botellas

ANTOLOGIA DE TRES EXCLUSIVOS
Y DIFERENTES ESTILOS DE VINOS
DE JEREZ. EDICION ESPECIAL
PARA CONMEMORAR LA
FUNDACION DE LUSTAU. BODEGA
DE GRAN PRESTIGIO QUE NACIO
GRACIAS AL AMOR POR EL
VINEDO DE UN SECRETARIO
JUDICIAL Y AL APOYO DE

SU YERNO, MILITAR DE ALTO
RANGO. UNA HISTORIA SINGULAR
Y TRES VINOS UNICOS.

n dia del afio 1896 nacfa en
U Granada, en el seno de una

ilustre familia de militares,
Emilio Lustau Ortega. Otro dia de ese
mismo afio de 1896, a bastantes
kilbmetros, en Jerez de la Frontera,
un secretario judicial y abogado,
llamado José Ruiz Berdejo, estaba
en su hermosa casa de vinas cercana
a la ciudad, Nuestra Sefiora de la
Esperanza. Cuidaba las
cepas, pisaba la uva,
elaboraba vino que
vendia a otras bodegas,
lo que actualmente se
conoce en Jerez como un
Almacenista. Vinos que
no tenian marca ni se
vendian al publico.
Quiso el destino que
aquel funcionario judicial
jerezano y el nifno nacido
en Granada fueran las
primeras piedras de una

joven y brillante militar
del Ejército del Aire, se
enamora de la Unica hija
de D. José Ruiz Berdejo:
Marfa. Los jévenes

de las bodegas de Jerez mas contraen matrimonio y la relacién entre
prestigiosas e internacionales. suegro y yerno fue muy fructifera.
Al cabo de los afnos, aquel granadino, Emilio contribuia con buenas ideas

Emilio Lustau, ya convertido en un al negocio de su suegro, que seguia



creciendo. Todavia manteniendo la
férmula tradicional de vender sélo a
bodegas aunque la produccién habia
crecido tras la adquisicién de nuevos
vifiedos y tras el traslado de la bodega
a una de mayor capacidad en el
centro histérico de Jerez.

Con el fallecimiento del suegro, su
yerno se hace cargo de la direccion
total del negocio y lo convierte en
1950 en bodega comercializadora y
exportadora de vinos. Habfa que
encontrar nombre y marcas propias.
El brillante militar y responsable del
negocio decidié ponerle su propio
nombre: Emilio Lustau. Los dos hijos
de Emilio y Marfa continuaron la
expansion del negocio durante los
afos 70y 80 del pasado siglo,

Especial

MANZANILLA PASADA
PAPIRUSA

SANLUCAR DE BARRAMEDA

8 anos de vejez media.

Madura, evocadora e irresistible.

4 grandes botas de manzanilla se
dejaron en crianza estética hasta
casi la extincion del velo de levadura,
consiguiendo asi una ligera
oxidacion.

AMONTILLADO SOLERA
DEL CASTILLO

EL PUERTO DE SANTA MARIA

30 afos de vejez media.

Intenso, poderoso y complejo.
Seleccionada entre 20 botas con
crianza primero bioldgica de 4 afos
y después oxidativa durante mas de
25 afios. Los dltimos 17 en estatico,
sin tocar.

con gran éxito y reconocimiento
internacional. En los afos 90, Bodegas
Lustau se integra en la centenaria
empresa familiar Luis Caballero, otra
prestigiosa firma que elabora vinos

y licores en la cercana ciudad de

El Puerto de Santa Marfa.

Con esta adquisicion, Emilio Lustau y
Luis Caballero, consiguieron disponer
de bodegas y vinos en las tres
capitales del sherry: Sanldcar,

El Puerto y Jerez. Un privilegio Uinico
en la zona que les ha propiciado
celebrar su 125 Aniversario eligiendo
de cada una de las bodegas de las
tres ciudades un tipo de vino diferente
y entre las soleras mas exclusivas

y particulares de sus bodegas. Una
edicién dnica, limitada e irrepetible.

Lustau
125 anos

ANADA 1996
JEREZ DE LA FRONTERA

25 anos de vejez total.
Deliciosamente dulce y fresco.

Sélo 8 botas de un Unico vino, sélo
de uva palomino y sélo de Lustau.
Oloroso de afada 1996. De cosecha
tardia y con una crianza de 25 afios
en botas centenarias.

El estuche conmemorativo con la Edicién Especial Lustau 125 Aniversario esta ya a la venta en las mejores tiendas
especializadas y en www.lustau.es. PVP: 125€
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La labor del periodista
y del medio de comunicacién tiene
Q muchas caras, unas de régimen interno, como
la valoracién y seleccién de los temas a tratar; otras
v plasmadas en el papel, caso de las noticias, las fotografias,
Q el disefo, la opinidn, los reportajes o las cronicas. No es la noticia
el sustento principal de una revista de periodicidad bimestral. Otros
medios hay que viven de la inmediatez. Sin embargo, el periodista se ve
empujado a dejar constancia de hechos relevantes que, en muchas ocasiones,
son el germen para la labor mas grata del profesional y tal vez su motivacién
principal, que es contar historias. VadeVino Editorial nacié para poner en marcha
publicaciones que cuentan historias, que ponen cara al vino, al entender que es un
producto definido en una decisiva medida por su entorno, por la zona en la que se
produce, por las variedades que intervienen, por la filosofia de las bodegas que lo
elaboran y en su caso envejecen y, por encima de todo, por las gentes que los disefian
y definen. Ocurre que en ocasiones las noticias y esas historias que nacen de ellas
guedan inconclusas, que el paso del tiempo difumina su interés y no se informa del
desenlace definitivo, entre otras razones porque tal vez haya perdido su interés.
En otros casos resulta conveniente volver sobre ellas, para resumir un proceso
o para ponerle el punto final. O, como decia la vieja cancidn, “para que no me
olvides”. En las paginas que siguen hemos puesto ese remate final a asuntos
gue se han tratado a lo largo de estos 100 nimeros de la revista.
Es una seleccién de los que se han considerado de mayor interés
o relevancia. Podrian ser mas. Se podrian haber incluido
recordatorios de vinos, convocatorias o de personajes
gue se han diluido (o no) en el recuerdo o que han
perdido interés, pero darian para un libro y el
espacio y otros condicionantes (tamafio de
la revista, costes, tarifas del correo)
también mandan. Son pinceladas de
las historias que se han contado en
casi diecisiete anos de historia.
Continuara, esperamos.

. www.proensa.com .@proensapuntocom LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

45



46

QUE PASO CON ...

LA AUTOVIiA DEL DUERO

En la Ribera del Duero las vifas buscan las laderas, como
dicta la tradicién y aconseja el cambio climatico, mientras las
bodegas quieren estar cerca del rio. O, mas concretamente,
cerca de la carretera N-122, rebautizada como (a milla de oro
por la cantidad de bodegas que se asoman a ella en todo su
trazado pero de manera especial en la parte que atraviesa la
provincia de Valladolid. Esa singular concentracion, que es
reflejo del desarrollo espectacular de la DO Ribera del Duero
en las ultimas décadas (la denominacion de origen cumple
ahora cuarenta afos de existencia), ha supuesto el incremento
de circulacién de vehiculos pesados en una via transversal que
parte de la frontera portuguesa y Zamora y se prolonga por

el este hasta enlazar con la Autopista del Norte, ya en las
inmediaciones de Zaragoza.

Una carretera saturada (se estima una media superior a seis
mil vehiculos diarios) que reclamaba con urgencia (hay carteles
en toda la zona soriana reclamando “jAutovia yal”) su
ampliacion y conversién en la autovia A-11 o Autovia del
Duero, verificada ya en cortos tramos, en obras en otros

Trazado Langa-Aranda

AUTOViA DEL DUERO A-11

Trazado Quintanilla-Olivares

y apenas en sus primeros pasos (informacidn, adjudicacion) en
algunos mas. En uno de esos pasos previos surgio la polémica.
En 2007 (ver PlanetAVino n° 11) se dio a conocer el proyecto
del tramo correspondiente a la provincia de Valladolid hasta
enlazar con el tramo Tudela de Duero-Valladolid que ya esta
en servicio.

El trazado seguia el curso actual de la N-122, salvando de
cerca la pesada travesia de Pefafiel, y eso no gusto a algunos.
Entre los opositores se encontraba un grupo de bodegas,
encabezado por la mitica Bodegas Vega Sicilia, que iban a ver
cercenada una parte de su vifedo y, sobre todo, iban a tener a
sus puertas un talud de altura superior a una muralla mediana,
ademas del ruido y molestias (que pregunten en Marqués de
Murrieta, que saca periddicamente de su vifia algun vehiculo
llovido desde la autopista que atraviesa la Finca Ygay).

El alcalde de Penafiel, un punto de parada importante en esa
ruta se opuso al alejamiento y también hubo alguna bodega,
como Bodegas Arzuaga, que, sensatamente, veia beneficios
superiores a las molestias a tener una autopista a las puertas
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de su hotel de lujo. Se adujeron razones peregrinas, como
el valor dudoso de esas vifias situadas al fondo del valle,
o la desestructuracién de una comarca atravesada por un
rio en el que solo hay siete puentes en los 65 kildmetros
en disputa.

Finalmente, el ministerio del ramo dio su brazo a torcer

y renuncid a su opcion favorita, el desdoblamiento del
actual trazado, y aprobo una alternativa que transita de
oeste a este por el norte del Duero y de la N-122 hasta
Quintanilla de Arriba, donde gira hacia el sur, cruza el rio

y salva Penafiel por el sur hasta enlazar en Castrillo de la
Vega (Burgos) con la variante de Aranda de Duero, que
esta en servicio en un tramo de pocos Kildmetros hasta
superar Fresnedillo de las Duenas. Alli empieza zona de
obras, alterada por cortos tramos de autovia en servicio,
hasta la capital soriana. Mas alla, hacia Borja y Zaragoza,
solo hay proyecto.

La zona polémica de Valladolid implica tres tramos de

la A-11 del Duero en diferentes estados del proceso. El
tramo entre Tudela de Duero y Olivares de Duero, de algo
mas de 20 kilometros con un presupuesto de 79,1 millones
de euros, esta en obras desde 2019 y se prevé que entre
en servicio en 2022. El siguiente, entre Olivares de Duero y
Quintanilla de Arriba, de 14,5 Kildmetros y casi 98 millones
de euros de presupuesto,
fue adjudicado en 2020

ELTRAZADO SEGUIA y las obras finalizaran

EL CURSO ACTUAL previsiblemente en 2023.

gf\t\?A:-DuozbE CERCA El siguiente tramo, hasta
re Castrillo de la Vega,

LA PESADA TRAVESIA esta sin licitar y en los

DE PENAFIEL, | Presupuestos del Estado

Xi?.ngNOO(;USTO para 2022 figura una

partida de 100.000 (cien
mil, no es una errata)
euros para el procedimiento de evaluacién ambiental de
esa obra de algo méas de 46 kildometros, para la que se
estima un coste de mas de 300 millones de euros y podria
estar construido hacia 2026 o 2027.

En la zona oriental de la DO Ribera del Duero, esta
pendiente de licitacién de obras el tramo entre Aranda de
Duero y Langa de Duero, de 22,3 kilometros; en servicio
desde 2020 el que une Langa de Duero y San Esteban

de Gormaz, de casi 13 kildmetros; en obras entre

San Esteban de Gormaz y el Burgo de Osma, de poco
mas de 11 kilometros, que se prevé funcione en verano

de 2022; funcionan desde 2004 y 2019 dos tramos entre
El Burgo de Osma y Santiuste, con unos 18 kilometros en
total; en obras, cerca de su finalizacién, los 17 kilémetros
entre Santiuste y Venta Nueva, en uso desde 2019 los casi
seis entre esta Ultima y La Mallona, a 24 kildmetros de

la capital soriana. Mas al este, sélo hay proyecto hasta el
enlace con la AP-68 cerca de Zaragoza, salvo las variantes
de Agreda (Soria), en uso, y Borja (Zaragoza), en obras.

. WWW.proensa.com .@proensapuntocom
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Descuartizar la historia

En 2010 se consumo el
desguace de uno de los mas
antiguos nombres del vino
espanol. Fundada en Jerez en
1730, se habia convertido en
una multinacional con
importante presencia en el
mundo de los destilados

y papel destacado en el
desarrollo del vifiedo en

Baja California (México).

En Espafa, ademas de la casa
matriz, contaba con Bodegas
Domecq en Rioja y el antiguo
grupo Savin. En 1993, fecha
en la que algo mas de la
mitad del grupo era propiedad
de Hiram Walker, se integro
en Allied-Lyons, también
britanica, que adoptd el
nombre de Allied Domecg.

En 2001 sumaron a Bodegas y
Bebidas, antes Savin, el mas
importante grupo bodeguero
espafiol, que pertenecia al
Banco de Bilbao (el actual
BBVA) desde 1990, y se
rebautizé como Domecq
Bodegas. Cuatro afios mas
tarde, la francesa Pernod

" WARVER
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Ricard comprd Allied Domecg.
El grupo galo parecia mas
interesado en las marcas de
licores y aguardientes que en
el vino y enseguida comenzd
a desprenderse de algunas
bodegas, como Alanis, en la
DO Ribeiro, Pazo de Villarei,
en la DO Rias Baixas, Aura,
en la DO Rueda, o la
manchega Casa de la Vina;
cerrar otras, caso de Sefiorio
del Condestable, en la DO
Jumilla, o vender las marcas,
como la popular Siglo Saco. El
actual Pernod Ricard Bodegas
ha guedado reducido a tres
nombres: Tarsus, en Ribera
del Duero, y las riojanas Ysios
y el complejo Campo Viejo.
Pedro Domecq y Bodegas
Domecq desaparecieron
vendidas por piezas. Las
marcas de vinos de Jerez se
repartieron a principios de
2007 entre Osborne, que se
guedd con la gama de vinos
VORS (Sibarita, 51 13,
Venerable, Capuchino) y
algunas de brandy (Carlos |

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

y Carlos Ill, entre otras), y el
Grupo Caballero, que pocos
meses después adquirid

a Osborne la linea basica

(La Ina, Rio Viejo, Botaina,
Viha 25).

Todo ello enmarcado en un
complejo entramado de
compras y ventas a nivel
mundial en el que interesan
sobre todo los destilados,
piezas de un auténtico tablero
de ajedrez lleno de
movimientos estratégicos.
La marca estrella de Domecq
en brandy, Fundador, se
vendio junto a Terry, Domecq
Meéxico, Harveys (productora
de Bristol Cream, el jerez mas
vendido en el mundo) y las
instalaciones de Jerez, al
magnate filipino Andrew Tan.
Con ello se fundd Bodegas
Fundador. Al mismo tiempo,
se alio con Gonzalez Byass
para crear Bodegas Las
Copas, también para la
produccién de brandy, y se
adjudico Garvey, ex Rumasa,
gue estaba en concurso
judicial.

En Rioja también hubo
reparto. Bodegas Muriel se
guedd con las instalaciones
de Elciego, la marca Vina
Eguia y algunas vifas,
mientras que otra vecina,

Bodegas de los Herederos del
Marqués de Riscal, asumia
300 hectareas de vifiedo,

gue estan en fase de
reconversion, y la marca
Marqués de Arienzo,
convertida en el tinto crianza,
la etiqueta basica de su
catalogo de vinos.

.wwvv.proensa,com .@proensapuntocom



BANDA AZUL

Banda Azul es una marca histoérica de
Rioja, emblema de la centenaria Federico
Paternina, que fue bugue insignia de la
flota riojana de Rumasa y después del
grupo capitaneado por Marcos Eguizabal,
empresario agricola que se hizo con
buena parte de las bodegas expropiadas
de la abeja, las dos histdricas de Rioja,
Paternina y Franco-Espafolas, y las de
Jerez. Al fallecer Eguizabal, en 20089,
s6lo dos de sus hijos mostraron interés
por seguir en el negocio del vino.

Se imponia el despiece.

Las marcas y bodegas jerezanas de lo
que fue Diez Mérito, de vino y de brandy,
se vendieron. Se mantuvo Bodegas
Franco-Espafiolas pero se desguazo
Federico Paternina, fundada en 1898 por
uno de los cinco hijos del marqués de

Desguace riojano

Teran y vendida por piezas a partir
de 2014. Antes, el Grupo Eguizabal
habia creado dos Paterninas. En los
viejos calados de Ollauri donde se
fundd puso en marcha Conde de

los Andes, marca que fue de
vinos y brandy, Rumasa la uso
para los vinos mas viejos de
Paternina y Eguizabal la aplico
a vinos de Rioja y de Jerez.
Federico Paternina siguid en la
bodega construida en Haro en
los anos setenta.

Anuncio del despiece posterior.

En 2013 se vendieron a United
Wineries, distribuidora que
pertenece al grupo Arco, las
marcas Banda Azul y Vifa Vial;
las otras dos ensefas

QUE PASO CON ...

importantes, Vifa Soledad y
Diamante, se incorporaron a
Bodegas Franco-Esparolas.
Al afo siguiente, Bodegas Muriel,
la misma que comprd parte de

Bodegas Domecg, incorpord la
bodega de Ollauri; la instalacion
de Haro quedd como una
especie nodriza de Bodegas
Franco-Espafiolas hasta que
en 2016 se vendid al grupo
Garcia Carrién.

El Grupo Eguizabal cuenta en
la actualidad con dos bodegas,
la centenaria (1890) Bodegas
Franco-Espafiolas, en la DOC
Rioja, y Bodegas Valparaiso,
fundada en 2000 en la

DO Ribera del Duero.




50

QUE PASO CON ...

LA LEY ANTITABACO

Otra ruina para la hostelerfa

En 2006 entrd en vigor la ley
antitabaco, que ahora parece
gue va a ser reformada en el
sentido de endurecer las
restricciones a la generosidad
de los fumadores para
compartir el humo de sus
cigarrillos, puros, pipas y
artilugios sustitutivos. Cuando
se cumplen 16 afos de la
norma, parece que obtuvo
éxito en aspectos como la
desaparicion del humo de
lugares como hospitales y
colegios, aungue también

con sombras. El balance fue
tan positivo que se buscan
caminos para aplicar la
férmula en la lucha contra

el alcohol.

Al anuncio de la nueva norma
la hosteleria salté como un
resorte. Previeron todo tipo
de males para sus negocios,
abocados al parecer a la ruina
por no poder permitir a sus
clientes fumar después de la
comida o cena. Algunos lo

hacian antes y durante y los
comedores estaban
dominados por una nube
insalubre. Con resistencias,
y todavia hoy con
incumplimientos, el humo
salio fuera de los locales, lo
gue trajo dos consecuencias:
el mal olor del tabaco se
exporto a las calles al mismo
tiempo que quedaban al
descubierto los malos olores
de muchos establecimientos.

No parece que esa expulsion
haya traido ruinas.

Al contrario, ampliaron sus
plazas al invadir el espacio
publico con terrazas (un
anticipo de lo que ha ocurrido
con la pandemia) y
miniterrazas, a veces una
barrica y dos bancos, para
gue los fumadores tomen su
café con su racién de humo,
gue comparten con los
viandantes.

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

Esa era una de las armas
empleadas en la lucha contra
el tabaco, Otra fue la via
impositiva. El tabaco es una
de las victimas propiciatorias
cada vez que se suben los
impuestos directos. El afan
recaudatorio se disfraza de
buena intencion y el resultado
es gue los que tienen posibles
compran buen tabaco a una
media de 5 euros la cajetilla;
mas todavia en paises como
Alemania, entre 7y 8, o
Noruega, donde ronda los

15 euros. Mientras, los
menesterosos recurren a la
picadura o al tabaco a granel
de baja calidad y expuesto a
fraude, como en los tiempos
pasados, con un ambiente
aln mas apestoso en su area
de influencia.

Se espera una nueva ley aln
mas restrictiva. Y, a la vista
de lo obtenido con quejas

y exigencias durante la
pandemia, se espera que la
hosteleria vuelva a poner el
grito en el cielo. Se tocaran
los precios, se buscara reducir
la publicidad del tabaco, caso
de gue exista, y quedara fuera
de nuevos espacios, como el
coche privado, las playas y,
drama a la vista, las terrazas
de los restaurantes.

Habra quejas, pero no llegara,
todavia, a niveles como con
algunas partes de Estados
Unidos, donde se marca una
distancia minima de los
edificios para poder encender
el cigarrillo. O en Nueva
Zelanda, donde se va a
prohibir fumar durante toda
su vida a los nacidos después
de 2008.
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udanza de

La perspectiva no es la misma, pero al
menos sigue en el vecindario.
Responsables de Gonzalez Byass
confiesan, sottovoce, gue hace tiempo
gue sentian la amenaza sobre el
entranable rétulo luminoso de Tio Pepe,
que luce la Puerta del Sol madrilena
desde 1935, aungue fue modificado en
1958, entre la calle de Alcala y la carrera
de San Jerdnimo, en un edificio que
estuvo ocupado por el hotel Paris.
Estuvo marcado por distintos ediles,
sobre todo por aquel Alvarez del
Manzano que tuvo entre ceja y ceja todos
los rotulos luminosos, incluida la cruz
verde de las farmacias de guardia. Y
seguramente contaba con una licencia
blindada porgue resisti¢ tozudamente
incluso las dificultades para renovar la

EL NEON DE TiO PEPE

proximidad

instalacion eléctrica, cuyo estado
provocaba un gasto constante en
sustitucion de los neones. Pero la mayor
amenaza fue el cierre del hotel Paris,

en 2006, la compra del edificio por una
multinacional de la informatica, a la que
se atribuyo el deseo de sustituir el
histdrico luminoso por su propio logotipo
y gue no quiso mantener al Tio Pepe en
lo alto de su nueva casa. Por el momento
no hay otro anuncio en ese tejado.
Finalmente, un casero le echd y otro le
acogio. Con la amnistia municipal de
2009, extendida a otros luminosos
consolidados de la capital, se pudo
organizar la mudanza para llevar el
anuncio del nimero 1 al 11 de la céntrica
plaza. En 2011 se desmonto el luminoso
de su ubicacion de siempre y se autorizd
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su traslado a pocos metros, al edificio
situado entre las calles Preciados y
Carmen, justo enfrente de la Casa de
Correos, sede de la presidencia de la
Comunidad de Madrid. La mudanza se
materializé en abril de 2014y se
reinauguro el 8 de mayo de ese afo.
No es un nuevo rotulo, sino la
reconstruccion del instalado en 1958.

PUJANZA, Vinos de Laguardia

tienda.bodegaspujanza.com - @bodegaspujanza - #pujanzistas
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VINEDOS DE ESPANA

Globalizacidn frustrada

Es un lugar comun la
referencia a la dispersion de
la imagen del vino espaiol
(y de tantas cosas) en el
panorama internacional.

Lo gue para unos es un
despilfarro de fuerzas, en
imagen y prestigio, es para
otros la reafirmacién de la
pluralidad. La mencién
“made in Spain” (cambiese
por France, Italy o lo que se
quiera) no parece compensar
esa fuerza centrifuga de los
nacionalismos de boina
(txapela o barretina, que
tanto da) que dan lugar a
tanto despliegue de alaridos
y titulares.

FUE UN INTENTO DE
DIFUNDIR EL TERMINO
ESPANA ALLA DONDE
NO PROVOCA
URTICARIAS...

Es tema espinoso porque tan
cierto es que Espana (o Spain)
se reconoce mas en el mundo
gue Catalunya o Catalonia o
Euskadi o Basque Country
(otra cosa es, por cierto,
Castilla o Madrid, que vienen
a sonar igual o igual de poco
en casi todo el ancho mundo),
como que Ibiza o Mallorca
pesa mas que Baleares

o Illes Balears. Y no
chapoteemos, que se hieren
sensibilidades.

La Indicacién Geografica
Protegida (IGP) Vinos de la
Tierra (VT) Vifiedos de Espana
fue un intento en dos
sentidos: por un lado, difundir
el término Espafa alla donde
no provoca urticarias sino que,

al contrario y por lo que sea,
es un valor anadido de
imagen; por otro, dar
cobertura al movimiento de
vinos dentro del territorio
del estado mas alla del
“embotellado en Espana”

o similares.

Nacio con prudencia.

Tal vez para no pisar callos
del nacionalismo periférico,
no abarcaba todo el territorio
estatal. La orden ministerial
gue lo ponia en marcha

(BOE del 2 de agosto de
2006) dejaba fuera a seis
comunidades autéonomas
(Galicia, Asturias, Cantabria,
Castilla y Ledn, Pais Vasco
y La Rioja) y, aunque
abarcaba el 86 por ciento
del vifiedo patrio, se
suponia que esquivaria

la norma comunitaria

gue impide una IGP de
ambito estatal.

Tenia el apoyo de la gran
patronal del sector, la
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Federacion Espariola del Vino,
los grandes operadores

y, claro, la Asociacion de
Envasadores de Vinos de
Mesa, ademas de dos
asociaciones bodegueras
catalanas. Se encontrd con
una fuerte y multilateral
oposicion, gue, como es
habitual, llegaria a los
tribunales, con recursos de
los gobiernos de La Rioja

(en 2008 tuvo sentencia
favorable de la Audiencia
Nacional), Castilla y Ledn

y Cataluia, ademas de la
catalana Unid de Pagesos.
Se aducia que se refrendaban
vinos desviados del granel o

... YDAR COBERTURA
ALMOVIMIENTO

DE VINOS DENTRO
DEL TERRITORIO DEL
ESTADO.

descalificados por las
denominaciones de origen
(que, no obstante, se
opusieron también), que se
promocionarian vinos de
mediocre calidad y precios
bajos y que se desvirtuaria
el concepto mismo de
denominacién de origen,
creando confusién en el
consumidor.

La Unidn Europea puso orden.
Aunque el ministerio espariol
del ramo volvié a la carga en
2008 (BOE del 30 de julio),
cerro la puerta a la IGP
Vifedos de Espaia al mismo
tiempo gue rechazaba

su equivalente francesa.
Finalmente la orden fue
derogada en 2011.
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EL ROBLE RAVENTOS

onumento natural

El viento, la lluvia y el porte del arbol,
gue hizo efecto vela, dieron en el suelo
con 550 afos de historia de un simbolo,
gue lo es de la familia Raventos y
también de la bodega Raventos i Blanc.
Fue el 10 de abril de 2009, dia de Viernes
Santo, y se iniciaba un proceso que no
tuvo final feliz para el roble cuyos restos,
acompafados de sus hijos, ocupan el
centro del jardin en torno al cual se
estructura la bodega. Un ejemplo de

gue, en ocasiones, el simbolo es una
interpretacion fiel de la realidad.

O viceversa.

Los Raventds no perdieron el tiempo en
ponerse a la tarea de intentar rescatar un
guercus gue es parte de la familia desde
hace mas de medio milenio y que en 1978
fue calificado como “arbol monumental
de Catalufia”, el mismo nivel de

proteccidn que otro especimen
emblematico Pi de les tres branques
(pino de las tres ramas), de Castellar
del Ru (Barcelona), todo un simbolo

del nacionalismo catalan.

Los expertos llamados en auxilio del
roble Raventds consideraron inviable
devolver al arbol la verticalidad y
calificaron como dudosa su propia
supervivencia dado el dafio causado a
las raices. A todas excepto a una, que
propicié que esa primavera se abrigaran
esperanzas en torno a unos pequefos
brotes verdes.

Finalmente, y a pesar de que un afio
mas tarde el roble mostraba un lustroso
verdor y de los cuidados a los que fue
sometido, todo se truncd y en la
primavera de 2016 ya no hubo nuevos
brotes. El poderoso tronco tendido en el
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suelo se ha transformado practicamente
en una escultura en torno a la cual crecen
pequerios robles procedentes de esguejes
cortados al propio roble. 22 generaciones
de Raventds, la vigésima segunda son

los hijos del actual responsable, Pepe
Raventos, han disfrutado de su sombra
desde que en 1497 la familia se hizo
cargo de la finca.
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Nos atrevimos a llamarles chavales sin
caer en el lenguaje inclusivo. Chavales y
chavalas gue venian de tradicion familiar
relacionada con el vino. Ha transcurrido
una década larga desde aquel reportaje
en el que llevamos a nueve cachorros a
Asturias, con la vana intencion de
intentar contenerlos en el paisaje
espectacular del hotel Halcdn Palace,
de Cofifio. Y, claro, los designamos con
un término muy astur: yogurines.
Cambiaron muchas cosas, empezando
por el propio hotel, y nos falta un
anfitrion de auténtico lujo como fue
Pepin Iglesias. Las fotos fueron de Luis
de Pazos y el reportaje de un heroico
Miguel Angel Rincon, que se dedicé a
perseguir yogurines por la nevada sierra.
Mariajesus Hernandez coordind todo
excepto la copas de la noche, que hubo
que ir a buscar reposicion por la sed
imperante. El director de la revista no se
lo perdio, pero ejercid de jefe tiranico.

La generosidad y el saber hacer de
Antdn Puente, junto con la vitalidad
insultante de los protagonistas, hicieron
el resto para convertir el reportaje en
una divertida fiesta.

Tenian que ser 10, pero unos inoportunos
examenes impidieron que acudiera a la
cita Manu Méndez, retofio de Gerardo

LOS YOGURINES DEL VINO

Vision de futuro

Méndez, autor del gran albarifio Do
Ferreiro. Manu se ha unido al universo
vino, lo mismo gque siete de sus nueve
companieros frustrados. Dos
abandonaron para dedicarse a otros
menesteres. Cristina Remirez de Ganuza
abandond la bodega que conserva su
apellido (DOC Rioja) para seguir
trabajando con su padre, Fernando
Remirez de Ganuza, aunque sigue
frecuentando Samaniego y su marido,
Jesus Mendoza, sigue como endlogo de
la bodega fundada y aun apadrinada por
Su suegro.

La otra baja es la de Andrea Proensa,
hija del director de PlanetAVino, que,
seguramente por culpa paterna, se ha
dedicado a otros trabajos mas exigentes
y de mayor responsabilidad (y
seguramente mas rentables) después
de trabajar en agencias de comunicacién
relacionadas con el vino y también en
esta casa, en ambos casos con magros
ingresos.

El resto son auténticas figuras del vino.
Beatriz Rodero ha infundido un plus de
refinamiento a los excelentes vinos de
la bodega familiar, Bodegas Rodero
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Beatriz Rodero

(DO Ribera del Duero); la sonrisa de

su padre, con sus dos hijas poniendo
sensatez en la casa, es alin mas amplia
gue de costumbre.

Maite Sanchez, hija de nuestro colega y
sin embargo amigo Bartolomé Sanchez,
superd claramente a su padre. En lugar
de dedicarse a la informacion y ver los
toros desde la barrera, que es lo que
hacemos la gente inteligente, se enfrentd
al morlaco en Bodegas Arrayan
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Maite Sanchez

(DO Méntrida), con excelentes resultados.
El resto del equipo fueron todos varones.
El mayor y mas responsable fue José
Hidalgo Camacho, continuidad de una
dinastia de peso: es hijo de nuestro José
Hidalgo Togores y nieto de Luis Hidalgo
y Fernédndez-Caro, nada menos. Eso ha
de imprimir caracter o empujar a otros
horizontes no vinicolas. El acepté el

reto y marchd a hacer vinos, sobre todo
espumosos, a Valencia. Ahora desarrolla
una gama nueva en Bodegas Gandia

(DO Valencia y Utiel-Requena).

En el otro extremo, el yogurin mas
yogurin era Christian Barbier. Tenia 16
anos, los mismos que el ausente Manu
Méndez, y cayd en manos del trio
calavera de los riojanos, lo que es bueno
como aprendizaje... Y ya. Christian ya era
un ser asilvestrado que trota (literal)

José Hidalgo Camacho

.www.proensa.com .@proensapuntocom

Javier San Pedro Ortega

por los vifiedos de Clos Mogador (DOC
Priorato). En los Ultimos tiempos también
esquiva las collejas de su hermano
mayor para hacer sus pinitos enoldgicos.
Su padrinos en el reportaje fueron nada
menos que Javier San Pedro Ortega,

hijo del autor de Vallobera y sobrino del
creador de Pujanza; Carlitos Lopez de
Lacalle, retofio del fundador y propietario
de Artadi; y Eduardo Eguren, cachorro de
Marcos Eguren, endlogo del grupo Sierra
Cantabria. Sobran calificativos para los
padres, pero los hijos siguen la senda.

El tercer Javier San Pedro salié de la
bodega paterna y puso en marcha su
proyecto personal, que lleva su nombre,
con una coleccién de vinos de buen perfil
gue despegan entre los nuevos riojas.

Lo mismo que su compinche Eduardo
Eguren, que ha pegado muy fuerte con

Christian Barbier
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Carlos Lopez de Lacalle:

sus Cuentavifas tras salir hace tres anos,
sin dramas, de la bodega familiar.

El antiguo Carlitos, hoy casi don Carlos,
guedo en casa sin permitir a su padre
hacerle sombra. Un genio en ciernes,
rodado en El Sequé (DO Alicante) y Artazu
(DO Navarra) antes de entrar en Artadi,
en equipo con Jean Frangois Gadeau,

gue es para él una especie de padrino
profesional, y con su dominante padre.
Se ignora el destino de la pobre vaca,
gue sintié en sus lomos a esa pandilla
tan divertida. Si se sabe que el hotel fue
reformado completamente poco después
para convertirse en Pueblo Astur, un
lujoso establecimiento dirigido por el
equipo del hotel Los Arcos, de Arriondas,
con Anton Puente al frente. Y con un
joven vifiedo plantado hace dos afos

en su cercania.

Eduardo I-E\ﬁurén
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LOS TINTOS Y ROSADOS DE RUEDA

Descenso imparable

Fue una pelea encarnizada sobre la que
hay sospechas fundadas de que no era
otra cosa que una batalla mas en las
luchas intestinas frecuentes en la

DO Rueda, entre bodegas y dentro de
las propias bodegas. En 2001 se aprobd
la incorporacion al elenco de vinos
amparados por la DO Rueda a los
rosados vy tintos. La novedad parece
inocua pero no lo es. Sin entrar a valorar
las consecuencias que tiene para la
imagen de una zona famosa por los
blancos, esa incorporacién tenia
importancia en el trayecto de las
bodegas de la zona.

Algunas de ellas, caso de Bodegas Yllera
o Vinos de los Herederos del Marqués de
Riscal, por citar las de mayor presencia
en el mercado, venian elaborando vinos
tintos en sus bodegas a partir de uvas
procedentes de fuera del territorio de la
DO Rueda. Estaban al amparo de la ley,
toda vez que no incumplian la norma de
producir en instalaciones separadas vinos
del mismo tipo que los acogidos a
denominacién de origen.

La incorporacion de rosados v tintos
cambiaba el escenario y esas bodegas
estaban obligadas a construir nueva
instalacion, separada al menos por una
calle de la que produce vinos DO Rueda,
0 a dejar de elaborar esos vinos. Cuatro
bodegas, las dos citadas mas Vinos Sanz
y Alvarez y Diez, recurrieron y los
tribunales les dieron la razén.

La sentencia del Tribunal Supremo de
fecha 3 de octubre de 2006 ratificaba
otra del Tribunal Superior de Justicia

de Castilla y Ledn que suspendia los
articulos del reglamento de la DO Rueda
relativos a rosados y tintos.

¢Asunto cerrado? Pues no. Los
promotores de la ampliacién de tipos

de vinos insistieron y en 2007 pudieron
llegar a un acuerdo: como las bodegas
recurrentes no iban a producir rosados

y tintos con DO Rueda podrian mantener
la misma situacién y elaborar, envejecer
y embotellar esos vinos en sus bodegas
de siempre.

No fueron rosados y tintos, como
tampoco los espumosos, un capitulo
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importante en los nUmeros de las
bodegas de la DO Rueda. De hecho,

su participacion dibuja una linea
descendente casi continua: Las poco
mas de 800 hectareas de vifiedo de
uvas tintas que habia en 2008 se han
reducido a menos de la mitad. En datos
de 2021 suman 384 hectareas, mientras
gue las variedades blancas superan

las 20.000.

En lo que se refiere a comercializacion,
el primer dato que ofrece la DO Rueda,
corresponde a 2003; ese afo se
vendieron 1,57 millones de botellas de
rosado y tinto, un tercio en exportacion;
el Ultimo dato, de 2020, arroja un
resultado de 197.111 botellas, sélo la
cuarta parte en el mercado doméstico.
Una gota de agua en los 83 millones
de botellas de vino que comercializo

la DO Rueda ese ano. Los espumosos
ni siquiera se contemplan en la
estadistica, como tampoco los histéricos
generosos, a los que algunos califican
como vinos de moda.
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EL TAPON SINTETICO

Aspirante con poco fuelle

Alld por los primeros afos del siglo el
corcho estaba en entredicho, sobre

todo en paises productores de vino del
Nuevo Mundo, donde no hay tradicion ni
glamour... ni corcho. Era una auténtica
campaia en contra del corcho, que los
corcheros se habian ganado a pulso,

en la que se acusaba al tapdn elaborado
con la corteza del alcornogue de todo
tipo de males. Incluidos los que no son
suyos, como la contaminacién por TCA
(tricloroanisol, compuesto responsable
del olor a corcho) u otras particulas
cloradas, alojadas en las barricas, en los
jaulones de madera, en la vigas de la
bodega o en cualquier elemento poroso.
Habia que buscar alternativas al corcho y
la panacea parecia ser el tapon sintético,
junto con el tapon de rosca y su aspecto
de cierre de botella de aceite o el de
vidrio, que se vendia como ecoldgico
aungue necesitara una arandela de
material plastico para conseguir un cierre
razonablemente hermético (se consiguio
el cierre, otra cosa es abrir la botella..).
El tapon sintético era la bomba: se
fabricaba con materiales similares a los

de las protesis médicas, lo que lo hacia
inatacable por los fieros elementos del
vino (alcohol, &cidos...), era barato,
aportaba nota de color a los alegres
vinos jovenes (salvo el espanto del

gue quiere imitar al aspecto corcho, que
es tan sexy como una ropa interior beige).
No era muy ecoldgico y,
desde luego en ese

acaban disolviendo cosas del material
plastico. Por otra parte, la hermeticidad
absoluta, caso de que se consiguiera, no
es lo mejor para la evolucién de los vinos.
Después de que pareciera que iba a ser
el cierre universal, la moda pasé. Fue

con la ayuda de los avances indiscutibles
de la industria corchera

en su lucha contra las

sentido no tenia la menor NO ER'A MUY contaminaciones propias,
comparacioén con el corcho ECOLOGICO PERO que las otras ahi siguen.
pero eso se pasaba ’ ESO SE PASABA En la actualidad el tapon
alegremente por alto ALEGREMENTE sintético es una excepcion
frente a sus repetidas POR ALTO FRENTE incluso en el tapado de
ventajas. c:#TigigETIDAS los vinos jovenes.

El problema es que en una : Desaparecieron casi los
primera de vivos colores y solo

fase cerraba tan bien que no era fécil
descorchar (perddn, destapar) las
botellas, lo que hizo precisa la
intervencion de un lubricante que
transmitia al vino olor de polvo de talco.
Ademas, a los pocos meses pierde su
flexibilidad, lo que es un inconveniente
para la proclamada estanqueidad del
envase. Y no era tan inatacable, que

los &cidos del vino son muy rudos y
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resisten los gue imitan al aspecto del
corcho de toda la santa vida.

En cierto sectores del Nuevo Mundo
mantienen su lucha contra lo que
describen como “un trozo de madera
muerta”, pero ahora dan su apoyo a
los tapones de rosca (el vidrio tampoco
triunfa) o a la ausencia de tapon:

en la estrella emergente del poco
seductor bag-in-box.
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LA VUELTA DEL ENVASE RETORNABLE

SUStO con retorno

Es un tema recurrente, que ha vuelto a
la actualidad con la crisis de suministros
gue ha hecho escasear el vidrio para

la fabricacién de botellas. Hacia 2008
alguna mente pensante decidio que lo
conveniente es volver al sistema de la
botella seis estrellas (aquella de un litro
de Savin o Casa de los afos sesenta),

no por el contenido ni por la forma sino
por volver al envase retornable.

Dicho y hecho, en el proyecto del Plan
Integrado de Residuos 2008-2015 del
Ministerio de Medio Ambiente se
introdujo la obligacién de utilizar envases
retornables para las botellas de vino.

No pensaron en la gran variedad de tipos
de botellas, con distintas formas y
colores aunque tengan idéntico
contenido. Ni el coste del transporte

de regreso a las bodegas.

PALACIO DE NEVARES

Ni la inseguridad de la limpieza de esos
envases para su nuevo uso. Ni el hecho
de que ya se paga una tasa de retirada
de residuos en cada una. Ni siquiera

la realidad de que el vidrio es un
elemento que se recicla una y otra vez
hasta el infinito.

Por suerte, fue flor de un dia. No se
materializé en el plan propuesto, pero
vuelve una y otra vez, como vuelve otra
ideota: el regreso del embotellado en
destino, que ahorra costes (se esgrime lo
gue cuesta enviar una botella pesada, de
mas de un Kilo, al otro lado del mundo)
al precio de facilitar la falsificacion y el
fraude. Hay organizaciones que insisten,
en este caso con algun argumento mas
solido. Se empieza a tomar conciencia

y ya hay botellas ligeras para paliar

el problema.

=
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NUEVA RUMASA

ABEa diluida

Empresario peculiar,
implacable y paternalista,
diputado, condenado a prision.
El trayecto del histridnico
José Maria Ruiz-Mateos y su
anecdotario dan para un libro
bastante gordo. Sobrevivio a
sus dos conglomerados
empresariales y fue
protagonista durante afos en
Espafa. Sobre todo a partir de
la expropiacion en 1983 de la
primera Rumasa, cuando
estaba integrada por 700
empresas, entre ellas bancos,
compafias de seguros y un
poderoso grupo bodeguero
gue fue el origen de todo el
tinglado de la abeja.

TODOVINO

El jerezano sostenia que la
expropiacion le habia
arruinado, lo que no fue
obstaculo para que en 1996
pusiera en marcha Nueva
Rumasa, que llegd a tener
mas de cien empresas. No
duraria mucho. En 2009 ya se
hablaba de serias dificultades,
gue se intentaron solventar
con la emisidn, sin supervision
de la Comision Nacional del
Mercado de Valores, de
pagarés que prometian un
interés del 8 por ciento que
fueron comprados, seguin
fuentes de Nueva Rumasa,
por mas de cinco mil
peguenos inversores.

Fgo de artificio

Esos pagarés no sumaron en
la deuda que se le calculaba
con los bancos: 700 millones
de euros en 2011. En febrero
de ese ano las diez mayores
empresas del grupo se
acogieron a la ley concursal y
en septiembre la familia Ruiz-
Mateos acordd la venta del
grupo a Back in Business, un
grupo financiero propiedad de
Angel de Cabo, empresario

valenciano al que se
consideraba como un
chatarrero financiero, experto
en cerrar empresas y
beneficiarse de los restos de
su desguace, que también
habia comprado la
desaparecida Viajes Marsans.
El importe fue de 1.500
millones de euros, la deuda
total de las empresas de
Nueva Rumasa. Y nunca mas
se supo. Quedaron como
recuerdo las siluetas de
empresas cerradas y bodegas
y marcas de vinos aterrizadas
en distintos grupos vinicolas.
José Maria Ruiz-Mateos
fallecié en 2015.

Tuvo un despegue espectacular, un
trayecto que recuerda al de algunas
nuevas bodegas y una caida estrepitosa.
Todovino iba a ser la gran potencia de la
venta domiciliaria de vino, lanzod una
lujosa guia de vinos (cubiertas de tela,
papel biblia, incémoda caja de cartdn),
gue bautizd como La Guia, lo que era
toda una declaracion de intenciones; una
revista peculiar, una plataforma o club
de vinos, gue tenia presencia en las dreas
VIP de algunos aeropuertos, y reunid

un equipo de campanillas. Incluso
manifestaron en algiin momento su
intencion de comprar la poderosa
Vinoseleccion, lider indiscutido de ese
segmento de comercializacion directa
de vinos. Todo eso durd unos diez afios
y otros seis o siete de declive.

Todovino se presento en 20
con un plantel de lujo: cont
con la asesoria de Fernando
Gurucharri, presidente de la
Unidén Espariola de Catadore
y de Custodio Lopez Zamarr
icono de los sumilleres espa
Y, al parecer, con sélidas ba
financieras. Después fichd a
LLuis Casado, que dirigia la G
Vinos Gourmets, entre otras
para ponerle al frente del cli
y de La Guia, cuya primera e
2002. Mas tarde, a Amaya C
del equipo de Guia Pefiin, para dirigir
La Revista Todovino.

El proyecto no resultd como se esperaba
(hubo errores, como un exitoso salén de
vinos que se transformo en exclusivo

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

presentaba como la entidad que iba a
desbancar a Amazon. En verano de 2017
cerro Todovino, también a la francesa,
se dijo que con la habitual estela de
impagados.
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Se acercaban las fechas de fin de afo de
2004, temporada alta de los espumosos,
y algunos politicos independentistas
catalanes consideraron que era el
momento oportuno para pedir a sus
paisanos gue consumieran productos

de la tierra con preferencia sobre los de
otras zonas. Ni mas ni menos gue lo
gue suele hacer cualquier politico de
cualguier autonomia en defensa de la
produccion local sin considerar aspectos
como la calidad. Ocurre que si el acento
es murciano o gallego no provoca tanta
sensibilidad como si tiene aires catalanes
0 VasCos.

De manera tal que la tontuna tuvo un
reflejo alin mas tonto: el nacionalismo
(hay que ver lo que cuesta escribirlo con
ce y no con zeta) cani espanol reacciono
iracundo y promovié un boicot a los
productos catalanes, con el cava
navidefio como emblema al que dirigir
los odios. Hubo campafia incluso con
mesas informativas en las calles,

como en la fiesta de la banderita.

Al margen de otras consideraciones,
cabria recordar a los promotores del
dislate que erraron el tiro: los principales
perjudicados fueron las marcas
emblematicas que suelen ser poco
dudosas, como Torres o Codorniu,
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EL BOICOT AL CAVA

Una historia de visceras

gue conmemoran la visita de los reyes
espanoles incluso con marcas en sus
gamas top, como Reserva Real o Cuvée
Reina Maria Cristina; Freixenet, cuyo
fundador fue asesinado en las primeras
semanas de la Guerra de Espaina por
pistoleros anarquistas; o Jaume Serra,
gue fue propiedad de la familia Rato,

todavia dirigente del PP en esas fechas.

Las visceras, ayudadas por otros temas
gue enturbiaron el mundo de la burbuja,
como la guerra del cava gue enfrento a

Codorniu y Freixenet, tuvieron algun eco
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en ciertos segmentos de la poblacién

y, seguin datos que facilito el consejo
regulador de la DO Cava, parece que en
esa campana de fin de afo el mercado
nacional acusd una merma estimada en el
6 por ciento de sus ventas, compensada
por una subida en las exportaciones.
Naturalmente, los favorables al boicoteo
dudaron de la veracidad de esos datos.
Lo cierto es que hubo un moderado
rechazo al cavay a los vinos catalanes

y el poso, al mismo tiempo atenuado vy
enguistado por el paso del tiempo,

aun permanece. Algunas marcas han
desaparecido o han visto descender su
presencia en mercados como Madrid; la
hosteleria argumenta que sus clientes no
los piden, pero si no se ofrece ni aparece
en las cartas, logicamente no se vende.
Los espumosos de otras zonas, incluidos
los alaveses, riojanos, navarros,
aragoneses, valencianos y extremefios,
gue también son cava, vivieron buenos
momentos en sus ventas, aungue
muchos fueran de nivel dudoso y algunos
fueran comprados en punta en bodegas
catalanas. Y, por otra parte, todavia hay
mentes preclaras que prefieren un mal
champan a un buen cava que, ademas,
puede costar la mitad.
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LA PROMESA DE LOS MONTES DE TOLEDO

Retuscany no prosperd

Una brillante ocurrencia de
Susana Gémez, casada con
el endlogo Ignacio de Miguel,
describia bien la situacion

de los Montes de Toledo
vinicolas en los afos del
cambio de siglo. En una
interpretacién generosa, la
zona que se dibujaba como
un Eldorado vitivinicola,
acogeria proyectos como el
del margués de Grifion,
dinamizador de la comarca,

o los de Gonzalez Byass
(Finca Constancia, 200
hectareas de vifiedo plantadas
a partir de 2001) y Osborne
(Osborne Malpica, con cerca
de mil hectéreas de vifiedo,
puesta en marcha en 2000),
ambas orientadas a la lucha
en las grandes superficies.

El epicentro estaba en el valle
del Bullague, cuya capital,
Retuerta del Bullague, ponia
servido el apodo de
Retuscany, referencia al
término Tuscany, que en
inglés designa a la Toscana.
Carlos Falco planto sus vifias
en 1974 y saco su primer vino
en 1982. Inmediatamente,
inicié una labor de
proselitismo entre sus
amigos: en 1986 Marcial

Gomez Sequeira planto las
primeras 8 hectareas de
Dehesa del Carrizal; en 1999,
Alfonso Cortina puso 25 a
poca distancia; en 1996, [figo
Valdenebro plantd olivos en
Finca Capilla del Fraile y en
2001, 13 hectareas de Syrah
y Petit Verdot. En los tres
casos Ignacio de Miguel, que
habia sido endlogo del
margués de Grifidn, se hizo
cargo de la direccion técnica.
También lo fue del proyecto
Casalobos, al sur, en el confin
de los Montes de Toledo.

Y se hablaba de otras en
ciernes, sobre todo en la zona

del Bullague y cercanias,
donde hay varias grandes
fincas con propietarios
adinerados, entre otras la

de Mario Conde, la de algun
empresario de maguinas
tragaperras o una estatal, con
refugio antiatémico incluido.
Y ya sin el molesto ruido de la
artilleria, desde que el campo
de tiro militar de Cabarferos
se convirtié en el Parque
Natural de Cabaneros.

El tiempo y las crisis
detuvieron el desarrollo de

la zona, que perdid a algunos
de sus pioneros. La pandemia
se llevd a Alfonso Cortina,
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cuyos herederos mantienen
de momento Pago de
Vallegarcia, y Carlos Falco,
gue habia vuelto a vender
parte de su bodega al grupo
Arco; ahora esta al frente

su hija Tamara, mientras que
otra hija, Xandra, que siempre
estuvo, salid cuando entraba
Arco. Como habia ocurrido con
Ignacio de Miguel y repitid
historia: salio de Dehesa del
Carrizal cuando se vendio al
empresario Villar Mir, y de
Capilla del Fraile cuando se
hizo cargo de ella un grupo
chino. Y espera resolucion
judicial en Casalobos, que
entrd en concurso de
acreedores y no se sabe la
razon por la que no se
materializa su rescate.

Los grandes tampoco
escapan: a finales de 2020
se materializo la discreta
venta de Osborne Malpica, al
parecer a un grupo portugués
gue, segun informaciones
publicadas en la prensa
regional, piensa arrancar las
vifas para plantar pistachos.
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LA CRIANZA SUBMARINA

Timpos de ensayos

A pesar de que las bodegas, siempre
guejosas, decian lamerse las heridas del
efecto 2000, de la saturacion del
mercado, del descenso en el consumo,
etcétera, en la primera década del siglo
se sucedian los ensayos con nuevas
férmulas de elaboracién y de crianza del
vino. Hubo envases cuadrados de roble,
llegaron las primeras énforas de
terracota, los primeros huevos de
hormigdn o de madera, los vinos naranja,
los tefidos de azul... Y la crianza
submarina.

La idea de llevar las botellas de vino al
fondo del mar para realizar la maduracion
reductora surgié de una sucesion de
hallazgos de vinos en pecios hundidos.
Se encontraron botellas enteras de
distintos vinos que habian permanecido

afos en el lecho marino. Incluso algun
envase de barro de tiempos de los
romanos. Los afortunados que pudieron
probarlos manifestaron que los vinos
estaban en buenas condiciones y eso
animé a algunos a explorar esa nueva
crianza.

Los resultados no fueron los esperados.
Tras meses largos de crianza submarina,
las botellas emergian cubiertas de
pegueios animalillos marinos y en
general los tapones (de corcho, en eso
no cabian experimentos) se comportaron
bien. En los vinos se suponia que la
temperatura, constante o con suaves
oscilaciones, y el movimiento del agua
mecerian los envases, encerrados en
jaulas metalicas, y darian lugar a una
evolucién adecuada.
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Lo cierto es que, catados los vinos, se
diria gue los procesos de evolucién en

la botella se habian acelerado y los vinos
sumergidos aparecian mas evolucionados
gue su equivalentes guardados en seco.
Los resultados no justificaban los costos
de la manipulacién (barcos, grias...) y los
consumidores probaban por curiosidad
pero no repetian. La crisis financiera

fue un golpe definitivo para la crianza
submarina y para otros ensayos.
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LAS BODEGAS DEL GLAMOUR

Vinos de la farandula

En los afios locos del vino
espanol, los del paso de siglo,
muchos se vieron seducidos
por el glamour de tener un
vifledo, una bodega o un vino
con su nombre. Y no fueron
solo empresarios del ladrillo,
sino rostros famosos de la
prensa rosa o deportiva que
siguieron la senda abierta en
Estados Unidos por Coppola
y otros. Algunos de esos
proyectos se han consolidado
pero otros tuvieron una vida
tan fugaz como la luz del
polvo de estrellas.

Desde luego hubo
antecedentes y el mas
conocido fue Dominio de
Valdepusa, bodega, y después

denominacién de origen de
pago, puesta en marcha por
Carlos Falco, marqués de
Grifidn en 1974 (su primer
tinto Margués de Grifidn salio
en 1982), a su regreso de
California, donde estudio
agronomia. La bodega tuvo
una relacion intermitente con
el grupo Arco, que entraba

y salia del accionariado.

A la muerte de Falcd, su hija
Tamara parece que heredo la
seccion vinicola, mientras otra
hija, Xandra, mas implicada
desde hace afos en el mundo
del vino, ha puesto en marcha
Su propio vino en colaboracion
con el grupo Sierra Cantabria.
Otro caso sonado fue el de
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Matarromera, que fue el vino
de la boda de Rocio Jurado

y el torero José Ortega Cano,
en 1995, lo que sirvid para

el lanzamiento de la recién
creada marca, en la que se
dijo que la pareja tenia una
participacion. Fue la base del
grupo potente que dirige el
habil economista Carlos Moro
Gonzalez y seria el
antecedente mas cercano a
la ola de vinos de famosos
gue llegd con el nuevo siglo.
Pero antes habia llegado la
fiebre del Priorato. Lluis Llach
se involucro en Cims de
Porrera, de la cooperativa de
Porrera, y en 1997 ponia en
marcha con su amigo Enric
Costa el proyecto Celler Vall
Llach, que hoy dirige el hijo
de éste, Albert Costa. Vall
Llach es una de las marcas
punteras de la DOC Priorato
actual. Camino opuesto al de
la bodega Mas Perinet, en la
gue tenia parte importante
Joan Manuel Serrat. Echd a
andar en 1989 con una fuerte
inversion y dos vertientes:
Priorato y Montsant. No fue
bieny en 2014 se vendio a un

grupo norteamericano.

Otro cantante que tampoco
triunfé en el mundo del vino
fue Bertin Osborne,
propietario, entre otras
empresas del sector de
alimentacion, de Bodegas
Cinde de Donadio de
Casasola, en la DOC Rioja.
En 2017 se publicé que la
habia vendido cuando tenia
una deuda de dos millones
de euros, en 2019 salié a
subasta pero no hay noticia
de que nadie la comprara

y Osborne ha declarado
después gue la tiene cerrada.
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ACTORES EN LA ESCENA
Los actores también ofrecen
caray cruz. Se habla poco de
las bodegas que abrieron en
Espafa Gerard Depardieu,
gue tiene vinas y bodegas

en varias zonas de Francia,

y su amigo Bernard Magrez,
propietario de bodegas en
Francia, Marruecos y Chile y
distribuidor potente de vinos
en el pais galo. En 2003
abrieron en Toro su Domaine
Malesan Espagne y unos anos
mas tarde Domaines Magrez
Espagne en Priorato, donde
compraron algunas vifias que
fueron de Mas Perinet.

Bien le ha ido al parecer a
Juan Echanove, que participa
en Cinema Wines, puesta en
marcha en 2010, con bodega y
vifas en Laguna de Duero (DO
Ribera de Duero). Al contrario
gue a Antonio Banderas, que
en 2009 se hizo con el 50 por
ciento de Anta Banderas,
fundada diez afios antes
también en la DO Ribera del
Duero y diez afos después
adquirida por la riojana CVNE.
Tampoco tuvo un final feliz la
aventura vinicola de Emilio
Aragon polifacético
empresario del mundo
artistico, que participd en el
lanzamiento de la toledana
Bodegas Martue (también DO
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de pago) y acabé enfrentado
en los tribunales al socio
mayoritario, Fausto Gonzalez.
Ni al actor y empresario
Manuel Manzaneque, que
puso en marcha en El Bonillo
(Albacete) Finca Elez
(también DO de pago),
atraveso dificultades y en la
actualidad parece gue toma
las riendas su hijo que aporta
Su preparacion técnica.

No se han registrado muchos
nuevos proyectos
protagonizados por toreros,
aungque haya muchos
bodegueros aficionados a los
toros; la excepcion es
Francisco Rivera, que participa
en Bodegas Liba y Deleite, en
la DO Toro. Al contrario del
mundo del deporte, con el que

con i - " e e
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siempre hubo implicaciones
puntuales (el danés Laudrup
€s un gran experto y tiene en
su pais una importadora de
vinos italianos y espanoles)
pero gue en la primera década

del siglo vivié una especie de
desembarco.

Bodegas Cepa 21, el segundo
proyecto de la familia Moro
(los de Pesguera de Duero),
fue uno de los casos mas
sonados y uno de los que va
bien, aunque siempre hubo
rumores en torno a su
continuidad. Inaugurada en
2007, aunque hubo vino antes
elaborado en la casa matriz
de Pesquera, contaba con la
participacion de amigos de la
familia: actores como Imanol
Arias, futbolistas como
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Ronaldo y Garcia Calvo y el
televisivo periodista deportivo
Sergio Sauca, un auténtico
experto en vinos.

Mas discreta, como él mismo,
fue la puesta en marcha de la
bodega de Andrés Iniesta en
su tierra albacetefia, en la

DO Manchuela, gestada en
los afos noventa por el padre
del todavia casi legendario
futbolista, e inaugurada en
2010 con la elaboracién de
los primeros Corazon Loco.
La otra cara es lade
Casalobos, al sur de los
Montes de Toledo, en la que
particip6 todo un equipo de
deportistas, con futbolistas
retirados de la quinta del
buitre del Real Madrid,
jugadores de tenis y algun

directivo hasta 14 accionistas
(cifra gque subiria hasta 16),
entre ellos Miguel Bosé,

gue dieron el primer nombre
a la casa: 14 Vinas. Manuel
Sanchis, gran aficionado, era
la cabeza visible e Ignacio de
Miguel el director técnico.
Buenas perspectivas en el
proyecto, puesto en marcha
en 2004, malas en la gestidn.
Entrd en concurso de
acreedores en 2013. Algunos
de los fundadores pugnan
para reflotarla, pero han
topado con trabas judiciales.
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En 2010, cuando Pernod
Ricard vendié Bodegas
Domecg, en el despiece
adjudicado a Bodegas de los
Herederos del Marqués de
Riscal se incluia la marca
Marqués de Arienzo y con ella
el aula Marqués de Arienzo,
ciclo formativo disefado para
profesionales de hosteleria,
aungue también hay un cupo
destinado a consumidores
finales. Esta dirigido desde
su creacion en 1991 por
Rafael Ruiz Isla, que formd
parte del equipo del INDO

y fue profesor de cata

de muchos endlogos,
sumilleres y periodistas.

En la actualidad, al menor

EL AULA MARQUES DE RISCAL

Parentesis viral

descuido cualquier sumiller,
real o presunto, entra en las
bodegas dictando a los
endlogos lo que tienen que
hacer, pero en aquellas fechas
(y hoy) era muy necesario
difundir cultura enoldgica al
publico en general y en
particular a los profesionales
de la hosteleria. El aula es,
ademas, un excelente
instrumento de promocion de
la bodega organizadora, al
parecer con reflejo evidente
en las ventas. Se estima en
mas de 20.000 los alumnos,
algunos llegados de América,
gue ha tenido un curso que
llegd a celebrar ciclos en
Navarra, Rioja, Rias Baixas,

Rafael Ruiz Isla

Jerez y Champagne, ademas
de versiones en distintas
ciudades, y que se ha
mantenido de forma
ininterrumpida, a pesar de los
cambios habidos en la

propiedad de la bodegas y
después de la marca.

El curso fue rebautizado en
2011 como Aula Marqués de
Riscal. Se concreta a través
de la red comercial de la
bodega y tiene tres dias de
duracién, se imparte en la
sede de la Ciudad del Vino de
Elciego e incluye nociones de
viticultura, enologia, visitas a
las bodegas y, por supuesto,
catas de vinos, ademas de
maridajes e implementos del
servicio del vino, como las
copas. El virus ha impuesto
un paréntesis obligado pero la
continuidad esta asegurada.
Ya hay fechas fijadas para los
primeros cursos de 2022.

INSTITUTO NACIONAL DE DENOMINACIONES DE ORIGEN

Cuestion de competencias

Su labor fue tan sefialada que
sorprende saber de su corta
vida. El Instituto Nacional de
Denominaciones de Origen
(INDO) se cred tras la entrada
en vigor del Estatuto del Vino
de 1970. Funciond como
organismo auténomo del
Ministerio de Agricultura

hasta la Ley de Presupuestos
correspondiente a 1986.

En ese tiempo tuvo
competencias en la
coordinacion y promocion de
las denominaciones de origen,
gue eran poco mas de veinte,
en la creacion de las nuevas,
en la elaboracién de los

catastros viticolas
provinciales, que no existian, y
en las estaciones enoldgicas.
En 1986 se convirtid en
Subdireccién General del
INDO, ya integrada en el
organigrama ministerial,

y comenzd a ceder
competencias a las
comunidades auténomas.
Después se han producido
mas modificaciones, con
sucesivos cambios de nombre.
En la actualidad sus funciones
son desarrolladas por la
Direccién General de Calidad,
de la que dependen las
denominaciones de origen
supraautonomicas (Rioja,
Cavay Jumilla), en cuyos
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consejos reguladores hay un
vocal nombrado por el
ministerio. En el resto el
vocal de la administracion
es designado por las
comunidades autdnomas.
Ademas de esa presencia,
tienen labores de
coordinacion de las
denominaciones de origen

e indicaciones geograficas

y de la agricultura ecoldgica.
El Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion es
ademas el interlocutor de
Espafia ante la Comisidn
Europea, entre otros, en
temas relacionados con las
indicaciones geograficas
protegidas.
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LA GUERRA DEL CAVA

Tos damnificados

En el cava hablar de la guerra en singular
parece una ironia. Los conflictos mas o
menos cruentos se suceden casi desde la
explosion de la primera burbuja en una
copa, sea entre bodegas y familias sea en
el interior de las bodegas y familias sea
entre las bodegas y las instituciones o
del mundo, o parte, contra el cava por su
cuna catalana. Sin embargo, del mismo
modo que la masacre indecible de 1914
se designd como La gran guerra, la pelea
Codorniu-Freixenet fue La guerra del
cava. Acabo en una especie de Abrazo

de Vergara, tendido a reganadientes

y con muchos damnificados.
Paradojicamente, todo empezd como

una defensa de la pureza. En 1996
Codomniu denuncid a Freixenet por la
comercializacion de cavas sin cumplir el
minimo preceptivo de nueve meses de

Por la parafernalia un tanto litUrgica que
implica; por el disefio de las botellas

y frascas, en algunos casos realmente
conseguido, al menos dudoso en otros;
y, algo, por razones técnicas, o por la
suma de todo ello, lo cierto es que el
trasiego de vinos de la botella original

a otro recipiente se puso de moda.

Dos son los motivos para ese trasvase
vinico: la decantacion, destinada a la
eliminacion de posibles sélidos (sales
tartaricas, materia colorante) que con el
tiempo se hacen insolubles y precipitan
por decantacion al fondo o las paredes de
la botella: y la oxigenacion, que permite
respirar a un vino para que despeje
posibles interferencias aromaticas
desarrolladas en la permanencia en

el ambiente reductor de la botella.

Son dos conceptos diferentes pero que,
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LA DECANTACION

Practica de riesgo

crianza. Freixenet respondié denunciando
el uso de botella mateada, patentada
por ellos, de la uva Pinot Noir, no incluida
entre las del cava, y de exceder los
rendimientos autorizados en su finca de
Raimat. Escandalo mayusculo, similar
como cuando en Casablanca el capitan
Renault exclama con impostado horror
“iHe descubierto que aqui se juega!”
antes de cerrar el garito al bueno de
Rick Blaine.

En el fondo (del cava, no de Casablanca)
estaba la batalla por el segmento mas
popular del cava y una historica rivalidad
soterrada entre los dos gallos del corral.
El enfrentamiento judicial se prolongd
durante diez largos anos, hasta que el

11 de julio de 2006 se firmé el armisticio,
noticia que abrid la primera pagina de

La Vanguardia al dia siguiente.

seguramente por el uso de envases,
jarras y frascas, similares acabaron por
ser designados con el mismo término:
decantacion. Fue una moda: se utilizaban
cestos u otros elementos de decantacion
para el servicio del vino en la mesa, se

QUE PASO CON ...

En teoria se impusieron las tesis de
Freixenet, Codorniu indemnizd y saco su
marca Raimat de la DO Cava (el primero
de la centrifugacion posterior de marcas
y bodegas). En realidad perdieron todos.
Ni siquiera sirvid para conservar puestos
en la clasificacion de ventas, tomado
por otros aun mas baratos. Una ruina
para la imagen colectiva.

trasegaba aunque no fuera necesario.
Incluso se llegd a defender la bondad

de la decantacion para los espumosos,
con el riesgo, claro, de que perdieran
parte de su alegre burbuja.

Y del mismo modo que llego, se fue.

La desaparicion de los decantadores fue
tan brusca, aungue menos sonora, que
la irrupcion. Las razones fueron distintas.
Peso la propia operacion, el espacio que
se ocupaba, en competencia con los
grandes platos y las grandes copas,

las roturas... pero la que relegd los
decantadores al papel decorativo actual
fue la dificultad para lavar esos envases,
algunos de ellos con rincones imposibles.
Y el riesgo de que en la oxigenacion se
guebraran los vinos mas viejos, en un
efecto similar al de sentar al abuelo en
una corriente de aire frio.

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS
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LOS NUEVOS AEROPUERTOS DE MADRID

Aviones contra vinas

En plena fiebre aeroportuaria,
cuando se pusieron en
marcha proyectos tan
famosos como el de Castellon
(1996) o el de Ciudad Real
(1997), al que se quiso llamar
Aeropuerto Madrid Sur
aungue esta a 200 Kkilometros
de la capital, la Comunidad de
Madrid puso empefio también
en nuevos aeropuertos.

Y eligid zonas de vifiedos

de la DO Vinos de Madrid.

No importaba que Madrid
contara ya con cuatro
aerodromos: Barajas,
Torrejon, Cuatro Vientos y la
base militar de Getafe. Ni que
uno de los proyectos estaba
a dos Kilémetros escasos del
de Casarrubios, en Toledo.

Ni que el Ministerio de
Fomento pusiera en marcha
la ampliacion de Barajas con
la T4, inaugurada en 2006 con
una inversion de cuatro mil
millones de euros. Iniciativas
publicas y privadas pusieron

Mapa: Comunidad de Madrid

en peligro los sufridos vifedos
del sur de Madrid, que ya
soportan autovias y
autopistas, poligonos
industriales y presion
urbanistica.

Alberto Ruiz-Gallardén abrio
el fuego en 1997 con el
aeropuerto en Campo Real,
en la subzona Arganda de la
DO Vinos de Madrid. Reservo
8.500 hectéreas en ese
municipio, en las que no se
permitié construir, pero el
ministro de Fomento,

Rafael Arias-Salgado,
preferia ampliar Barajas.

En 2007, con Esperanza
Aguirre, la Comunidad de
Madrid volvio a la cargay
dobl¢ la apuesta. Sin soltar
Campo Real, se cred la
empresa publica Aeropuertos
de Madrid SA para impulsar
el proyecto en El Alamo,
subzona Navalcarnero,

muy cerca de la union de la
autopista AS y la R5, que

MADRID
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seguin se anuncio deberia
entrar en servicio en 2018. Esa
nueva infraestructura estaba
ligada a otros dos proyectos
frustrados, Eurovegas y los
Juegos Olimpicos. En 2010
se mantenia el objetivo de
construir los dos aeropuertos.
En marzo de 2012 se liquidd
Aeropuertos de Madrid SA 'y
parecia que todo quedaba en
el congelador. Sin embargo,
en otono de ese ano el
sucesor de Aguirre, Ignacio
Gonzalez, también lo intento,

ya solo con El Alamo bajo

el brazo. El ministerio de
Fomento dio el visto bueno
condicionado a la coordinacion
con los otros aerédromos,
en especial el de Casarrubios,
gue esta a escasos dos
kilémetros, aunque en la
provincia de Toledo, y que
incluso “invade” terrenos

de la Comunidad de Madrid.
El proyecto se encontré con
mucha oposicion, sobre todo
por el impacto del ruido,
pero no se dejé oir el sector
vitivinicola en una comarca,
la subzona Navalcarnero, que,
aungue tiene el 20 por ciento
del vifiedo de la DO Vinos de
Madrid, parece condenada

a la irrelevancia tras el cierre
de las dos bodegas mas
importantes.

El quinto aerédromo de
Madrid no se da por
finiguitado. En 2018 una
empresa privada, Air City
Madrid Sur, presentd un
proyecto de ampliacion de
Casarrubios, con el nombre
de Aeropuerto de Madrid Sur
Casarrubios-Alamo, que
podria estar en
funcionamiento en 2023

0 2025. Continuara.
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LA LEY DEL VINO

Cabia en un folio

Un diputado de la Comision de
Agricultura del Congreso dijo que su ley
del vino cabia en un folio. Como es
natural, le echaron los perros. La
reedicion de una Ley del Vino, que seria
la tercera en Espafia después de las de
1933 (sancionaba como ley el estatuto
aprobado el afo anterior) y 1970, fue
un empefio de un grupo de cargos
electos capitaneado por el senador del

Partido Popular por La Rioja Neftali Isasi.

Lo cierto es que el tiempo daria la razén
al diputado discolo.

Con la entrada en vigor de la tercera
norma especifica espafiola, la Ley
24/2003, de 10 de julio, de la vifa y del
Vino (BOE el 11 de julio), se destap¢ la
caja de los truenos que ya se anunciaba
en una tramitacion en la que se consulto

GUADIANEJA

 Soonforeerieds

a sindicatos, organizaciones agrarias,
patronales y algunos destacados
representantes de los llamados
“operadores”.

Todos tiraban de la norma nonata para
adecuarla a sus intereses, sin que nadie
pensara en los consumidores, gue no
hay noticia de que fueran consultados.
Finalmente, se aprobd con recortes aqui
y alla pero con articulos que invadian
competencias de las comunidades
autdénomas, algunas de las cuales no
perdieron ni un segundo en presentar
recursos y ganarlos.

Finalmente, la norma europea, la
Organizacion Comun del Mercado (OCM)
del Vino, Reglamento CE n° 479/2008 del
Consejo, de 29 e abril, aportd el remate
final a una Ley del Vino cuyo articulado,

QUE PASO CON ...

descontados preambulo, recortes
habidos al aplicar sentencias y distintas
normas, disposiciones transitorias y
disposiciones finales, efectivamente
cabe en un folio.

o e gE
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LOS “VINOS DE ALTA EXPRESION”

Tintos mal expresad

Por las fechas en las que
nacio la revista, el gran gurd
de la critica vinicola vaticinaba
gue en pocos anos zonas
como Toro o Jumilla habrian
superado en fuerza y prestigio
a Rioja o la Ribera del Duero.
Al margen de las dotes
adivinatorias de Parker, en
esos anos ya se barruntaba
el ocaso de los tintos
concentrados, con mucho
color, cuerpo y alcohol y tan
sutiles como una patada en
la espinilla, de los entonces
designados “vinos de alta
expresion”. Las gentes pedian
finura y frescura europeas
frente a la contundencia que
se pregonaba desde el Nuevo
Mundo.

Es una referencia que en

si misma significa poco.

Sin embargo implica mucho:
lleva a pensar que el resto de
los vinos, los que no eran
negros y tenian menos de 15
grados de alcohol, eran vinos

de baja expresion. Entre ellos
la mayor parte de los rioja de
principios de este siglo, uno
de cuyos representantes no
perdia ocasion de hablar de
“vinos de alta expresién”.
Claro gque esa era, segun el
profeta de los vinos pesados,
una zona abocada al olvido.
Cada vez que se planteaba el
significado de esa expresion
era necesario todo un
discurso para explicar lo que
significaba. Eso hacia
descartable una formula que
no se entendia facilmente.

Y, si no sirve para agilizar la
comunicacion, es gue no sirve
para nada. Como el tiempo
demostrd por la via del
descarte y finalmente

del olvido.

La expresion de marras era
solo una etigueta y su olvido
tuvo tanto que ver con su
mala gestacion como con el
retroceso del estilo de vinos
al que aludia. Los vinos

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

pesados y alcoholicos, tanto
tintos negros como blancos
pastosos, provocaron una
reaccion contraria. Se buscaba
el trago largo y placentero.
Se habia perdido el miedo al
alcohol (olvidados los
tiempos no tan lejanos en los
gue no habia un rioja de mas
de 12,5 grados) y se habia
revindicado el tanino vegetal
y la piracina como rasgos
propios de ciertas variedades
de uva que se pulirian con la
permanencia en la botella.

Lo cierto es que esos vinos
evolucionaban como lo que
acaban siendo: un cadaver
descarnado en el que sélo
permanece entero el
esqueleto tanico.

De ahi vino el impulso de

la Garnacha y después de las

variedades autdctonas y
minoritarias frente a la
invasion de las famosas cepas
francesas; de los rosados en
general y de los mas palidos
en particular, de los vinos
frescos, de los blancos
frutales y hasta de la variedad
Pinot Noir en el mismo Nuevo
Mundo. Y el descarte de los
artilugios concentradores

de tintos.

Era la reaccion del estilo
europeo, sutil y elegante, con
los grandes borgonas como
referente, frente a otros como
los rdédano cargados de brett
(asignatura pendiente la de
ver esa contaminacion como
el defecto que es) o los
endurecidos burdeos.

Y el fin de la dudosa formula
“vinos de alta expresion”.
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LOS VINOS DESALCOHOLIZADOS

QUE PASO CON ...

La Importancia de llamarse vino

Realmente, no es un invento del siglo XXI
pero fue a partir de los dosmiles cuando
se contemplaron realmente productos
derivados de la extraccién del alcohol al
vino. En 2004 la Organizacion
Internacional de la Vifay el Vino (OIV)
admitid la desalcoholizacion como
tratamiento permitido. Se sancionaba

asi una practica que se habia introducido
en los anos ochenta del siglo pasado

en paises como Estados Unidos e Israel,
entre otros, a cuenta de la sensibilidad
ante el alcoholismo o la ingesta de
calorias en linea con lo que se llamd
culto al cuerpo, que fue puerta de entrada
a productos light, cervezas cero-cero y,
finalmente, incluso a ginebra cero-cero,
gue ya es el colmo.

La autorizacion, muy limitada, se dirigia
a mitigar los excesos de alcohol en los

.vvvvw.proensa.com .@proensapuntocom

vinos producidos en zonas calidas.
Ademas de criterios de salud o de
calorias, la decisién respondia a
iniciativas de las bodegas productoras
en las que también intervenian razones
fiscales: la linea de los 15 grados
alcohdlicos (15% vol), que se sobrepasa
con cierta facilidad en muchas zonas
secas y de veranos muy calidos, supone
un salto en las tasas e impuestos que
aplican algunos paises a las bebidas
alcohdlicas.

La OIV daba luz verde a las dos técnicas
de desalcoholizacién que se tienen como
mas respetuosas con el producto
original, la 6smosis inversa y la columna
de conos rotatorios. Se presentaban
procedimientos legales y se sumaban

a técnicas de analisis desarrolladas para
atajar la via directa y fraudulenta de
bajar el grado, que es la adicion de agua,
el bautizo tabernario de toda la vida.

En 2012 la OIV amplid la autorizacién

a procedimientos de “evaporacion
parcial al vacio y/o las técnicas de
membrana y/o la destilacion”.

Se establecia no obstante un limite

-

a la desalcoholizacion: el mantenimiento
de la definicion legal del vino como
producto con un contenido minimo del
9% vol de alcohol, que bajaa 8,5 en
determinadas zonas frias. Asi, los
llamados cero-cero, que nunca lo fueron
totalmente, y otros que salian en torno
al 5% vol, se etiguetaban como

“bebida elaborada a partir de vino total
o parcialmente desalcoholizada”.

Al margen de las, muy escasas,
cualidades organolépticas del producto
resultante, eso era considerado un
obstaculo para la difusion comercial del
producto. Y la causa, parece, de que esos
bebedizos no hayan terminado de cuajar.
Una barrera que esta a punto de
desaparecer: la Politica Agraria Comun
(PAC) de la UE publicada el pasado 6 de
diciembre se contempla la calificacién
como “vino”, “vino espumoso” o “vino
gasificado” a esos productos total

o parcialmente desalcoholizados,
aungue todavia con alguna limitacion:

la desalcoholizacion total se admite
solo en productos sin denominacién de
origen ni indicacion geografica alguna.

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS
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Ya desde los afos noventa, cuando

se habia culminado la marcha de las
bodegas del Grao de Valencia hacia las
comarcas productoras del interior,

se veia la necesidad de abastecer a

las grandes exportadoras de uvas o de
vinos procedentes de comarcas vecinas.
Se hablo de fundir las tres
denominaciones de origen de la
Comunidad Valenciana, Alicante,
Utiel-Requena y Valencia, ademas

de las zonas viticolas de Castellon,

en una sola indicacion geografica que
se designaba con el nombre de DO Gran
Valencia, aunque terminaria siendo

DO Valencia por el tirdn internacional
de ese nombre.

La idea no prospero, pero el problema
seguia. Los Gandia, Egli, Cherubino y
compaiia no tenian suficiente con los

Segun nos cuenta nuestro sabio de
cabecera, José Hidalgo, el azufre se ha
utilizado en viticultura y en enologia al
menos desde tiempos de los antiguos
romanos. Columela, Plinio el Viejo y
compania ya conocian hace dos mil afios
sus cualidades como antioxidante y
biocida (con perddn), es decir, como
proteccion ante ataques de hongos a las

LA DO GRAN VALENCIA

FUSION imposib

LA GUERRA DEL SULFUROSO

Andanadas de su

e

menguantes vifiedos de las subzonas
Valentino y Alto Turia, acosados los
primeros por las plantaciones de Moscatel
(para fruta, para pasas o para mistelas)

y los segundos, patria de la blanca
Merseguera, por los naranjos. Mientras,
la subzona meridional, Clariano, hace la

guerra por su cuenta y no es una solucion.

Aungue estan autorizados a abastecer

i
‘

| Sede del CRDO Utiel-Reguena -

fitos

plantas o distintos microorganismos a
los vinos, sin ser pernicioso para los
humanos. Salvo alergias o intolerancias,
claro. Desde entonces ha sido un arma
importante en manos de viticultores y
bodegueros, un salvador de vinos
imprescindible, regulado por las leyes en
su dosificacion.

Hasta que ciertos colectivos lo pusieron
en el punto de mira. Impulsaron los vinos
con presunto sulfuroso cero o libres de
sulfitos, que son particulas derivadas del
azufre, a pesar de que eso es imposible
porgue en la fermentacién se producen
de forma natural esos compuestos. Al
final se vieron obligados a reganadientes
a adoptar la expresién “sin sulfitos
afadidos”. Se comprobd gue prescindir
del antiséptico devenia en efectos

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

sus hambrientas tolvas en las comarcas
vecinas, Alicante y sobre todo
Utiel-Reguena, los grandes operadores
de la DO Valencia vieron la alternativa
en inscribir como propios vifiedos
situados en esas otras zonas y en 2013
maodificaron su reglamento en ese
sentido. Iniciativa unilateral que se tomo
COmMo una invasioén para apropiarse de las
zonas de produccion del vecindario.

Por cercania, fue la DO Utiel-Requena la
gue se sintid mas amenazada. Es zona
donde la uva tiene precios tan bajos

(lo gue necesitan unos vinos que luchan
en la gran superficie) que abundan las
vifias abandonadas. Sin embargo, antes
muertos gue Valencia, su érgano rector
recurri¢ a los tribunales y ha visto
refrendada su tesis en todas las
sentencias dictadas hasta la fecha.

indeseables, como la alteracion de los
vinos por ataques de bacterias acéticas
(las del vino picado, precursor del
vinagre) u otros microorganismos, como
brettanomices (el famoso brett y su olor
a cuadra) y otros, que se frotan los
tentaculos ante vinos con bastante
azUcar residual y sin proteccion alguna.
Finalmente el derivado del azufre, el
diéxido de azufre, sigue ahi, incluso en la
produccién de vifiedos y vinos ecoldgicos,
aungue con restricciones mas duras en
su aplicacién. Sobrevive en parte por
tradicion y por su efecto inocuo en los
consumidores y en parte porgue las
alternativas son costosas, requieren mas
aplicaciones y los resultados no son tan
satisfactorios como con el viejo y querido
sulfuroso.

.www.proensa,com . @proensapuntocom



Generosos
de brillo fugaz

El tesoro estaba ahi pero habia que sacarle brillo.

Tal vez Vinoble, Saldn de los Vinos Nobles, no fuera
el algodon magico, pero contribuyd a poner de relieve
la singularidad de vinos miticos, desde los humildes
(en precio) finos y manzanillas hasta los ostentosos
sauternes y porto vintage. Las cosas de la politica

lo oscurecieron.

Carlos Delgado y su equipo de Opus Wine pusieron
en marcha, junto con el ayuntamiento de Jerez de la
Frontera regido por el discutido alcalde Pacheco,

una feria Unica en el mundo. El edil respaldd la idea

e incluso se habilito el alcazar para poner el salén
por todo lo alto. Desde su primera edicion, en 1998,
se convirtid en una cita bienal imprescindible que
atrajo a profesionales de la distribucion, de la prensa
especializada y aficionados de todo el mundo. Incluso
consiguid, en 2006, el respaldo econdmico de la
Junta de Andalucia.

Vinoble

En un alarde de generosidad, sus creadores cedieron
la idea al pueblo de Jerez y sus representantes lo
hicieron jirones en poco tiempo. En un concurso que
sonaba a disefio a medida, la primera edicién
municipal, la de 2010, se encargd al polémico Pancho
Campo, que lo primero que hizo fue olvidar a la prensa
espanola, enterada de sus fechas por los medios
internacionales. No repitid y la siguiente edicién se
abortd cuando tenia fechas, comisario, el catedratico e
inspirador del Equipo Navazos Luis Barquin, y se habia
puesto en marcha a pesar de las leoninas condiciones
y el escaso plazo impuesto por el ayuntamiento.

Se le daba por muerto pero resucité en 2014, con
sustento de la DO Jerez, aungue con limitada
presencia internacional y sin corregir el silencio o

casi gue impuso Campo. No hay otras noticias que

su pagina web, que anuncia la undécima edicién a
celebrarel 30y 31 de mayo y el 1 de junio de 2022

en su sede habitual.

. www.proensa.com . @proensapuntocom
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IMAGEN DIFUSA

>> Con escasos recursos, miserable
apoyo de sus instituciones, mucho animo
y empuje juvenil, el equipo del consejo
regulador de la DO Vinos de Madrid peled
duro para contar al mundo que en Madrid
no solo hay vino sino también potencial
de calidad. Y para contarlo a los madrile-
fos. Superd una especie de yincana con
obstaculos que harian dudar a un GEO vy,
cuando mird atras, vio que no le seguian
quienes deberian, las bodegas. La DO Vi-
nos de Madrid, que casi monopoliza el vi-
no madrilefo, tiene varias caras y le falta
definicidn, a pesar de que ha conseguido
gue el nombre de Madrid no tenga recha-
zo, al menos en ciertos ambitos, sobre
todo el local y el internacional.

A muchos les sorprende saber que, co-
mo decia un eslogan antiguo, Madrid
también es campo. Es la decimasexta

provincia espafiola en produccion de vino;
con mas de tres millones de litros al afio,
sus algo mas de 8.000 hectareas de vife-
do (ha perdido el 40 por ciento en lo que
va de siglo) la sitian en el puesto 22 de
la lista de provincias viticolas y en el 13
entre las comunidades auténomas.

La evolucidn de las subzonas de la DO
Vinos de Madrid ha sido dispar. En los ul-
timos tiempos la estrella es San Martin,
gue aprovecha la fama reciente de la sie-
rra de Gredos y de la uva Garnacha aun-
gue sin contar de momento con un vino
rompedor. La vecina Navalcamero practi-
camente es intrascendente tras la des-
aparicion de sus dos bodegas mas impor-
tantes en produccion (tanto como intras-
cendentes en cuanto a calidad), mientras
gue Arganda, gque es la principal, ha que-
dado anclada en un estilo comercial que

MADRID

se contagid a las bodegas mas relevantes
de la zona. El Molar, al norte de la capital,
incorporada en 2019, por el momento sélo
aporta perspectivas de futuro y elabora-
ciones tradicionales semejantes a los vi-
nos naranja gue no tienen mayor relieve.
En general los vinos de Madrid estan
en fase de definicion en sus estilos, salvo
los que ofrecen un perfil muy comercial y
un tanto antiguo, que son muchos; con
influencia de filosofias como las de los
llamados vinos naturales y con marcas
de vinos propiedad de entidades comer-
ciales (distribuidores) que estan entre los
destacados y tal vez sean los mejores de
la zona, pero que no tienen base en bo-
degas o vifias ni ofrecen garantias de
continuidad. Un panorama que no ha per-
mitido destacar una etiqueta para engro-
sar esta seleccion de La cima de Esparia.
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B MENSAJE EN UNA BOTELLA
MARIA PILAR MOLESTINA

INFORMACION
EN PROFUNDIDAD

>> Lainformacion
actualmente es la mas
diversa que se ha dado nunca
y nos hemos movido hacia

un entorno donde los medios
aun alimentan la informacion,
pero, desde que se acabo el
reinado absoluto de la letra
impresa, gran parte del
acceso a la audiencia lo
controlan los algoritmos

de las plataformas.

La informacion ya no es de
una sola via, autor-lector, sino
gue se mueve en todos los
sentidos creando verdaderas
conversaciones entre los
diversos autores. A veces,

los mensajes estan ahi
simplemente porque el trafico
les ha dado mas eco, que no
relevancia, y muchos
mensajes e informaciones son
a su vez, réplicas de una
publicacion convencional.
¢Qué ocurre en un escenario
como éste donde se mezclan
redes sociales, internet,
medios audiovisuales y
prensa escrita? El resultado
€s un rico maremagnum de
informacion gue ya nunca se
dirigirad a un lector pasivo.
Hace ya mucho tiempo que
este dejo de ser parte de

un grupo al que solo se le
informa. Ahora, el lector
participa, opina, busca y
apoya o castiga cualquier
informacion porque, por un
lado, tiene mas formacién y
cultura y, por otro, también
tiene voz.

Tampoco se puede caer en
una simplificacion general
porgque asimismo hay que ser
consciente de que también
hay mucho autor
desinformado, inculto,
superficial que crea opinion

y tiene sus seguidores. Hoy
mas que nunca es preciso
saber qué se lee y a quién

se sigue. Las opiniones e
impresiones estan al alcance
de cualquiera que las leay
salen de cualquiera que las
escribe. jBueno o malo?
Diferente.

El camino que llevaba la
informacion ya se vislumbraba
hace unas cuantas décadas
como consecuencia de la
crisis de la prensa que se dio
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a principios del siglo XX ante
la competencia de los medios
audiovisuales. Fue el
momento en que aparecieron
las separatas, los numeros
monograficos y los mas
diversos suplementos que
complementaban una
publicacion. Mas tarde, estos
se convirtieron en revistas

independientes vinculadas

o no a un medio donde los
periodistas debieron cultivar
nichos de informacién
concreta. Nacia la prensa
especializada.

Ya no solo se trataba de
comunicar, sino que habia que
interpretar. No confundir con
opinar, gue ese capitulo
siempre estuvo cubierto en

los medios y claramente
diferenciado de la informacién
gue se publicaba. Aunque hoy
en dia el sesgo de
informacidn-opinion muchas
veces es confuso, volvemos
a que el lector yano es tan
inocente y también es capaz
de percibirlo. La realidad
informativa empezé a
necesitar prensa
especializada, como la del
vino, por ejemplo, porque la
propia complejidad del sector
exige que los informadores
tengan un mayor nivel de
conocimiento de aquello

gue informan. De este modo
también, el lector interesado
encuentra un medio dedicado
exactamente a su interés
concreto.

En este panorama, la
diferencia entre la prensa
generalista y la especializada
esta en gue esta ultima
amplia lo de la primera o,

al menos, es su aspiracion.
Una nota o rueda de prensa
da pie a que el periodista
generalista recoja y transcriba
lo comunicado, mientras

gue para el periodista
especializado es un punto de
partida para desarrollar un
tema que siempre estara
ampliado con otras
informaciones y fuentes. Este
punto es bastante delicado
para los informadores que
esperan que la prensa
especializada se haga
inmediatamente eco de una
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informacion cuando ese no
es su cometido, a no ser
gue sea un medio que
cuenta con una seccion
especial para ello.

El periodista generalista
acude a las fuentes cuando
las necesita, pero los
especializados mantienen
con ellas una relacion fluida
mas 0 menos permanente,
lo que convierte la relacién
en algo mas personal.

El interés del comunicador
y el periodista especializado
se mueve en un clima de
confianza donde uno se
nutre del otro. Tan
necesaria y distinta la

una de la otra.

Que el vino esta de moda se
viene diciendo desde hace
al menos cuarenta anos y la
prensa se ha hecho eco de
este interés. Surgen
escritores de vino con solo
conocimientos basicos
suficientes para entretener
y cubren una necesidad de
lectura amena e inmediata.
Estos contenidos, que son
muy sencillos, son de lo
mas variopintos y hacen el
efecto de pantallazo de un
tema, pero nunca son el
tema.

La prensa especializada
complementa y da una
vision mas amplia para
aguel gue quiera una
informacion un poco mas en
profundidad. Si una de las
maximas del periodismo es
informar eficazmente, es
necesario que el periodista
sepa de qué se trata y eso
exige cierta preparacion,
experiencia, lecturas y
acercamiento al sector.

La prensa especializada
debe, ademas de informar,
asumir un poco la labor de
divulgacién y de ahi que

se le exige mas rigor y

enfogues, porque la prensa
especializada debe ser
capaz de ordenar los datos
situandolos en un contexto
que facilite una vision
global al lector, mas alla
del sencillo y llamativo
pantallazo.

Si uno de los principios es
informar con eficacia, para
hacerlo es preciso tener
conocimiento. La prensa
especializada parte de este
punto donde, ademas,

la informacion divulgativa
debe ser razonable (no
simplista) poniendo en el
cuadro general las
circunstancias que
enmarcan un hecho o una
situacién. Para comprender
y participar del mundo del
vino, la lectura de la prensa
especializada es una
obligacion y solo se logra
esa atraccion autor-lector
si el periodista posee unos
conocimientos tedricos y
técnicos que lo conviertan
en especialista del mundo
del vino.

Todo, sin perder de vista
gue la informacién excesiva
es tan inoportuna como una
muy basica y puede tornar
en prensa técnica y que
ésta debe presentarse de
forma amena (que no
estamos hablando del
desarme nuclear ni de
cojinetes de bolas). Hay que
conocer la informacién clave
y necesaria, gue provenga
de una fuente segura y real
para ofrecerla de modo
ameno y que despierte

y aumente el interés por

el sector. Ejemplos de
publicaciones asi no hay
muchas; larga vida a la
prensa especializada del
vino y feliz aniversario a

PV gue siga asi hasta los
préximos 100 nimeros. M
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La tecnologia viticola se encuentra en
estos momentos buscando soluciones al-
ternativas mas ecoldgicas, como la utili-
zacion de portainjertos y variedades resis-
tentes a la sequia, o bien la aplicacién de
sistemas de conduccién ahorradores de
agua como son los tradicionales vasos, e
incluso también variando a la baja las
densidades de plantacién, asi como algu-
nas otras innovaciones mas.

El otro importante efecto adverso del
cambio climatico, viene de la progresiva
subida de las temperaturas y de la insola-
cién, gue, unido a la antes mencionada
disponibilidad de agua, modifican las con-
diciones del cultivo del vifiedo. Se acelera
el ciclo de vegetacién y maduracion de la
uva, lo que tiene como consecuencia un
desequilibrio en los vinos, con graduacio-
nes mas elevadas, maduraciones aromati-
cas y fendlicas insuficientes y valores de
acidez mas bajos o niveles de pH excesi-
vamente elevados.

En este aspecto, también la tecnologia
viticola trabaja para intentar ampliar el ci-
clo vegetativo del vifedo hacia lo desea-
do, mediante diversas practicas, como su
cultivo en cotas y/o latitudes mas eleva-
das, pues por cada 100 metros de altura
y/o grado de latitud hacia el norte, la tem-
peratura media desciende en unos 0,5° C,

gue mas o menos supone de cinco a siete
dias de retraso en el ciclo vegetativo.
Otras soluciones vienen de la mano de uti-
lizar también portainjertos y variedades
de ciclo mas largo, o bien de elegir cuida-
dosamente la orientacion del vifiedo bus-
cando condiciones de mayor frescura en
laderas que miren hacia el norte y este, asi
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como también con un adecuado manejo
de su vegetacion, o una adecuada orienta-
cién de las hileras de vides en sentido nor-
te-sur, etcétera.

AGRICULTURA ECOLOGICA
Otro importante cambio que esta suce-
diendo en viticultura, que también viene
del respeto hacia el medio ambiente, es la
progresiva reduccion de las materias acti-
vas de los productos aplicados como fito-
sanitarios, gue hasta ahora se han venido
utilizando para combatir las numerosas
plagas y enfermedades del vifiedo, llegan-
do incluso también a afectar a la viticultu-
ra ecoldgica y/o biodindmica, como puede
ser la tradicional utilizacion del cobre co-
mo tratamiento contra el mildiu.

Esta situacién puede agravar e incluso
llegar a impedir el cultivo del vifiedo en
zonas septentrionales mas frias y hume-
das, como en nuestro pais Galicia, Astu-
rias, Cantabria y Pais Vaso, donde precisa-
mente se estan viendo favorecidas por el
cambio climatico en sentido sur a norte.

La solucion a este problema no resulta
nada facil. Los fabricantes de productos fi-
tosanitarios estan en pleno esfuerzo para
desarrollar materias activas mas sosteni-
bles, o bien fomentando mediante determi-
nados tratamientos la denominada “auto-
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defensa” de los cultivos. También numero-
sos centros de investigacion europeos, so-
bre todo en Alemania y Francia, estan ob-
teniendo nuevas variedades de uva resis-
tentes a las principales enfermedades del
vifiedo, como son el mildiu, oidio, enferme-
dades de madera, virosis, etcétera.

Esas investigaciones se orientan tam-
bién para combatir el cambio climatico re-
duciendo la produccion de azucar en los
racimos y asi poder equilibrarla con la ma-
duracién aromatica y polifendlica. Los ale-
manes trabajan en las denominadas va-
riedades PIWI como nuevas viniferas, tér-
mino que procede de la contraccién del

aleman: pilzwiderstandsfdhige, que tradu-
cido al castellano significa “variedad resis-
tente a los hongos”. Estas son hibridos de
la Vitis vinifera sensibles a estas enferme-
dades con vides americanas resistentes
a las mismas. Mientras los franceses lo
hacen desarrollando las denominadas va-
riedades Bouquet-Resdur, que toman el
nombre del investigador Alain Bougquet,
creador de este programa de seleccion. Se
acercan mucho mas al caracter tradicional
de las variedades de uva inmunizadas por
hibridacion, pero conservando hasta el 99
por 100 de la Vitis vinifera, dicho esto en
términos coloquiales.
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VITICULTURA

DE PRECISION

Otros aspectos viticolas a destacar vienen
con el signo de los nuevos tiempos de la
era tecnoldgica/digital, como es la deno-
minada viticultura de precisién. Un conjun-
to de técnicas capaces de suministrar al
viticultor una abundante y exacta infor-
macién sobre la situacion o estado del
cultivo para gue pueda actuar anticipan-
dose a las necesidades o alteraciones de
los vifiedos. Asi se controla la calidad de
los frutos, se reduce el coste del cultivo y
se minimiza el impacto medioambiental
de esta actividad.

Han sido muchos afios de poner el acen-
to en el manejo de la vegetacion del vifiedo,
que, por cierto, muchos técnicos denomi-
nan como canopy cuando en castellano se
entiende mucho mejor. Es una tecnologia
procedente de los paises emergentes de
este cultivo con la casi consideracion de un
cultivo hidropdnico. Ahora vuelve el estudio
y la importancia del suelo viticola, como
mejor expresion de la calidad y tipicidad de
un vifedo, bajo el concepto del terroir o te-
rrufio, como elemento diferenciador de los
paises o zonas viticolas tradicionales.

También sefialamos hace un par de nd-
meros en esta revista, la ultima tendencia
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en el cultivo del vifedo, la Viticultura fo-
restal o biodiversa, que esta tomando au-
ge en algunos paises de tradicion vitivini-
cola y que en nuestro pais marcara una
tendencia en los préximos afos.

NUEVOS VINOS

Por otra parte, en enologia, las nuevas
tendencias han estado acordes con la ma-
yor conciencia ecoldgica y sostenibilidad
practicada en la viticultura, con una mayor
presencia y difusién de los vinos ecoldgi-
cos y sus vertientes en los vinos biodina-
micos e incluso yendo mas alla con los de-
nominados vinos naturales, donde las in-
tervenciones en el cultivo de la vid, asi
como en la elaboracion de sus vinos deben
ser minimas.

Al hilo de estos vinos, surge la tendencia
de los vinos elaborados en tinajas de barro
al estilo tradicional, siguiendo en un primer
momento los denominados vinos naranja
desarrollados hace afios por el endlogo
italiano Josko Gravner en la region de Friu-
li-Venezia Giulia, en la linea de frontera del
noreste de Italia con Eslovenia. No mucho
después abandond este extremismo eno-
légico y elabord vinos situados a medio ca-
mino con los de corte mas tradicional.

Como consecuencia de estas tenden-
cias, aparecen los vinos de velo, elabora-
dos bajo levaduras espontaneas desarro-
lladas sobre la superficie del vino, al estilo
de los vinos generosos de Jerez y de otras
zonas productoras tradicionales esparo-
las, pero sin llegar a alcanzar una total
identidad con los mismos en cuanto a es-
tilo y prestaciones sensoriales.

En estos momentos, la Ultima moda es-
ta en disponer de botas viejas jerezanas
gue contuvieron vinos generosos para in-
troducir vinos blancos, rosados o tintos de
otras zonas productoras muy distantes,
para que de forma espontanea se desa-
rrolle un velo y permanezcan en esta si-
tuacién algunos meses. Toman en ese
plazo de tiempo caracteres sensoriales di-
ferentes, en los que predominan los aro-
mas a la manzana oxidada producidos por
la formacion de etanal, asi como también
de nuez o curry debido a la formacion de
un compuesto denominado “sotoldn” (hi-
droxi-3-dimetil-4,5-(5H)-furanona-2).
Sensaciones gue en tiempos pasados, pe-
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ro bastante recientes, se consideraban en
la enologia tradicional como un defecto.

HACER DE LA

NECESIDAD VIRTUD

En este mismo sentido, en algunos otros
vinos, especialmente en los tintos con es-
tancia en madera, aparece por parte de de-
terminados viticultores-elaboradores, un
perfil aromatico de caracter animal (etil-4-
fenol y etil-4-guayacol). Ellos manifiestan
gue esta asociado con el terroir, pero pro-
cede de una conocida alteracion producida
por levaduras del género Brettanomyces
también desarrolladas en la superficie del
vino, bien de forma intencionada o bien por
una falta de higiene en la bodega.

Y para terminar de narrar el mundo al
revés, la ponderacion de algunos vinos
con matices azufrados de nariz poco agra-
dable, como paradigma también de la ex-
presion del medio de cultivo, y que incluso
el Pliego de Condiciones de una denomi-
nacién de origen espaiola ha introducido
recientemente como rasgo positivo...

Independientemente de lo antes expues-
to, marcan también tendencia los nuevos
viAadores o viticultores-elaboradores arte-
sanos, con interesantes proyectos general-
mente de pequefo tamafio, donde buscan
una maxima expresion sincera del medio de
cultivo en los vinos que elaboran. Han sido

objeto de especial atencidn por ciertos me-
dios de comunicacion especializados. Algu-
nos de ellos han alcanzado en la actualidad
fama y sin duda perduraran, pero lamenta-
blemente muchos de ellos desapareceran
devorados por la inexorable ley de la renta-
bilidad econdémica.

NUEVAS VIEJAS UVAS

En cuanto a las variedades de uva utiliza-
das en la elaboracién de los vinos, casi la
totalidad de las importadas de otros pai-
ses, especialmente de origen francés y que
durante muchos afios se han considerado
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como “mejorantes” de nuestras uvas au-
téctonas, han sufrido un retroceso media-
tico. No han llegado a desaparecer por la
inercia de la vida productiva de los vifiedos,
gue superan con creces los 30 a 40 afos.

Por el contrario, las variedades autédcto-
nas han tomado un total protagonismo,
como justamente corresponde a un pais
como el nuestro que cuenta con un amplio
patrimonio varietal propio. Especialmente
aquellas viniferas que estaban en un se-
gundo plano, como Garnacha, Bobal, Go-
dello, entre otras. Esta de plena actuali-
dad el rescate de variedades minoritarias
en trance de desaparicion, que gracias a la
iniciativa publica o privada se estan estu-
diando y conservando como si de un teso-
ro se tratasen y que de verdad lo son.

EL VINO MODERNO

El estilo de los vinos también ha variado en
estos Ultimos afos, con blancos donde la
madera tiende a pasar desapercibida en
caso de estar presente, se pondera la
crianza reductora en botella, con una ma-
yor estructura en la boca, y aromas varie-
tales cada vez mas alejados de los mati-
ces tropicales tan de moda hasta ahora. Se
marca tendencia hacia los elaborados con
varias clases de uva diferentes. En los vi-
nos rosados ha causado furor la moda del
estilo provenzal, muy descargados de co-
lor, ligeros y frescos, pero aromaticos. Hay
gue decir que ya se detecta un hartazgo
por parte de los aficionados y consumido-
res, que empiezan a buscar rosados de
mayor color, fruta y estructura, tal y como
se elaboraban no hace muchos afos.

La tendencia en vinos tintos contintia
con la descarga de madera en sus presta-
ciones sensoriales, manejando este ele-
mento con una mayor prudencia cuan-
do estad presente. También se evitan las
sobre-extracciones en su elaboracion en
contacto con los hollejos para conseguir
que los vinos sean mas sinceros y se pue-
dan consumir de forma mas facil y agrada-
ble. En algunas elaboraciones aparece la
presencia de raspones gue transmite un
interesante tono de rusticidad, pero agra-
dable cuando no se abusa de los mismos.
Del mismo modo que en los vinos blancos,
en los tintos la tendencia plurivarietal
marca también un futuro prometedor. ll
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Para hacer un vino como el nuestro no se puede mirar
la hora, no hay prisa, no se llega tarde a ningun sitio. El tiempo
lo marcan los dfas. el frio y la madurez de la uva. Por eso
siempre es perfecto. Nosotros solo hacemos el resto.
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MARA SANCHEZ
Y ANDRES PROENSA

ESPANA

EN UN SEGMENTO DE LA GASTRONOMIA COMO EL DE LA BARRA DE BAR, QUE CAMBIA MUCHO
MAS QUE CUALQUIER OTRO Y CON UNA PANOPLIA ENORME Y CRECIENTE DE ALTERNATIVAS,
NO ES FACIL SELECCIONAR UN PUNADO DE PISTAS DESTACADAS. LLEVAMOS A NUESTROS LECTORES
DE VINOS POR ESPANA, EN UN RECORRIDO TAN SUCULENTO COMO INEVITABLEMENTE DISCUTIBLE.

>> Vinosy tapas. La llamada
cocina en miniatura, la de las
tapas y los pinchos que se
consumen a pie de barra con
los vinos servidos por copas.

La gue se consume en cuadrilla
y también en solitario.

Una alternativa gastrondmica
gue tiene en Espafia numerosos
adeptos y suma cada vez mas
entre los millones de forasteros
gue nos visitan. Aqui cabe la
tradicion y la creatividad, el vino
popular y el democratizado por
el servicio por copas. Y también
el grifo de buena cerveza o

de refrescante sidra natural.
Todo un espectaculo.

En el extremo noroeste
peninsular hay una plaza vinicola
bien conocida y frecuentada por
las mejores bodegas. En Ferrol
hay tradicion de consumo de
vinos de gama alta por el buen
trato que reciben en copas,

en competencia con los precios
de las tiendas especializadas.
Hay bastantes buenas pistas
pero destaca Bacorifio (San
Francisco, 28), local enxebre en
una calleja cercana al Parador
de Turismo. Alli acttian los
hermanos Bouza, siempre al dia
en la aparicion de nuevas
etiquetas de calidad que sirven
a buen precio y con suculenta
compania (monumental tortilla,
croguetas, guisos).

En la capital corufiesa se cuenta
entre los muy recomendables
La Bodeguilla de San Roque
(San Rogue, 13), abierto desde
1986 y con otros dos locales en
Santiago de Compostela (San
Lazaro y Santa Marta). Acertada
eleccidn para quien disfruta
descubriendo y probando por la
bodega que manejan. Carta por
copas vy por botellas, con vinos

temperaturas, acompafamiento
solido vy, sobre todo, en precios
amables, en muchas ocasiones

de muy diferentes procedencias, ) WY ) P
foréneos incluidos. En la parte d -‘ ?‘I
solida manda la tradicién y la - Wi lh
materia prima galaica. La Bodeguilla de gan Iy)qyé\ lf!{% n,ygﬁ
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ASOMADOS

AL CANTABRICO
Asturias y Cantabria son otras
buenas plazas para copear con
vinos top a precios razonables.
Gijén, contra todo prondstico, es
de las ciudades que sorprende
por las direcciones tan potentes
gue relne para disfrutar del vino.
Referente en Asturias y, seguro,
en Espana es la Sidreria Las Rias
Bajas (Poeta Alfonso Camin, 10),
entre los sitios mas
sorprendentes para abrir y
descubrir. Un localito de barrio en
el que alucinar gracias a que
Felipe, quien lo regenta, es un
loco del vino que maneja
referencias de todo el mundo y
donde no faltan Jerez, Borgofia,
Champagne, Riesling... por copas
o por botellas. Miman el vino,
tienen una amplia oferta por
copas en la pizarra pero tampoco
ponen impedimento alguno a
abrir cualquier botella aungue
solo sea para tomar una copa.
También merece mencion

La Nueva Zamorana

(Av. Hermanos Felgueroso,
38-40), con fama por la calidad
del pescado y marisco que
trabajan, aparte de las carnes de
su ganaderia, pero también sitio
para tomar grandes vinos porgue
la suya es una de las bodegas
mas amplias de Asturias.

Antes de entrar en la capital
cantabra, muy cerca de la
frontera entre Asturias y
Cantabria esta Casa Cofifio
(Caviedes, Cantabria), un antiguo
colmado y meson que cumple
medio siglo. La familia Cofifio
mantiene la tienda con legumbres
a granel (alta calidad, excelentes
verdinas) y todo tipo de articulos,
junto a un concurrido comedor
donde los contundentes

pero refinados guisos se
complementan con una larga
lista de vinos a precios todavia
adecuados. Y, para la sobremesa,
todo un catalogo de destilados.

DE VINOS POR ESPANA

Ya en Santander, el sitio es

La Cigalefia (Daoiz y Velarde 19),
un auténtico museo abierto en
1949 y que debe su nombre al
pueblo vallisoletano donde
nacieron el abuelo y el padre de
Andrés Conde, responsable de la
impresionante e infinita seleccion
vinicola que maneja: referencias
de todas las zonas espanolas,
generosos incluidos, junto a

ASTURIAS Y CANTABRIA
SON BUENAS PLAZAS
PARA COPEAR CON
VINOS TOP A PRECIOS
RAZONABLES. GIJON,
CONTRA TODO
PRONOSTICO, ES DE
LAS CIUDADES QUE
SORPRENDE.

foraneos de muy distintos
rincones del mundo. La oferta
por copas en su barra es de las
mas recomendables de la ciudad
y una de las mas visitadas,
parroquia fidelizada incluida.
Para acompafiar, basicos
imprescindibles como las
anchoas caseras, croguetas,
embutidos, etcétera.

EUSKADI,

TIERRA PROMETIDA
Al avanzar hacia oriente se entra
en palabras mayores en lo que
toca a barras bien surtidas, tanto
en lo solido como en lo liquido,
La clientela es muy exigente y
no perdona los deslices. Ni en
calidad ni en precios, a la hora
de llenar las distintas zonas
humedas, que son un
monumento en si mismas.

La influencia de la parte vieja
donostiarra o las exigentes
barras bilbainas llega a los
bares de Vitoria, a la famosa
calle Laurel de Logrofio, a

La Herradura de Haro, al centro
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de Burgos, a Pamplona y ain
mas lejos, hasta enlazar con la
tradicion de tapas de Andalucia
o Madrid. Y es practicamente
imposible decantarse por una
sola pista en las ciudades del
norte y en las plazas elegidas
del resto de Espana. A riesgo de
afrontar la injusticia, se pueden
elegir algunos nombres
destacados.

AL AVANZAR HACIA
ORIENTE SE ENTRA EN
PALABRAS MAYORES
EN LO QUE TOCA

A BARRAS BIEN
SURTIDAS, TANTO EN
LO SOLIDO COMO EN LO
LIQUIDO, LA CLIENTELA
ES MUY EXIGENTE Y
NO PERDONA LOS
DESLICES.

Bilbao es una de las ciudades
donde la eleccién se hace
complicada y es por lo que no
nos resistimos a nombrar alguno
mas. Dos vecinos de San Mamés
son El Viejo Zortzi (Licenciado
Poza, 54) y el popularisimo

Bar Mugi, en un ndimero mas de
la misma calle. El primero es

un referente para tomar vinos,
y sobresaliente la oferta
internacional (18 paises entre

el viejo y el nuevo mundo).

El Viejo Zortzi se fundd en 1981,
un restaurante de cocina de
temporada pero con una barra
ambientada e ideal para tapear
y probar una gran seleccion de
vinos por copas, pues suman
mas de 50 referencias.

Sin salir de esta ambientada
calle, la clasica del “poteo”,
Cork (Licenciado Poza, 45) es
una pequefa taberna ineludible
para amantes del vino,
considerada entre las mejores
del Pais Vasco. Amplisima

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

seleccidn de vinos, nacional

y extranjera. Para acompanar,
buena y variada oferta de
raciones y pinchos. En sintonia,
por filosofia y oferta,

El Sacacorchos (Henao, 28,
esguina Heros), entre los mas
modernos y jovenes de la ciudad.
En la capital alavesa, Sagartoki
(Prado, 18) es todo un
espectaculo, desde la barra de
pinchos, incluida una tortilla de
patata celebrada por critica y
publico, hasta los comedores
con expositores de materia
prima gue encienden los jugos
gastricos del asceta mas
templado. Muchos grandes vinos,
por copas o por botellas, y grifos
de refrescante sidra completan
el perfil de todo un templo de

la cocina en miniatura y de la
otra mas convencional.

EN LA RIOJA

Y CASTILLA

En Logrofo, la céntrica calle
Laurel y alrededores, roza la
categoria de leyenda. Salvo un
pufado de sdlidos clasicos,

los cambios son constantes en
las propiedades y orientaciones
de los numerosos locales que
se suceden casi sin solucion de
continuidad, sean restaurantes
de corte clasico, sean tabernas
ilustradas que comparten la
barra con comedores mas o
menos convencionales. Uno de
los consolidados, a pesar del
cambio de local de hace unos
anos, es El Rincdn de Alberto
(San Agustin, 11), regentado por
Alberto Andrés, un animoso
profesional curtido en distintos
locales de diferentes zonas y
entregado al vino de calidad.
Casi todas las referencias de
interés de vinos de Rioja y no
pocas traiciones al terruio con
vinos de otras latitudes, incluidas
algunas muy lejanas en un local
gue es poco mas gue un pasillo,
con mesas altas y barra al fondo,

.www.proensa.com . @proensapuntocom



en el que es facil coincidir con
las gentes del vino de la zona

y de otras latitudes.

Las siguientes paradas
transcurren por varias de las
capitales castellano leonesas.
En los establecimientos mas
vinicolas conviven barras con
ajetreados comedores en

casi todos ellos. En Ledn, la
taberna-restaurante Camarote
Madrid (Cervantes, 8) es la gran
referencia capitalina, y un exitazo
a la hora del aperitivo o para
es0s vinos previos a la cena...

y por supuesto para comer y
cenar de picoteo, aungque hay que
estar espabilado para encontrar
hueco. El mundo del toro, las
visitas ilustres y los muchos
vinos que trabajan comparten
protagonismo en la decoracion.
Pero lo suyo es disfrutar de la
muy variada oferta que viste su

EN LOGRONO,

LA CENTRICA

CALLE LAUREL Y
ALREDEDORES, ROZA
LA CATEGORIA DE
LEYENDA. SALVO UN
PUNADO DE SOLIDOS
CLASICOS, LOS
CAMBIOS SON
CONSTANTES EN

LAS PROPIEDADES Y
ORIENTACIONES DE LOS
NUMEROSOS LOCALES.

bodega, con especial atencion

a los vinos de la tierra,
acompanada de muy apetecibles
tapas como la ensaladilla,

las almejas a la sartén, los
calamares... e incluso algunos
mariscos.

En Burgos el obligado es

La Favorita Tabema Urbana
(Avellanos, 8), la referencia para
tomar vinos en la ciudad y donde
es muy habitual toparse con

.www.proensa.com .@proensapuntocom

bodegueros, de zonas cercanas
o de paso. Cuentan con una
impresionante bodega y una
propuesta por copas muy
variada que rota con asiduidad,
con propuestas extranjeras
incluidas.

De la capital zamorana destacan
dos ofertas vinicolas. Lasal
(Herreros, 29), de la mano del
reconocido sumiller local Rubén
Becker y con mas de 200
referencias en la oferta y una
docena por copas que varia
semanalmente. El segundo es
un vecino de la Plaza Mayor,

Los caprichos de Meneses (plaza
San Miguel, 3), imprescindible
para los amantes del vino y

la buena mesa, con una cocina
asentada en el producto,

el bacalao entre sus
especialidades, y una bodega
con referencias para todos los
gustos, en la que ademas se
puede comer previa reserva
(maximo 12 comensales).

En Valladolid ha habido
movimiento de locales en los
ultimos afos pero sus referentes
se mantienen. La Cércava
(Cascajares, s/n) se cuenta entre
ellos. Junto a la Catedral, aparte
de los nuevos visitantes que
recibe a diario tiene una clientela
fiel que disfruta del lugary la
oferta de vinos, rica por variada
pero con atencidn especial a la
Ribera del Duero. Pequefisimo
en cuanto al espacio disponible,
en la terraza, su principal
reclamo, es donde se encuentra
el verdadero ambiente.

Buen servicio y picoteo para
acompahar en una estupenda
direccion para un tapeo.

En Salamanca, a pocos pasos
de la Plaza Mayor y dentro del
casco historico es muy
recomendable Mesén Gonzalo
(PL. Poeta Iglesias, 10), un local
gue regenta Gonzalo Sendin,
miembro de la tercera generacién
de la familia, y donde la barra

DE VINOS POR ESPANA
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es ideal para un plan informal...
si hay hueco. Tras alcanzar el
objetivo, es el local salmantino
para disfrutar del vino, sobre
todo nacional, en compafia de
tapas recomendables como su
steak tartare, las croguetas
caseras o las mini
hamburguesas.

Termina este paseo castellano
en Avila donde el sitio de vinos
es La Bodeguita de San Segundo
(San Segundo, 19), por variedad,
servicio y conocimiento. Mas de
500 referencias de las mas
variadas procedencias que
acompafan de conservas,
ibéricos, raciones...

POR EL VIEJO
REINO DE ARAGON
En ruta hacia oriente, pero no

a La Meca, que no nos dejan,
una parada en Zaragoza y un
breve paseo por el legendario

y popular Tubo. Bodegas Almau
(Estébanes, 10) es un referente
imprescindible, punto de
encuentro en la capital.

El bar data de 1870 y ademas
de famoso por su tapa de
anchoas trabajan una gran carta
de vinos para tomar por copas
o por botellas.

Barcelona es lugar un tanto
singular para ir de vinos.

No hay zonas himedas definidas
y tampoco una tradicion de
tapeo. Las dimensiones de

los locales, casi siempre muy
reducidas imponen oferta
vinicolas muy especializadas

y, cuando hay espacio,

se opta por poner restaurante
convencional. Se suple la
carencia con una arraigada
singularidad: colmados de
productos refinados que
ofrecen dreas de degustacion.
Y en ese sentido, un destacado,
La Teca (Aguilers, 9), que es

la mantequeria de Vila Viniteca,
instalada en el local original
que la familia Vila abrid hace

90 afios. Dirigida por Eva Vila,
es todo lujo en continente y en
contenido. Pone a disposicién
del aficionado todo el amplio
catalogo de Vila Viniteca,

con cientos de referencias de
todos los rincones del orbe,
viejas anadas, catas verticales,
vinos escasos... jJunto con una
espectacular seleccion de
productos de primera magnitud:
mas de 300 quesos, conservas,
chacinas... sin cocina pero con
todo para un banguete de postin
en la zona de degustacién

o en la cava, una bodega
subterranea para el disfrute
pausado.

BARCELONA ES LUGAR
UN TANTO SINGULAR
PARA IR DE VINOS.

NO HAY ZONAS
HUMEDAS DEFINIDAS
Y TAMPOCO UNA
TRADICION DE TAPEO.

En un salto metedrico hasta
Valencia resefiamos dos
histéricos localizados en lo que
se conoce en esta ciudad como
Extramuros. Rausell (Angel
Guimera, 61) esta considerada
como una de las mejores barras
por el producto marisquero que
manejan y por los vinos que
ofertan, donde no faltan Jerez
ni Champagne, dato a sefalar
por no ser tan habitual.

La concurrencia certifica la
calidad, servicio y variedad que
dispensan. Después esta una
casa familiar, Bar Ricardo (Doctor
Zamenhoff, 16), hoy en manos
de la tercera generacién con
Ricardo hijo al frente y su muijer,
Susana, al mando de los
fogones. Pero fueron los padres
del primero sus fundadores,
Ricardo Marisol y Amparo
Gonzalez. Un establecimiento
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gue nacié como bodega donde
vendian vinos, licores, salazones,
encurtidos... y que fue
actualizada en la década de los
noventa. Se activa la cocina

y la oferta vinicola se pone seria
reforzando las propuestas por
copas e incorporando botellas
magnum.

Alicante es una plaza que
sorprende por la cantidad de
direcciones en las que tomar
vino en las mejores condiciones.
La Maquina de Escribir (Pardo
Gimeno, 14) es uno de los
resefables como descubrimiento
maravilloso. Un espacio
acogedor, con buen gusto,
donde apetece estar y por
supuesto disfrutar de lo que
tienen en la bodega; visita
obligada para el aficionado

a las burbujas.

Antes de seguir ruta peninsular,
un salto jugoso a Mallorca.

Muy cerca del ayuntamiento
capitalino, La Bodeguilla (Sant
Jaume, 3. Palma de Mallorca),
ha seguido una senda de
crecimiento fisico al incorporar
nuevos espacios a la taberna
tradicional que Antonio Calzada
recibié de su padre en 1994.
Quito las cabezas de toro, aplicd
una decoracion y un ambiente
relajante y puso el acento en una
carta estupenda con 400 vinos

0 mas, tanto nacionales como
importados, con unas
recomendaciones de unas treinta
marcas y una quincena de vinos
por copas, todo con frecuentes
cambios, igual que una panoplia
atractiva de platos regionales

y mediterraneos con impecable
materia prima.

TABERNAS

DE MADRID

Mirando al centro del pais,

en Madrid han proliferado las
tabernas ilustradas, locales que
prescinden, de grado o por la
fuerza, de las estructuras

DE VINOS POR ESPANA

(espacios, servicio, creatividades
a veces dudosas, la llamada alta
cocina) de un gran restaurante
tradicional para quedarse con

lo esencial: materia prima, casi
siempre en versiones
entendibles, servicio cuidado

y oferta vinicola de altura

con precios razonables.

Uno de los destacados es
Vinoteca Garcia de la Navarra
(Montalban, 3), con dos locales

EN MADRID HAN
PROLIFERADO LAS
TABERNAS ILUSTRADAS,
LOCALES QUE
PRESCINDEN DE LAS
ESTRUCTURAS DE UN
GRAN RESTAURANTE
TRADICIONAL PARA
QUEDARSE CON LO
ESENCIAL.

siameses (La Taberna de Pedro,
puerta con puerta) donde los
hermanos Garcia de la Navarra
triunfan si paliativos. Luis es
sumiller de largo recorrido

y amante del vino, lo que se
traduce en mimo en el servicio
y en los precios a su amplia
gama de marcas de toda
procedencia, con cambiante
pizarra por copas, barra
concurrida y uno de los mejores
grifos de cerveza de la capital, lo
gue no es poco decir en Madrid.
Pedro es el artista en los
fogones, con una materia prima
de temporada trabajada con
pericia y sin alardes de
creatividad mal entendida.

Muy cerca, al otro lado de la
Cibeles, Angelita (Reina, 4) es de
las ultimas en llegar pero todo
un templo para conocedores

y sin duda para aficionados
curiosos. Los jovenes hermanos
Villalén, Mario y David, lo
abrieron a principios de 2016

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS
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Ca%albino:i Sanlucarde

y desde entonces es un
establecimiento imprescindible
para abrir botellas y descubrir
vinos. Por supuesto, incluyen
propuesta gastro para
acompanfar, asentada en una

culinaria sencilla y de temporada.

La seleccion de vinos supera las
500 referencias entre espafiolas
y extranjeras, tanto por copas
(mas de cincuenta y con
movimiento semanal) como por
botellas. Entre lo destacable,
seleccién de generosos, atencion
a las zonas cercanas a la capital
y amplia representacion de
Champagne.

DE TAPAS,
ANDALUCIA

Granada destaca en Andalucia
por un ambiente de pinchos

y vinos por copas gue ofrece

un perfil mas cercano al de las
capitales del norte que a la
tradicion de tapas andaluza.
Sobre todo por la oferta vinicola,
variada, de calidad y
generalmente a precios
discretos. Cuenta con un par de
zonas de vinos céntricas pero

la mas tradicional es la calle
Navas, una especie de parque
tematico de hosteleria diversa.
En un extremo de esa humeda
via, Tabema La Tana (plaza del
Agua) es una angosta y siempre
abarrotada taberna que esta

a cargo de los hijos de la
inolvidable cocinera Ana Martin
Caceres. Jesus Gonzalez es un
bendito loco del vino al que se
puede encontrar en todo
acontecimiento del sector que
se celebre en cualquier rincdn de
Espana, lo que se refleja en su
oferta de vinos. Eso sélo es
posible porgue el fortin esta bien

defendido por su hermana, Luisa,

gue hereda el toque materno en
unos fogones en los que prima
la elaboracién atinada con una
estupenda materia prima.

Esta revista calificé a

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

Casa Balbino (plaza del Cabildo,
14), en Sanllcar de Barrameda,
como “el mejor bar del mundo”
y su director lo mantiene como
un reto. Y eso a pesar de que la
oferta vinicola es practicamente
monotematica: todas (o casi)
las manzanillas sanluguefas,
en punto perfecto de frescura
(las dos frescuras: recién
embotelladas y a la temperatura
idénea), algunos otros vinos del

GRANADA DESTACA

EN ANDALUCIA POR UN
AMBIENTE DE PINCHOS
Y VINOS POR COPAS
QUE OFRECE UN PERFIL
MAS CERCANO AL

DE LAS CAPITALES

DEL NORTE QUE

A LA TRADICION DE
TAPAS ANDALUZA.

marco de Jerez, cerveza muy fria
y poco mas. Aqui el espectaculo
esta en el expositor de
productos: los legendarios
langostinos, las hortiguillas, los
pescados grandes y pequefios.
Y también en el trato, la fritura
exacta y las inigualables
tortillitas de camarones, una
puntilla de pequefios crustaceos
apenas unidos por un grano de
harina. Y un servicio rapido,
simpatico y eficaz, compendio
de virtudes poco frecuente en

el entorno.

Como se apuntaba al principio,
no estan todos los que podrian
pero los que estan son
referencia y buenos abanderados
de sus ciudades respectivas.
Tan solo un homenaje a esos
establecimientos que siguen
haciendo del vino su sefa de
identidad y que por ese buen
hacer mantienen una fiel
parroquia, que ademas los

hace fuertes. B

.www.proensa,com .@proensapuntacom
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DIVERXO

LA PERFECCION

2> Nunca he estado en un restaurante tan serio y profundo
como DiverXO. Una decoracién pensada en el maximo con-
fort y privacidad para el cliente, un servicio siempre atento
y discreto, organizado por un genio de la sala, Marta, con pre-
cisién milimétrica en tiempos y palabras, y delicado tacto, el
de las personas que estdn seguras de lo que hacen. El tiempo
pasa suavemente, pero con intensidad. Se respira un aroma
de alegria cuidada. Todo rezuma reflexién previa, atencion al
detalle. Antes de abrir la boca, ya se esta a gusto.

Y uno empieza a comer y beber. Y se embebe en una ar-
monfa tan a lo oriental, construida sobre el contraste y la
belleza, sobre la textura y la
memoria, que poco o nada

tiene de improvisacién o idea DIVERXO.
4 PADRE DAMIAN, 23 (HOTEL EUROBUILDING). MADRID.
feliz, y mucho del resultado TEL. 915 700 766. MENU UNICO: 360 €; CON MARIDAJE: 510 €.

del estudio y la observacién,
del amor por la comida. No
hay demasiadas presentacio-
nes exuberantes, sino platos
que te van ganando confor-
me pasan por la boca. Combi-
naciones que al principio pa-
recen atrevidas, y al final lle-
nas de ldégica. La mano de un
cocinero atrevido, como solo
los sabios pueden serlo, en
algunos platos, el respeto
mads profundo por la calidad sublime de la materia prima, en
otros. La visién global del sabor. La pasién por el gusto por
encima de cualquier otra pasién. La mesurada estética, tan
lejos de los shows que otros nos proporcionan. El trabajo de
sala, de precisa ejecucién y perenne luminosidad.

Hay que pedir el maridaje, organizado por el gran Miguel
Angel Millan. No es que los vinos sean excepcionales y muy
dificiles de encontrar, que lo son, es que ademds estdn al ser-
vicio de la comida, lo que los hace aun mas grandes. De nuevo,
reflexidn, observacién, ensayo. Puedo imaginarme que cada
propuesta ha ingerido cientos de horas de trabajo experto, via-
jes y catas innumerables. Con un resultado pasmoso, perfecto.

El menu de Dabiz Mufioz es el desorden ordenado de un
Mir¢, las manchas con magia de un Renoir, la luz alegre y
extrafia de un Veldzquez. No hay entradas propiamente di-
chas, sino una sucesion absolutamente magnifica de sabores
que se contrastan y se refuerzan, de propuestas complejas,
de productos que rezuman excelencia. Un plato nos hablarad
del aroma, otro del contraste, otro de la pureza. Uno tendra
aires de juego, otro reflejos de un recuerdo. Hay platos donde
la textura nos engancha, otros que invitan a cerrar los ojos
para retener su posgusto. La cantidad justa para dar atencion
a lo que se come y para no salir rodando del restaurante.

La perfecciéon. @l Pedro Ballesteros
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sta modesta editorial hace

profesion de fe de su prefe-

rencia por la letra impresa. No

se renuncia a otros soportes.

De hecho, mantenemos edi-
ciones digitales en espafiol y eninglés y el
director de la revista confiesa su amor
frustrado por la radio. Sin embargo, prefe-
rimos el papel y la tinta y dos de las pu-
blicaciones, la Guia Proensa y los mono-
graficos anuales, se editan exclusivamen-
te en papel.

En PlanetAVino se ha procurado desde
el primer nimero informar puntualmente
de la aparicion o desaparicion de medios
de prensa, fueran revistas o las guias del
sector, aunque no hubiera reciprocidad.
Pensamos que somos companferos en la
informacion del vino y no enemigos, aun-
gue alguno haya que se empefie en de-
mostrar lo contrario por distintas vias. In-
cluso ante un juez.

Como es natural, se ha querido dar no-
ticia puntual de la aparicion de libros. En

EL VINO EN

100 COSAS QUE

los primeros afios se informaba no soélo
de libros sobre el vino u otras bebidas, si-
no también los dedicados a gastronomia.
Para estos ultimos tuvimos el impagable
e implacable filtro de Pepe Iglesias, en-
cargado de hacer una minima seleccién
entre los numerosos titulos que se publi-
caron. Después, fue tal el volumen y tan
escasa la calidad, que desistimos. Ade-
mas, perdimos a Pepin y su solido criterio.
Nos quedamos con la parte liquida y
también terminamos por abandonar la
costumbre de dar cuenta de la salida
anual de las guias, salvo la Guia Proensa,
por ser una informacién repetitiva. No obs-
tante, durante algunos afios se publicd un
estudio para destacar los vinos en los que
coincide la critica. La disparidad de crite-
rios en la selecciény las consiguientes au-
sencias de vinos de prestigio, asi como la
desaparicion de algunas cabeceras desta-
cadas, aconsejaron desistir del empefio.
Son limitaciones que se han decantado
con el paso de los afos y con la escasez

TINTO, BLAN

SABER DE VINO EXPERTO EN VINO

HAY QUE SABER 100 PALABRAS EN 3 HORAS EN 24 HORAS
PARA ENTENDER VADEVINO EDITORIAL FEDERICO OLDENBURG  JANCIS ROBINSON
EL VINO ACTUAL 2021. 168 PAGINAS PLANETA. 2011 PLANETA GASTRO
VADEVINO EDITORIAL 15€ 254 PAGINAS 2018. 102 PAGINAS
2016. 208 PAGINAS 16,90 € 1595 €

15€

de espacio en la revista. Pero no ha de-
saparecido el interés por los libros, que
tienen una seccién propia en El Anaquel,
a cargo de nuestro biblidfilo especializa-
do, Eduardo Martin Mazas, que da cuenta
de algunos de los titulos histdricos de la
libreria especializada.

Ademas de la seleccion de libros anti-
guos, se han publicado 220 resefias es-
pecificas de libros (y alguna critica, aun-
gue preferimos que juzguen los lectores)
en una seccion gue ha faltado en pocas
ocasiones en la revista. Hubo una cierta
euforia editorial, con la publicacion de
muchos titulos subvencionados por insti-
tuciones publicas o conmemorativos de
efemérides de algunas bodegas, que du-
ro unos anos. Hasta que llego la crisis de
2008y se produjo un evidente frenazo. La
presunta recuperacién se interrumpio
con la pandemia, pero hay aun editores
valientes y no menos heroicos autores
gue comparten sus conocimientos plas-
mados en libros.

1w
LOS 642 PASOS.
CONOCER PARA
oL VINO

PRESUME DE VINO

LOS 6+2 PASOS QUE

EN 7 DIAS TIENES QUE CONOCER
MERITXEL FALGUERAS PARA DISFRUTAR
SALSA BOOKS. 2010 PLENAMENTE DEL VINO
575 PAGINAS ALVARO CERRADA
1795 € YALOCATOYO. 2019

9 € (EBOOK)

EL VINO, EN TODOS ELA,E I,0O,U

LOS SENTIDOS DEL VINO

OCTAVIO COLIS PEDRO MARTINEZ

Y JESUS PAUL FERNANDEZ
VILLAVERDE EDITORES.  ALIANZA EDITORIAL.
2019. 784 PAGINAS 2007. 192 PAGINAS
35€ 22 €

VINO PARA DUMMIES
ED MCCARTHY Y MARY
EWING MULLIGAN
EDICIONES GRANICA.
2006. 422 PAGINAS
19 €

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A

CRITERIOS INFORMATIVOS

SABER DE VINO POR FIN VAS A

ES FACIL ENTENDER DE VINOS
VINOSELECCION ANDRES SANCHEZ
EDITORIAL TEMAS MAGRO

DE HOY. 2009 EDITORIAL ESPASA
288 PAGINAS CALPE. 2007

17 € 158 PAGINAS. 11,90 €
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INICIACION

Papel importante tienen los libros de ini-
ciacién para consumidores neodfitos. AUn
se pueden encontrar ejemplares de titu-
los que fueron referencia, como El vino de
la cepa a la copa, de Maria Isabel Mijares,
o Entender de Vino, del marqués de Gri-
fidn, entre otros de contenidos basicos
gue en ocasiones parecen copiados unos
de otros.

Bastante mas amplio y mejor en su
dispar contenido era Andlisis sensorial y
cata de los vinos de Espafa, editado por
la Union Espaiiola de Catadores UEC a fi-
nales de los noventa como manual para
sus cursos de cata. O, con perdon, los dos
monograficos de PlanetAVino pensados
para no iniciados: el primero, 100 Cosas
gue hay que saber para entender el vino
actual, y el Ultimo, El vino en 100 pala-
bras, publicados en 2016 y 2021, respec-
tivamente.

Ademas de la produccion propia, en los
99 numeros publicados de PlanetAVino

EL MUNDO DEL VINO
CONTADO CON
SENCILLEZ

CRISTINA ALCALA ALMUZARA. 2009
MAEVA EDICIONES. 572 PAGINAS
2007. 224 PAGINAS 35¢€

14,25 €

EL APASIONANTE
MUNDO DEL VINO

TRATADO DE TRATADO
VITICULTURA DE ENOLOGIA
LUIS HIDALGO JOSE HIDALGO
FERNANDEZ-CANO TOGORES

Y JOSE HIDALGO

TOGORES. EDICIONES PRENSA. 2018
MUNDI PRENSA. 2018 1.936 PAGINAS
2.222 PAGINAS. 135 € 135€

.vvvvw.proensa.com .@proensapuntocom

JUAN SANCHEZ GUILLEN

EDICIONES MUNDI

se registraron no menos de 15 titulos con
esas pretensiones didacticas. Dentro de
ellos hubo una temporada en la que pa-
recia que se habia dado la salida a una
especie de carrera de velocidad en la que
cada autor (o cada editorial, que esas co-
sas nunca se sabe quién las decide) bus-
caba convencer a sus lectores de que
gracias a tan magnas obras eran capaces
de saber de vinos en un plazo cada vez
menor. Menor incluso de lo que se tarda
en escribir el libro y, desde luego, es de
suponer gue mucho menor de lo que el
autor tardo en aprender.

Por orden de récord, tenemos Saber de
vino en 3 horas, Experto en vino en 24 ho-
ras o Presume de vino en 7 dias; con dis-
tancia fisica, Los 6+2 pasos que tienes
que conocer para disfrutar plenamente
del vino. Sin plazo, Vino para dummies, El
a, e, i, o, u del vino, Saber de vino es fdcil,
Por fin vas a entender de vinos o El mun-
do del vino contado con sencillez, entre
otros. El apasionante mundo del vino

MANUAL DEL SANTO LAS 100,75
BEBEDOR PREGUNTAS QUE
CARLOS DELGADO SIEMPRE QUISO
EDICIONES AMARGORD  HACER SOBRE EL VINO
2010. 196 PAGINAS FERRAN CENTELLES
9,95 € LIBROS DE VANGUARDIA

2021. 256 PAGINAS

17 €

LA CALIDAD DEL VINO

BULLIPEDIA VINOS

LIBROS

ofrece un angulo distinto, el de un aficio-
nado. Si hubiera que aconsejar alguno
sobre los otros, Manual del santo bebe-
dor, de nuestro Carlos Delgado, y Las
100,75 preguntas que siempre quiso ha-
cer sobre el vino.

PARA PROFUNDIZAR

Tal vez el mejor de los basicos, ya en ca-
mino de los libros con mayor profundi-
dad, estéd Comprender el vino, de Pedro
Ballesteros, recién salido al mercado. En
el otro extremo, una curiosidad clasica:
Arte de hacer el vino, de Cadet de Vaux,
de 1803 pero editado en facsimil en 2005.
En este capitulo de clasicos, mejor remi-
tir a la seccion El Anaguel, pero si se
guiere saber mucho mas, lo mejor de lar-
go son los cuatro tomos de José Hidalgo
Togores, dos del Tratado de viticultura
y otros dos del Tratado de enologia, mo-
numental obra técnica de reciente ree-
dicion, corregida y actualizada, que van
por la quinta y la tercera edicidn, res-

COMPRENDER ARTE DE HACER
EL VINO EL VINO
PEDRO BALLESTEROS CADET DE VAUX
PLANETA GASTRO PAMPLONA, 1803
2021.528 PAGINAS FACSIMIL DE LIBRERIA
23 € MAXTOR. 2005

144 PAGINAS. 5 €

JEREZ-XERES-SHERRY

DESDE EL VINEDO ELBULLIFUNDATION MANUEL MARIA
JOSE HIDALGO Y VILA VINITECA GONZALEZ GORDON
TOGORES 664 PAGINAS GONZALEZ BYASS
MUNDI PRENSA LIBROS. POR TOMO 1970. 610 PAGINAS
2006. 390 PAGINAS 63 € 50 €

48 €

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS
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LIBROS

pectivamente; en dosis mas asumible, es
recomendable La calidad del vino desde
el vifiedo.

Y, exprimiendo conocimientos hasta la
ultima gota, la inacabada Bullipedia Vi-
nos, hasta ahora cuatro volumenes (es-
tan previstos seis) de plan antiguo en
cuanto a dimensiones y peso, libros de
leer sobre la mesa enmarcados en los
estudios de la Bullipedia, ambicioso pro-
yecto de meter en libros todo lo que el
mundo ha desarrollado en la cocina y su
entorno.

Entre los especializados destaca la bi-
blia del jerez, el libro Jerez-Xéres-Sherry
de Manuel Maria Gonzalez Gordon, que
reedita periddicamente Gonzalez Byass
(la ultima, que sepamos, en 2007). O la
biblia de los biodindmicos, El vino del cie-
lo a la tierra, de Nicolas Joly. Para pro-
fundizar en el extremo, Vinos naturales
en Espana.

La cata tiene también su espacio. Ade-
mas del citado manual de la UEC y del ul-

EL VINO DEL CIELO VINOS NATURALES

A LA TIERRA EN ESPANA
NICOLAS JOLY JUAN GOMEZ
4 ELEMENTOS PALLARES

2005. 210 PAGINAS RBA INTEGRAL
16 € 416 PAGINAS. 19 €

timo monografico de PlanetAVino, cabe
destacar Cémo catar el vino y el rompe-
dor y polémico Papilas y moléculas, toda
una singular teoria de base cientifica so-
bre la cata del vino y las reacciones de
los sentidos.

GOZO0SO0S

Para disfrutar mas, el vino acompanado.
Sin olvidar El vino en la mesa y en la coci-
na, que es casi un clasico del tema, es ex-
celente la tesis que desgrand Pepe Igle-
sias sobre maridaje a lo largo de cuatro li-
bros especificos, con ejemplos practicos
pasados por la experiencia en primera
persona y con las sensaciones bien expli-
cadas. En el primero, Comer con vino, ex-
pone las bases de su vision del maridaje
que luego desarrolla en los siguientes, in-
cluido uno sobre el maridaje de los pin-
chos y otro sobre la compaiia de coci-
nas exoticas. También muy recomendable,
;Qué vino con este pato?, de Ferran Cen-
telles, uno de los esforzados autores de

COMO CATAREL VINO  PAPILAS

ANTONIO JESUS Y MOLECULAS
GUTIERREZ BLANCO FRANCOIS CHARTIER
EDITORIAL ARGUBAL PLANETA GASTRO
2008. 208 PAGINAS 2017. 224 PAGINAS
12€ 2995 €

la Bullipedia Vinos. Y, claro, la atencién al
servicio del vino, que se toca en el ante-
rior y sobre todo en el divertido Cdmo
quiero que me sirvan el vino, reedicion
aumentada de otro anterior obra del
maitre de sala y sumiller Arturo Pardos,
gue lo fue de La Gastroteca de Stephane
y Arturo, uno de los referentes de la gas-
tronomia madrilefia en los tiempos de la
movida.

Para el final, los libros gozosos en si
mismos, que no son muchos. Destacan
tres, Vinos y literatura, que es un nUMero
monografico de la revista literaria El invi-
sible anillo, La bodega literaria espafiola
y La historia del mundo en seis tragos,
gue no trata solo del vino sino de seis be-
bidas que, segtin razona el autor, cambia-
ron el curso de la historia. Ademas del
anterior de Arturo Pardos y del recien-
te de Pedro Ballesteros, ambos por sus
ideas a veces rompedoras, en ocasiones
discutibles, pero siempre meditadas y
bien expuestas. B

COMER CON VINO

MAGIDALES

COMER CON VINO
PEPE IGLESIAS
2008. 248 PAGINAS

¢QUE VINO CON
ESTE PATO?
FERRAN CENTELLES
22 € PLANETA GASTRO
2017.306 PAGINAS
19,95 €

B\ ¥

EL VINO EN LA MESA

Y EN LA COCINA

CARLOS CIDON
EDITORIAL EVEREST
2005. 118 PAGINAS
18 €

COMO QUIERO QUE
ME SIRVAN EL VINO
ARTURO PARDOS
ALIANZA EDITORIAL
2012. 10 PAGINAS
19,95 €

VINO Y LITERATURA
REVISTA EL INVISIBLE
ANILLON° 15
EDITORIAL ENEIDA
2012. 98 PAGINAS
15€

LA BODEGA LITERARIA

ESPANOLA

MIGUEL ANGEL MURO
EDICIONES EDYMION

2018. 214 PAGINAS

20 €

LA HISTORIA DEL
MUNDO EN SEIS
TRAGOS

TOM STANDAGE
EDITORIAL DEBATE
2006. 287 PAGINAS
18 €

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS
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| SUSCRIBASE
Y AHORRE DINERO

Reciba cada dos meses PLANETAVINO en su domicilio y
ahorre mas de un treinta por ciento de su precio de portada.

SUSCRIPCION POR UN ANO
(6 NUMEROS):

30€ *, en lugar de 36€

de su precio de portada.

SUSCRIPCIGN POR DOS ANOS
(12 NUMEROS):

50€ *, en lugar de 72€

de su precio de portada.

* Precio para envios a Espana.

™ =

TAMBIEN EDICION DIGITAL
EN CASTELLANO E INGLES:

proensa.com/planetavino

MAS INFORMACION EN
www.proensa.com

CUMPLIMENTE Y ENVIE EL BOLETIN DE SUSCRIPCION A PLANETAVINO
AVENIDA DEL CARDENAL HERRERA ORIA, 299 - BAJO B. 28035 MADRID
TEL.: 686 620 750. CORREO ELECTRONICO: planetavino@proensa.com

NOMBRE Y APELLIDOS

NIF [IMPRESCINDIBLE PARA DOMICILIACION BANCARIA]

DIRECCION TELEFONO
CODIGO POSTAL LOCALIDAD PROVINCIA
PAIS CORREO ELECTRONICO

DESEO SUSCRIBIRME POR EL PERIODO DE

D UN ANO (6 NUMEROS) AL PRECIO DE 30€ A PARTIR DEL NUMERO DE PLANETAVINO
D DOS ANOS (12 NUMEROS) AL PRECIO DE 50€ CORRESPONDIENTE AL MES DE

FORMA DE PAGO
CHEQUE ADJUNTO N2 DEL BANCO/CAJA
CARGO EN CUENTA Ne FIRMA
IBAN BIC
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LA SALA
AL DESNUDO

ABEL VALVERDE.
PLANETA GASTRO.
322 PAGINAS. 20 €.

La tercera pata

Segundo titulo sobre el servicio de sala de
Abel Valverde, que fuera jefe de sala de
Sanceloni (Madrid) y es formador de profe-
sionales en escuelas de hostelerfa. Si el
primero, Host, fue un manual para estudiantes, el segundo profun-
diza en aspectos poco tratados de esa importante labor. Después de
tributar un homenaje a su mentor, el desaparecido Santi Santama-
rfa, el libro analiza muchas de las interioridades del trabajo de la
tercera pata del banco humano en el que se sustentan los negocios
hosteleros. La pata mds oscura, por el brillo rutilante del cocinero,
la figura emergente del sumiller y, tal vez, porque la virtud de los
camareros es pasar inadvertidos. Y sin tercera pata, el banco se cae.

Abel Valverde recorre aspectos delicados del factor humano, fa-
cetas que a muchos empresarios de hostelerfa no les va a gustar
que se expongan de forma publica mientras que otros, seguramen-
te los mas, ni siquiera se habfan parado a pensar en ellos. Aqui es-
tdn las fortalezas y debilidades del servicio de sala, los recursos que
deben pulir para dar un servicio de calidad y lo que deben saber los
jefes de sala para formar y dirigir a su equipo.

Se incluyen conceptos como la inteligencia emocional o la ges-
tion del trabajo y del equipo, con la inclusién de colaboraciones de
especialistas en distintos campos. Las luces y las sombras de una
profesién revindicada en un libro que parece mas dirigido a los pro-
fesionales pero que conviene también a los clientes. Sobre todo pa-
ra superar un concepto de servicio que ronda el servilismo o que se
parece a otro servicio, en el que muchos deponen sus frustraciones
y su mala educacién. Que muchos piensan que una persona pierde
el tratamiento de usted solo por estar detrds de una barra o vestir
la chaquetilla de camarero. ll AP

VINOS Y

LA ESTACION
DE LOS SUENOS

FEDERICO OLDENBURG.
BODEGAS BILBAINAS.
132 PAGINAS. 22 €.

Los primeros
en Cantarranas

A quienes tenemos una edad y unas afi-
ciones musicales, el sugerente titulo del
libro nos lleva a un disco de Medina Azahara, que este comentaris-
ta aun conserva, y a temas inolvidables, como Nifia dime tti o Solo
soy un tonto. Elecciéon dudosa para el titulo de un libro que es el
signo de los tiempos: Bodegas Bilbainas celebra el 120 aniversario
de su fundacién con un libro que ha esquivado la tentacién de un
engorde artificial para crear una edicién de lujo. Por el contrario, es
un volumen de tamarfio manejable, lo que no esta refiido con una
edicién cuidada (aunque con olvidos en el pie de imprenta, como la
ausencia de ISBN o el afiadido postrero del preceptivo Depdsito
Legal), con muchas imdagenes y conciso en el contenido, preciso y
de lectura fluida. El autor es el periodista especializado Federico
Oldenburg, que ha contado con la colaboracién de Diego Pinilla,
que fue director técnico de Bodegas Bilbainas, Mayte Calvo de la
Banda y Mabel Oyono. Abre con el necesario predmbulo sobre la
llegada en 1859 de los franceses Savignon Freres, que fueron los
primeros en poner bodega en el Pago de Cantarranas, que después
serfa Barrio de la Estacién de Haro, y que hicieron vinos de aire bor-
delés y champdn riojano. En 1901, superada la filoxera en Francia,
los franceses se marcharon y Santiago Ugarte compro las instala-
ciones para poner en marcha Bodegas Bilbatnas, uno de los punta-
les histdricos y actuales del vino de Haro y de la DOC Rioja. La his-
toria de un trayecto imparable, con una marca que estuvo presente
en toda Espafia y que tuvo nuevo impulso con la llegada de
Codorniu, en 1997, que dio un impulso decisivo a la renovacién
realizada bajo la direccién de José Hidalgo. ll AP

VINEDOS DEL
NOROESTE
DE ESPANA

ALAIN HUETZ DE LEMPS.
CULTURA LIQUIDA EDITORIAL.
1.608 PAGINAS. 95€.

De un erudito, para estudiosos

Es gratificante, sobre todo para un autor vivo, que
la reedicién de un libro se plantee como un
homenaje, como un merecido reconocimiento a
una obra importante, a un estudio profundo y es-
clarecedor del vifiedo y el vino en el cuadrante
noroccidental de Espafia. No parece tan claro que
siga vigente una obra escrita en 1967, y publica-
da en francés hasta que la Junta de Castilla y
Leodn tradujo la parte correspondiente a su terri-
torio, en una decisién que también podria ser ob-
jeto de debate. La presentacion de estos dos vo-
Itmenes, editados en lujosa tapa dura con cu-
biertas de tela, fue el estreno de la recién creada
Fundacién Cultura Liquida, iniciativa del pujante
grupo Alma Carraovejas, que ha puesto a la su-
miller y periodista Cristina Alcald al frente de la
editorial del mismo nombre. Un libro de gran for-
mato; no es libro de llevarse a la cama, sino de
sobremesa y con cuaderno de notas a mano.

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

Ante todo, es la obra de un erudito, fruto de un
trabajo de investigacién iniciado en 1953 que se
prolongé durante doce afios. Una buena porcion
de la vida de Alain Huetz de Lemps, profesor de
la Universidad de Burdeos, autor de numerosas
publicaciones (libros y articulos) sobre el vino es-
pafiol. Su obra cumbre es una catarata de datos
histdricos, estadisticos y cientificos sobre el vi-
fledo de Galicia, Asturias, Cantabria, Pais Vasco,
Castilla y Ledn, La Rioja y Navarra. Fundamentos
histdricos para explicar una realidad varietal, pro-
ductiva, industrial y cultural que en esos afios de
finales de la década de los sesenta, hace casi me-
dio siglo, retratan una realidad bastante menos
satisfactoria que la actual. Libro de un sabio des-
tinado a estudiosos pero muy util para aficiona-
dos que quieran profundizar y entender el vino
a partir de su trayecto histdrico. La tirada de esta
edicién es reducida: 1.000 ejemplares. ll AP

.www.proensa,com .@proensapuntacom



El virus contrataca
Agendas rotas

Las distintas oleadas del coronavirus
empiezan a tener el aspecto de una
galerna. Casi como en 2020, se suceden
aplazamientos de fechas y suspensiones
de convocatorias por la enésima oleada
del virus, mas extendida que nunca al
cierre de estas lineas, aunque por fortuna
parece que se va civilizando y resulta
menos letal que su versién de hace dos
afos. Al contrario de lo que ocurre en
los calendarios de convocatorias, ferias
y presentaciones, en las agendas de las
gentes del vino esta nueva y
presuntamente leve oleada de la
pandemia ha adquirido el aspecto de
un nuevo tsunami. Al menos si se mide
por sus efectos debastadores.

BWW en abril

Entre los aplazamientos destaca el retraso
de dos meses fijado para la Barcelona
Wine Week (BWW), segunda edicién de
la feria vinicola internacional que tomd
el relevo de Intervin. La noticia llegd
apenas tres semanas antes de la fecha
de febrero inicialmente prevista para su
apertura. La comision organizadora de la
feria, en la que estdn representados “los
principales actores de la industria del vino
en Espafia’, valor¢ la incertidumbre y la
amenaza de restricciones a la movilidad
y limitaciones en los aforos de lugares
publicos y decidid retrasar la celebracién
de BWW 2021 al mes de abril, del 7 al 9
de ese mes en el espacio Montjuic, de
Fira de Barcelona.

La organizacién prevé la participacién de
mads de 600 bodegas y la presencia de la
mayor parte de las denominaciones de
origen en la que califica como “el mayor
escaparate de promocion internacional
para los vinos espafioles”.

Las nuevas fechas haran coincidir

BWW con Alimentaria & Hostelco,

que tendrd lugar del 4 al 7 de abril de
2022 en el recinto Gran Via de Fira

de Barcelona.

BWW resalta el apoyo del sector a esa
decisién. En su comision organizadora
estdn representadas entidades como el
Ministerio de Agricultura, Pesca y
Aimentacién (MAPA), la Federacion

.vvvvw.proensa.com .@proensapuntocom

Espariola del Vino (FEV), Espafia
Exportacién e Inversiones (ICEX), la
Confederacién Espafiola de Consejos
Reguladores Vitivinicolas (CECRV) y la
Associacid Vin{cola Catalana, entre otros
organismos.

Salenor resiste

En cambio, el Saldén de la Alimentacion
y el Equipamiento del Norte, Salenor,
mantiene sus fechas y abrird sus puertas
en el avilesino Pabellén de Exposiciones
y Congresos de La Magdalena el 21, 22y
23 de febrero. Los organizadores, la
Cémara Oficial de Comercio, Servicios,
Industria y Navegacién de Avilés, han
comunicado que se extremaran las
medidas sanitarias y de proteccion en
una cita que ha ido tomando posiciones
como referente en un mercado tan
importante para el vino como es el
Principado de Asturias, que cuenta,
ademds, como un destacado sector
hostelero.

Salenor tiene prevista la presencia

de mas de mil marcas de todos los
sectores de la alimentacién y el
equipamiento, desde las conservas al
vesturio pasando por la tecnologia vy,
claro, las bebidas. Ademads, como es
habitual se desarrollard un programa
de catas y demostraciones como
complemento a la exposicién.

Fevino, en junio

También el salén del vino Fevino 2022,
que se celebra en Ferrol (La Corufia),
mantiene sus fechas para una edicién
que presentan como muy especial y
que se celebrard en dos fases. E1 30 de
mayo tendrad lugar la inauguracién

en Ferrol, donde se reunirdn todas las

BARRA LIBRE

denominaciones de origen de vino de
Galicia y contara con la intervencién

de figuras como Sara Jane Evans MW

o Telmo Rodriguez. La segunda fase
enlazard con la celebracion del Afio
Xacobeo y se desarrollard el 2 y 3 de
junio en la Cidade da Cultura, de Santiago
de Compostela. En esta fase estd previsto
acoger a todas las denominaciones de
origen recorridas por los diferentes
Caminos de Santiago, el francés, el inglés
y el portugués. Objetivo ambicioso que
serd un impulso notable para uno de los
destacados entre los salones regionales
de vino.

XX CONCURSO
INTERNACIONAL
DE VINOS

Bacchus se pone en marcha
El concurso Internacional de Vinos
Bacchus alcanza este afio su vigésima
edicién. Tendra lugar, si el virus y la
autoridad no lo impiden, en Madrid, en
su escenario tradicional del viejo Casino
de la calle de Alcald, del 25 al 28 de abril.
La Unién Espafiola de Catadores (UEC),
que organiza el concurso por encargo
del Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacién y con el placet de la OIV,
ha abierto el plazo de inscripcién de
vinos, que se prolongard hasta el 19

de marzo. El concurso estd abierto a

la participacién de todos los vinos y
vermuts del mundo, sin restriccién de
origen u otras especificaciones técnicas.
En esta ocasién Fernando Gurucharri
gjercerd una triple presidencia: la de

la UEC, la de Bacchus y la de la
Federacién Mundial de Grandes
Concursos de Vinos y Espirituosos
(VINOFED), para la que fue elegido

a finales del pasado afo. @

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS
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Jaume Rovira

Una historia de cine

2> El mundo del vino perdid la tarde
del 7 de diciembre al endlogo fundador
de Jean Leon, Jaume Rovira Montserrat
(Sabadell, 1943). En 2008 se jubild tras
39 afios pero raro era el dia que no se
dejaba caer por la bodega de Torrelavit
que fundé Ceferino Carrién, mas
conocido como Jean Leon. Sus vinos
los disfrutaron grandes celebridades.
En 1981 se hicieron especialmente
famosos, cuando se sirvieron en la
fiesta de investidura del presidente
Ronald Reagan. Inicialmente la
produccién estaba destinada
{ntegramente al mercado
estadounidense. A partir de 1983
empezaron a comercializarse en
Espafia. Sus vinos del Penedes los
llegaron a degustar los mejores actores
de Hollywood y famosos del momento.
Jean Leon, incluso, sirvié la ultima cena
en casa de Marilyn Monroe la noche
antes de su muerte. Desde la DO
Penedes se ha apuntado que el endlogo
fundador de Jean Leon “dio sentido

a una historia de cine”.

A principios de los afios sesenta, Jean
Leon tenfa claro que queria elaborar

el mejor vino para ofrecer a los selectos
clientes de su restaurante en

Los Angeles, como se recuerda desde
la propia bodega. Jaume Rovira apuntd
que comprd los terrenos del Penedeés

Jean Leon y Jaume Rovira

donde construirfa la bodega por unos
seis millones de pesetas. Dejé 100.000
pesetas de paga y sefial y al cabo de
un afio firma las escrituras.

Compro unas tierras que algunos
decfan que estaban maldecidas.

En siete afios granizd cinco veces.
Nadie daba un duro por aquel proyecto.
Jaume tenfa 21 afios. Lo tenfa todo por
hacer. Incluso el servicio militar. Estaba
estudiando enologfa pero le faltaba
alguin curso. “Recuerdo que el dia que
conoci a Jean Leon me dijo que no me
preocupara. Que hiciera todo lo que
tenfa que hacer. Habfa tiempo para
todo”, dijo Rovira. Plantarfan en 1963,
y en 1969 vendimiaron por primera
vez. Jaume acabd los estudios, estuvo
en contacto permanente con Jean Leon
y en 1969 entrd a formar parte de la
bodega, regentada en aquél entonces
por Jean Leon y dos de sus hermanos.
Rovira recordaba a menudo el dfa en
el que decidieron arrancar las cepas
locales y replantarlas con variedades
francesas: “Cogimos el coche y nos
fuimos a Burdeos y a Borgofia a
buscarlas. Nos timaron y nos
vendieron sarmientos secos y en

mal estado. Como no querfan
cambiarmos, decidimos recogerlos de
forma clandestina”. Cuando en 1994
detectaron un cancer de laringe a Jean
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Leon, el famoso restaurador de Beverly
Hills vendié la bodega a la familia
Torres. Confié su legado con una
condicién: que Jaume Rovira continuara
al frente de la enologfa de la bodega.
Era un hombre serio y con caracter,
pero también con un destacado sentido
del humor. Mireia Torres, la directora
de la bodega, le recuerda como “un
gran endlogo y una excelente persona.
Jaume fue un ejemplo de honestidad

y compromiso durante toda su vida;
fue una grandisima persona, amable,
inconformista y con ganas de ayudar

a todos. Ha sido uno de los mejores
endlogos que he conocido, rompid
moldes y contribuyé con Jean Leon

a posicionar los vinos catalanes en lo

Jaume Rovira yiMireia Torres
FOTO: RAMON FRANCAS

alto”. Ha afiadido que “no podemos sino
sentir la mas alta admiracién por todo
lo que ha hecho y por todo lo que nos
ha ensefiado. Le estaremos
eternamente agradecidos”.

Quien lo relevé como endlogo en Jean
Leon, Xavier Rubires, afirma que “he
perdido a un maestro y sobre todo a un
amigo, y todos hemos perdido una pieza
indispensable para entender los vinos
de autor”. Desde la Associaci¢ Catalana
d’Enolegs, que premid su trayectoria
profesional en 2009, se ha afirmado que
fue “una persona querida por toda la
profesién”. M Ramon Francas
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Ma}riano Beroz
Historia de la
DO Somontano

Mariano Beroz Bandrés,
conocido carifiosamente
como Marianico el corto
justo por lo contrario de
lo que sugiere el apodo,
ha tenido peso en la DO
Somontano durante mds
de treinta afios. Viticultor
de profesién, formd par-
te del dérgano rector casi
desde su creacién. Entre 1988 y 1992 fue vocal
en representacién de los viticultores y en 1993
fue nombrado presidente. Hasta 2017 ejercié una
presidencia muy personal, con implicacién inten-
sa en la fase de crecimiento de la DO Somontano,
en la que fue accionista de Bodegas Laus, uno de
los ambiciosos proyectos frustrados en la zona;
después puso en marcha la bodega familiar, Ba-
tdn de Salas de Beroz. También fue impulsor de
la Confederacién Espafiola de Consejos Regulado-
res Vitivinicolas, que presidié entre 2002 y 2007.
Ademas dirigié la renovacién del complejo San
Juan y Santa Lucfa, de Barbastro, a donde trasla-
dé 1a sede del consejo regulador. Un infarto ful-
minante truncé su vida el 9 de enero en su casa
de Barbastro, Tenfa 62 afios de edad.

A o

Ro_ma'.n Cantarero
Vinatero manchego
de raza

El 6 de enero fallecié a los 89 afios de edad Ro-
man Cantarero Sanchez. Conquense de Fuente
de Pedro Naharro, es uno de los histéricos del
vino de Castilla-La Mancha. En buena medida
fue el responsable de que el apellido Cantare-
ro se asocie de inmediato con la produccién y
exportacion de vino y con la destilacién para
producir alcohol vini-
co que viajaba, entre
otros destinos, a Jerez
y a Oporto para enca-
bezar esos vinos forti-
ficados. El mayor de
cinco hermanos, co-
menzd a trabajar con
apenas 14 afios en la
alcoholera de su padre,
en Horcajo de Santiago, germen de una compa-
fifa que en los afios setenta exportaba vinos a
granel a destinos como la Unién Soviética. Ga-
lardonado con reconocimientos a su larga tra-
yectoria, en 1997 fundd con sus hijos Bodegas
Fontana, en Fuente de Pedro Naharro. Su hijo,
Jesuis Cantarero, tomo en esa fecha el relevo al
frente de la empresa.
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Il MOMENTO DE PAZ

PAZ IVISON

Nobleza de hol

Que no cunda el pdnico, que no tengo ningun interés en la aristocracia de
los Paises Bajos, no... Tampoco vamos a hablar de la nobleza de Jerez, de la
que se han llenado cientos de paginas. Me gustarfa hablaros de la nobleza
de la otra holanda, esa que no se conjuga con apellidos Van ni Von sino que
se expresa en calidad de destilacién; en cabezas y colas... Como sabéis, son
las materias primas basicas para la elaboracién de los brandies de Jerez.

Hoy tengo el placer de escribir sobre la nobleza de la holanda de una des-
tilerfa de Tomelloso, capital manchega que ha tenido y tiene una estrechisi-
ma relacién con Jerez. Porque me llama la atencién encontrar en este lugar
de La Mancha —de cuyo nombre sf quiero acordarme- un fenémeno enolégico
muy curioso. Si bien es cierto que en Jerez fueron primero los vinos y luego
los brandies —que no empezaron a comercializarse hasta finales del siglo XIX-,
en Tomelloso fue justo lo contrario. Primero los brandies y luego los vinos.

Recuerdo una frase que se repetia por doquier por mi tierra jerezana y de
la que ninguno de los bodegueros parecfa sentirse minimamente avergon-
zado. “El vino es para beberlo y el brandy para venderlo”. A ningin noble de
castillos y blasones en Cognac o Armagnac le hubiéramos oido o leido se-
mejante expresién. Vale que los franceses no elaboraban en sus respectivas
regiones vinos de prestigio mundial como los de Jerez, pero eso de tratar tan
vulgarmente a un producto que en principio se destilaba en sus propias bo-
degas y de las mismas uvas siempre me parecié una torpeza. Pero volvamos
a La Mancha.

Desde hace muchos afos, la familia Lépez Montero, tan tomellosera como
Plinio el guardia urbano, o el gran Antonio Lépez, han sido destiladores cua-
lificados y proveedores de holandas para las mds importantes bodegas y
marcas de brandy jerezano. Y continuan siéndolo. Son la aristocracia del es-
piritu del vino. ;A que suena bien? A Elfas, el hermano menor de los Lépez
Montero, le interesé mds el mundo de la enologfa que el de la destilacién.
Como la familia dispone de suficientes fincas y vifiedos, eligié los mds inte-
resantes para elaborar vinos y decidié desarrollar un proyecto de recupe-
racién de variedades regionales junto al Instituto de la Vid y el Vino de Cas-
tilla-La Mancha (IVICAM).

Acabo de comprobar, en vivo y en directo, por ejemplo, cémo esa uva Airén,
secularmente ninguneada, barata y habitualmente usada para destilar por-
que se paga menos que la mal pagada Palomino (que ya es decir...) es capaz
de olvidar su condicién de campesina plebeya y alcanzar caracteristicas de
gran dama. Asf lo hace de largo en Las Tinadas (Bodegas y Vifiedos Verum,).
Airén de vifiedos de pie franco con 70 afos. Acariciadora, con acidez, nervio,
frescura y carnosidad. 4 meses en tinaja de barro de 5.000 litros y posterior-
mente 8 meses en depdsito de acero inoxidable. Airén recuperada para la
causa vinfcola. Probablemente antes irfa a destilar como todas sus hermanas.

Elfas ha desarrollado un bonito proyecto eligiendo una serie de parcelas lla-
madas Ulterior, por estar todas en los extremos, y ha recuperado viejas varie-
dades que formaban parte importante de la antigua viticultura de Castilla La
Mancha. Ha demostrado que se pueden elaborar vinos de calidad, frescos y mo-
dernos, con uvas y métodos antiguos. Por ejemplo, las dos variedades Albillo -
Real y Mayor- vinificadas juntas, madera y tinaja de 5.000 1 conforman el Ul-
terior Parcela 7 y 9. Ecoldgico, muy mineral, hierbas, disfrutable, canela, mem-
brillo... ;Dénde estabas, Albillo?

Ulterior Parcela 10, de Tinta Velasco, uva que se ha usado siempre en las
cooperativas manchegas pero muy maltratada, ha resultado muy agradecida,
muy floral (violetas), fresca, potente pero suave. Original y poco comun. La
revista Decanter destaco el afo pasado al joven Elfas como el “profeta” de los
vinos del futuro, eligiéndole entre los diez endlogos que estan cambiando el
panorama del vino espafiol.

iY todo gracias al brandy! Y a la holanda de Tomelloso.
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B CATA BIODINAMICA

. DIAS DE FRUTO
El vino potencia la
armonfa de todos sus
matices: los mds
evidentemente frutales,
por supuesto, pero también
los que derivan del
equilibrio logrado en la
maduracion de la uva.
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. DIAS DE FLOR
Tras los dfas de fruto,

los de flor son los mdas
favorables para la cata.

Es un momento en el que
los vinos se muestran
especialmente fragantes
y delicados.

LA INCLUSION DE MARC

. DIAS DE HOJA
Se potencian los aromas
vegetales. Aunque no es
un buen dfa para catar,
puede ser un momento
propicio para vinos
generosos o blancos
jévenes en los que destacan
las notas herbdceas.

O A CRITERIOS INFORMATIVOS

. DIAS DE RAIZ
Aumentan los matices
tanicos, la fruta se esconde
y es el momento adecuado
para percibir la vinculacion
de una cepa a un suelo
concreto, a un enclave
especffico y singular.

. www.proensa.com .

. NODO LUNAR
Es el dia negativo en el
que se desaconseja
cualquier actividad en la
agricultura o en la cata.
En dfas de nodo lunar no
hay que pensar siquiera
en abrir una botella de
buen vino.

proensapuntocom




Il LA OTRA CARA
DANIEL PACIOS
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B LA PENULTIMA
CARLOS DELGADO

ENTEND
PARA SA

2> Sihay una frase que detesto, aungue acepto con resignada be-
nevolencia, es con la que suelen responder cuando invitas a que te
den su opinidn sobre el vino que acabas de ofrecer ilusionado: “Yo no
entiendo, solo sé si me gusta”. Yo contesto educadamente, por su-
puesto, que eso es lo mas importante. A fin de cuentas, es de lo que
se trata. Digamos que ese “me gusta” es el certificado de acceso al
paraiso organoléptico que encierra todo buen vino. Pues muy mal van
las cosas si pese a su acreditada calidad (en mi caso son los Unicos
gue ofrezco) de entrada no te gusta. Lo primero es gustar, ciertamen-
te, pero deberia haber, al menos, un segundo... y tal vez un tercero.

No se trata de que seamos capaces de realizar un comentario ex-
perto, a veces tan pedante como indescifrable, y generalmente rei-
terativo, cofradia de opinadores en la que a mi pesar me incluyo. La
cuestion es mas elemental y, por lo tanto, mas profunda. Porque ese
“me gusta” lo dice todo, y no dice nada. Quien no se siente capaz de
hacer una somera, y sencilla, descripcién
emocional (jla técnica para los técnicos!) del
aroma del vino que tiene ante sus narices,
no es por falta de sensibilidad y buen olfa-
to, sino porque padece bloqueo lingistico,
cuya expresion mas descriptiva es: “lo ten-
go en la punta de la lengua”.

La prueba palmaria de ello es que basta
con sugerir el nombre del aroma para que lo
perciba: “jes cierto!”, suele exclamar gozoso.
iSugestién? Simple neurologia. Sin negar
gue puede influir la auctoritas del catador
experto, lo cierto es que al nombrar el aro-
ma, digamos de moras silvestres, o retama,
se establece en su cerebro la necesaria aso-
ciacion entre la palabray la sensacion, feliz-
mente identificada.

La percepcion olorosa esta vinculada a la experiencia olfativa des-
de nuestra mas tierna infancia, y asociada indisolublemente a su
nombre. Percibir es, por tanto, nombrar. De forma que, cuando deci-
mos “solo sé que me gusta”, lo gue estamos evidenciando es que no
somos capaces de establecer el vinculo lingtista con lo que olemos
en el vino. Naturalmente, cuando el aroma es muy intenso o cotidia-
no, la asociacion es inmediata. Esto ocurre con los vinos defectuosos,
de aromas desagradables (corcho, humedad, vinagre), o desequilibra-
dos (platano, madera, tostados).

Pero la cosa se complica cuando el vino en cuestion ofrece suge-
rencias aromaticas, olores sutiles, poco definidos, o que no se suelen
percibir de inmediato, ocultos a veces tras una compleja fronda de no-
tas florales, herbaceas, o especiadas. Por eso, el catador no nace sino
gue se hace... catando.

Lenguaj
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Os preguntaréis a cuento de qué viene esta disertacion, cuando ya
estamos con la penultima, a punto de cerrar la revista (si no lo has
hecho nada mas empezar a leerla). Pues muy sencillo. Quiero romper
una lanza a favor de la educacién sensorial en las escuelas. Porque
soy de los convencidos de que, en nuestro pais, el futuro del vino de-
pende de nuestra capacidad para entender por qué nos gusta. Pense-
mos que los vinos espafioles de calidad compiten con una mayoria
correcta pero mediocre, y navegan en un inmenso mar de graneles.
Vinos excelentes que se caracterizan por la complejidad y armonia
de sus componentes gusto-olfativos. Un logro de esforzados viticul-
tores y endlogos que exige gran dedicacion vitivinicola, muy buena y
seleccionada materia prima, y una enologia exigente y cuidada.

Todo ello demanda consumidores que entiendan. No en el sentido
de que sepan, sino de que perciban. De lo contrario, las posibilidades
comerciales de los vinos de calidad se reducen drasticamente. ;Por
qué pagar mas por un vino que nos gusta
tanto como otro mucho mas barato? El ha-
bitual recurso a la apariencia (botellas pe-
sadas, estuches barrocos, etiquetas ilus-
tradas, lacres sintéticos, etcétera), que en-
carece innecesariamente el vino, no creo
gue sea suficiente para decantar al consu-
midor cotidiano.

El prestigio de la bodega y la marca son,
sin duda, de gran ayuda. Pero dudo que re-
sulte suficiente, salvo en contados casos.
No estoy promocionando cursos de cata, ni
cursillos online, aungue nunca vienen mal.
Lo que propongo, y defiendo, es que la edu-
cacién sensorial deberia ser una asignatura
ya desde infantil. Porque, como decia la pe-
dagoga Maria Montessori: “en muchos casos la inteligencia resulta
inutil por falta de practica, y esta practica es casi siempre una educa-
cién sensorial”. Educacién con un programa de percepcion aromatica
de frutas, flores, hierbas, especias, etcétera, para ir creando en nues-
tros nifos una rica memoria olfativa, y ademas de manera divertida.
Algo fundamental, porque los aromas que conforman su memoria no
son, habitualmente, muy placenteros: contaminacion, tubos de esca-
pe, sudores, basura, aguas residuales...

Hay ciudades mas limpias y mas sucias, con mas zonas verdes o
menos, pero en todas existe un déficit de los entrafables aromas que
caracterizan el buen vino. Y, si no tenemos memoria olfativa, solo sa-
bremos que nos gusta, pero no por qué. En fin, tal vez sea un iluso,
pero este es mi deseo para el afo que comienza, mientras recuerdo al
Borges poeta: “Que otros (...) beban un triste olvido; / yo busco en ti
la fiesta del fervor compartido”. Feliz vino en 2022. M
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RIBERA DEL DUERO

Denominacion de Origen
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TURISMO

En el corazén de la Ribera

Visita a la bodega y los vifiedos
Catas en barrica
Taller de iniciacién a la cata
Alta gastronomia
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