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ANDRES PROENSA

Marquistas

Es una palabra polisémica, aplicada tanto al consumidor que se guia en su eleccién por una marca de prestigio
como a la distribuidora, tienda o restaurante que comercializa su propia marca. A los segundos no les gusta
la palabra, prefieren el término francés negociant, que es un concepto algo mdas amplio y profundo. Y tampoco
les gusta que se designe a su vino como lo que es: una marca blanca.

e viven tiempos de verdades a me-

dias, mentiras enteras, noticias

falsas, bulos y, en el estrato mds
leve, maquillajes de los hechos, adere-
zos para hacer mas digerible una reali-
dad. El lenguaje es un arma formida-
ble en ese arte del disfraz. Se ve en los
mensajes publicitarios enmascarados
como textos periodisticos, en blogueros
e influencers francotiradores que se di-
cen periodistas y hasta se autoprocla-
man como el futuro de la informacién.
Y en marcas blancas vendidas como in-
tervencion en la elaboracién de un vino
cuando no son otra cosa que un cambio
de etiqueta.

Muchos distribuidores de vinos que
comercializan marcas propias explican
esas iniciativas como respuesta a la infi-
delidad de sus bodegas representadas y
a la escasa ética de algunos de sus cole-
gas. Algunas de las bodegas cambian de
pareja comercial, o crean su propio de-
partamento, y se aprovechan de la labor
de su distribuidor en la introduccién de
la marca en un mercado concreto; inclu-
so reclaman la lista de clientes. Por otro
lado, algunos distribuidores invaden te-
rritorio de otros colegas, con precios a la
baja, para cumplir con sus compromisos
de ventas. Esto se lleva mucho en las
campafias de fin de afio, sobre todo en
épocas de tribulacién comercial como la
actual, tras comprobar que no se llega a
los niimeros previstos.

Frente a eso, algunos optan por embo-
tellar su propia marca, en general en zo-
nas de fuerza comercial. Es la zona en la
que pueden ser comparados a la activi-
dad del negociant, una figura que tiene
una influencia formidable en la estruc-
tura comercial de zonas de primera l{-
nea en Francia. La diferencia es que en
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el caso francés en general solo comer-
cializan sus marcas y con frecuencia to-
man la exclusiva de un productor. La
comparacién es forzada, como forzada
es la pretensién de algunas plataformas
de venta a domicilio, los conocidos aquf
como clubes de vinos, a los que tampoco
gusta que sus marcas propias sean cali-
ficadas como marca blanca.

En otros casos son las propias bodegas
las que buscan en zonas de prestigio un
tipo de vino que ellos no producen. Al-
gunas se instalan en esas zonas, en una
emigracion que ha llevado, por ejemplo,
a un buen numero de bodegas de Rioja
a buscar nuevos horizontes en zonas de
blancos, como Rias Baixas y, claro, Rue-
da, entre otras, para completar sus cata-
logos con vinos blancos de matices dife-
rentes a los riojanos. As{ nacid la filial
castellana de Marqués de Riscal, en
1970, y con ella diez afios después la
propia DO Rueda, la primera denomina-
cién de origen de Castilla y Ledn.

Algunas de las bodegas de la DO Rue-
da, que es también la primera en la lista
de ventas de vino blanco en el mercado
espafiol, han sido especialmente hospi-
talarias a la hora de acoger en sus insta-
laciones iniciativas forasteras. Rueda
tiene un papel destacado en ese sentido,
aunque no es la tnica.

En algunos casos se trata de la simple
operacién de seleccionar una partida de
vino y embotellarla con la marca del
comprador. En otros, el marquista (o ne-
gociant, si se quiere) interviene en la
elaboracién para obtener un vino de per-
fil propio. En otras, la iniciativa es una
especie de cabeza de puente para insta-
larse en la zona y construir una bodega
propia, comprar vifas e iniciar una nue-
va singladura.

En general, a las instituciones (conse-
jos reguladores) no les gustan los mar-
quistas. Esas marcas de vino «embote-
llado por A para B» no entran en pro-
mociones genéricas, salvo que sean
presentados por la bodega embotellado-
ra. Son parias, vinos de segunda por mas
que paguen como el que mas las tasas
correspondientes. En algunos casos tam-
poco permiten que las nuevas bodegas
creadas por forasteros se sientan cémo-
das, al menos en una fase inicial, que
luego todo se perdona. O casi.

La actividad de los puros marquistas,
que se limitan a comprar una partida de
vino o a elaborar en bodegas ajenas, es
criticada desde distintos dngulos. Son
paracaidistas que llegan a una zona y no
invierten en vifias o en bodegas, su acti-
vidad, en el mejor de los casos, conlleva
una intervencién mds o menos intensa
y mas o menos innovadora, y si sale con
barba san Antén y si no la purisima
Concepcidn, como reza el dicho popular.

La critica es fundamentada pero no se
debe despreciar la aportacién de esos
marquistas, que suelen tener una vision
mas global del mercado del vino y sus
necesidades (las propias y las de sus
clientes) y también pueden aportar ras-
gos innovadores a las bodegas y a las zo-
nas. No hay que olvidar que, segun las
encuestas, la marca blanca es la primera
opcién para un sector nada despreciable
de los consumidores, que se entregan a
la garantia que pueda ofrecer el comer-
cializador de ese producto casi anénimo
y tedricamente exclusivo.

Ademas, puede ser el primer paso pa-
ra una inversién convencional como las
que reclaman los criticos. Y, en todo ca-
SO, sSon vinos que estan en el mercado
junto a los mas puros. &
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CRONICA
A PROENSA

Actualizado el catalogo de variedades

DEBUTAN 17 NUEVAS UVAS

EL CATALOGO DE VARIEDADES DE UVA AUTORIZADAS PARA ELABORAR VINO EN ESPANA HA AUMENTADO

CON LA INCORPORACION DE 17 VARIEDADES NUEVAS. O RECUPERACION DE ANTIGUAS, QUE ES LO QUE SE LLEVA.
EL 24 DE DICIEMBRE SE PUBLICO LA LISTA ACTUALIZADA, JUNTO CON ALGUNAS MODIFICACIONES DE LA NORMA
QUE REGULA EL TRAMITE NECESARIO PARA LEGALIZAR LOS DIFERENTES TIPOS DE UVA EN CADA UNA DE LAS

COMUNIDADES AUTONOMAS.

Se hizo esperar la entrega anual

del real decreto del Ministerio de
Agricultura que regula el potencial

de produccion viticola, la norma para
autorizar las variedades de uva de
vinificacién en cada una de las
comunidades auténomas y que incluye
en su anexo XXI la lista completa de
las variedades. Es el requisito
indispensable para el uso de esos tipos

de uva en vinos destinados al consumo.

Esa inclusion exige un tramite que se
puede prolongar durante mas de cinco
afnos si son variedades no incorporadas
al catdlogo de otra comunidad
auténoma. El real decreto aparece en
cada ocasién en los primeros meses
del afio. El ultimo se publicé en el
BOE el pasado 24 de diciembre;

el anterior es de enero de 2023.

En esta entrega anual hubo
incorporaciones de nuevas variedades
en nueve comunidades auténomas,
con un total de 29 uvas como
protagonistas, 17 de las cuales no
existian antes en el conjunto de las
variedades de uva autorizadas en
Espafia. Con estas novedades la lista
de uvas incluidas en el Anexo XXI

se eleva a 212, cien de ellas blancas.
Llama la atencién que, en tiempos en
los que se demandan vinos blancos,
once de las incorporaciones sean uvas
tintas y soélo seis blancas.

La regién campeona en novedades,
ocho con seis nuevas en el conjunto
de Espafa (las tintas Belat, Botana y
Carifiena Gris y las blancas Incrocio
Manzoni, Malvasfa Blanca Roja y
Marina Rion) es Catalufia, que es
también la que cuenta con mayor
numero de tipos de uva para elegir,
con 67. Supera a Andalucia, que sélo
incorpora dos mads este afio y queda
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en 60. Castilla y Ledén cuenta con

53 después de sumar cinco, dos de
ellas novedad, las tintas Cenicienta

y Tijonera. Extremadura, con la blanca
Carillo, Navarra con la también
blanca Onega, y Valencia, con la tinta
Mondragdn, aportan un estreno cada
una. Murcia asume seis nombres
nuevos, la blanca Calblanque y las
tintas Calnegre, Carmoli, Gebas,
Myrtia y Quipar.

DOS CAMINOS
BUROCRATICOS

En la actualidad, toda variedad
aspirante a ser incorporada a un vino
que salga a la venta ha de cubrir dos
trayectos burocraticos, su inclusién

en el Registro de Variedades
Comerciales y en el Anexo XXI del Real
Decreto 1338/2018 por el que se regula
el potencial de produccidn viticola.

Son listas diferentes en las que

‘ LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

figuran las variedades de uva

(en el primer caso, las de cualquier
produccidén vegetal) en un dmbito
nacional; en el segundo se relacionan
las incorporadas por cada comunidad
auténoma.

Hasta la revision de la norma en
diciembre era preceptivo que una
variedad incorporada figure en el
Registro de Variedades Comerciales
(nacional) para incluirla en el anexo
XXI (autondémico). Desde la publicacién
en el BOE del pasado 24 de diciembre
de los cambios en el Real Decreto,
entre otras modificaciones, se abre la
posibilidad de recorrer los dos caminos
reglamentarios de forma simultdnea.
En el primero, que se actualiza de
forma continuada, figuran 336
variedades de uva, 221 de vinificacién,
17 de mesa aptas para vinificar, 94 de
uva de mesa y otras cuatro sin definir.
En el Real Decreto figuran 212
variedades.

Hay tres vias para legalizar una
variedad. La mds habitual es que ese
tipo de uva esté incluido durante al
menos dos afios en una comunidad
auténoma vecina o figure ya en el
Registro de Variedades comerciales de
Vid o en los catdlogos y registros de los
demas estados miembros de la Unién
Europea. Después estdn los varietales
recuperados del olvido, para la que se
requieren estudios y elaboracién de
vinos experimentales antes de iniciar
un trdmite de comprobacién que dura
tres afios. La tercera es la de las
variedades piwi, de las que ya se ocupd
José Hidalgo Togores en esta revista
(ver Saber Mas en el numero 100 de
PlanetAVino). Son variedades
mejoradas por intervencién de genes
de otras (en un proceso natural forzado
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en viveros pero que nada tiene que ver
con vegetales trasgénicos).

El Instituto Tecnoldgico Agrario de
Castilla y Ledn (ITACYL), que nos ha
facilitado informacién vital para la
elaboracién de este articulo, prevén
incluir en 2025 cuatro variedades piwi
basadas en uvas francesas e iniciar el
proceso con dos nacionales, Godello

y Garnacha tinta para obtener una
resistencia eficaz ante el mildiu

y el oidio.

Para ser clasificada una variedad
deberd superar una evaluacién de su
aptitud, acreditar antigtiedad (si se
sigue cultivando), adaptacién local

(si existen estudios o plantaciones)

e interés, mediante solicitud
motivada de un grupo de viticultores
o0 elaboradores o de una entidad u
organismo, como un consejo regulador
de una denominacién de origen o una
entidad publica, como el ITACYL.

LA HISTORIA

DE CENICIENTA

Con la legalizacién de las uvas tintas
Tijonera y Cenicienta el ITACYL ha
culminado un trayecto que en el caso
de la segunda ha durado ocho afios,
aunque con antecedentes anteriores.
El de esta Cenicienta, recuperada en la
zona de Rueda, no es un cuento y que
se sepa no tiene principe, pero sirve
para ilustrar el proceso que hay que
recorrer hasta que se alcanza la meta

CENICIENTA
FOTO CEDIDA POR BODEGA JAVIER SANZ VITICULTOR
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CRONICA

LOS ESTRENOS DE 2024

El Real Decreto de diciembre pasado registra cambios en las listas de
variedades de nueve comunidades auténomas. Andalucfa incorpora dos uvas
blancas, Albillo Mayor y Arinto, con lo que suma un total de 60 autorizadas.
Canarias, suma 32 con la incorporacién de la tinta Brufial o Baboso Negro.
Castilla y Ledn aftade Bastardo Negro o Puesto Mayor, Bobal, Monastrell y las
dos estrenadas, Tijonera y Cenicienta; son todas tintas y con ellas suma 53
variedades. Catalufia se destaca en la lista con 67 variedades, ocho de ellas
incorporadas este afo, las tintas Belat, Botana, Caladoc y Carifiena Gris y las
blancas Incrocio Manzoni, Malvasia Blanca Roja, Marina Rion y Verdil; todas
excepto Caladoc y Verdil son nuevas en Espafia. En Extremadura se incorporan
las tintas Cabernet Fran y Rufete y el estreno nacional de la blanca Carillo
para sumar 52 uvas legales. Madrid ha afiadido Garnacha Blanca y la tinta
Listan Prieto para sumar 20 variedades. Murcia aporta seis, todas ellas estreno,
la blanca Calblanque y las tintas Calblanque, Carmol{, Gebas, Myrtia y Quipar.
Navarra suma 36 con la blanca Oneca, que también es estreno nacional,

como la tinta Mondragén, que a pesar de su nombre es la namero 55 de las
autorizadas en la Comunidad Valenciana. No se registran cambios en Aragon,
Asturias, Baleares, Cantabria, Castilla-La Mancha, Galicia, La Rioja y Pafs Vasco.

de ser reconocida como variedad legal,
es decir, apta para la elaboracion

de vino destinado al consumo.

Por normativa, todo vino elaborado con
una variedad que no esté incluida entre
esas 212 autorizadas no se considera
apto para el consumo. No es que tenga
alguna contraindicacién; de hecho, su
aptitud enoldgica se manifiesta en la
elaboracién de vinos que son calificados
como experimentales y, por esa misma
naturaleza de experimentos, no pueden
ser comercializados hasta que la
variedad sea legalizada.

La Cenicienta se incorpor¢ a las
colecciones del ITACYL en los afios
noventa del siglo pasado, cuando se
realizé la seleccidn clonal de variedades
de Castilla y Ledén. En sus colecciones
de vides se plantaron y reprodujeron
para su conservacion los diferentes
clones de las variedades conocidas

y se hizo una plantacién con las no
identificadas a la espera de su estudio,
identificacién y clasificacion.

En 2016, el viticultor y bodeguero
Javier Sanz, de La Seca, se puso en
contacto con el ITACYL para dar cuenta
de dos plantas de una variedad
desconocida localizadas en uno de sus
vifiedos prefiloxéricos, registrado en
1863. Al analizar el material vegetal se
comprobd que la planta estaba entre
las no identificadas de la coleccién

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

(de hecho, tampoco saben exactamente
de donde procedfa la primera muestra,
quiza del mismo vifiedo de Javier Sanz).
Comprobaron que se trata de un
genotipo Unico, que no existe en
Europa y que cumple con los requisitos
para ser registrada como variedad
unica: que es distinta a todo lo
conocido, homogénea y estable.

Esas cualidades las certifica la Oficina
Espafiola de Variedades Vegetales, que
estd en Murcia y tarda cuatro afios en
refrendar que se ajusta a lo exigido.
Mientras tanto, la variedad ya contaba
con su nombre de Cenicienta (nada que
ver con el personaje del cuento; se debe
a que, cuando hace viento, las hojas de
la vid toman un color de ceniza), con el
que en 2018 se incluyd en el Registro
de Variedades Comerciales, se
reproducia en los vifiedos del ITACYL

y de la propia Bodegas Javier Sanz
Viticultor y se elaboraban vinos
experimentales.

El alta en la lista de variedades legales,
el 24 de diciembre pasado, serd el
nacimiento oficial de la variedad,
aunque ya tiene recorrido. Bodega
Javier Sanz Viticultor tiene en su
catdlogo el varietal Colorado y la

DO Rueda ha incluido Cencienta,

como variedad principal, en la
modificacién de su pliego de
condiciones de junio de 2024.
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NOTICIAS

Trico no ira a Carraovejas
Operacion abortada

Corria el rumor desde el verano y finalmente se confirma.

La integracion de Companiia de vinos Tricd (DO Rias Baixas) en
el grupo Alma Carraovejas se frustro cuando el conglomerado
gue encabeza Pedro Ruiz Aragoneses pidié un plazo mayor
para hacer efectivo el pago acordado. La operacién se vio
abortada cuando Alma Carraovejas ya se habia hecho cargo

de la comercializacion y de la gestién de la bodega gallega,
que vuelve a manos de su fundador, José Antonio Lépez.

La noticia ha trascendido al mismo tiempo que el cese de
Cristina Alcala al frente de la editorial Cultura Liquida, creada
por Alma Carraovejas como parte de una fundacidn filantropica,
cuya actividad parece haber quedado en suspenso, y la
renovacion total y drastica de Vifia Mein-Emilio Rojo, bodega
de la DO Ribeiro también asimilada por Alma Carraovejas.

La crisis parece haber llegado a un grupo en crecimiento,
sustentado en la formidable fuerza comercial del tinto Pago de
Carraovejas, que incorpord bodegas como Ossian (VT Castillay
Ledn), Bodega Marafiones (DO Vinos de Madrid) y Vifia Mein,

y creo otras, caso de Milsetentayseis (DO Ribera del Duero),
gue también tuvo cambio en la direccion enoldgica hace un afo,
y la recién estrenada Aiurri (DOC Rioja). Ademas de impulsar el
ambicioso proyecto de Ambivium, restaurante de lujo en las
instalaciones de Pago de Carraovejas, y de poner en marcha
una importadora y una distribuidora de vinos.

Compaiiia de vinos Tricd vuelve a las manos de José Antonio
Lopez, empresario de Vigo que tuvo un papel destacado en

los primeros pasos de la

DO Rias Baixas, cuando era
propietario fundador de
Morgadio, bodega situada en
Arbo, no muy lejos de Trico,
gue fue vendida a Bodegas
Campante, una clasica de la
DO Ribeiro. Inmediatamente,
fundod A Pazos de Lusco, en
Salvaterra do Mifio, tamhbién
subzona Condado do Tea,
que cedio a sus socios

y éstos vendieron a los
propietarios de Vifedos

y Bodegas Dominio de Tares
(DO Bierzo), que a su vez venderia al grupo Gonzalez Byass.
Con un trayecto de cuarenta afnos en el mundo del vino,

parece que a José Antonio Ldpez no se le emancipa este Trico
(es un término gallego que define a ese hijo tardio, el que llega
cuando nadie lo espera), bodega que fundd en 2007 vy que
cuenta con cinco hectareas de vifiedo propio en los confines
surorientales de la DO Rias Baixas. Alli desarrollé una gama

de vinos caracterizada por su apuesta por la salida tardia al
mercado, tras una larga maduracién en depositos de acero
inoxidable, con la Unica excepcion del joven Tabla de Sumar.

En el paso de Alma Carraovejas por la bodega la gama quedd
reducida a un solo Trico.
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Compra Valenciso
Vinas del Jaro
enlra en Riogja

La Compaiiia de Vinos Iberian, mas conocida por el nombre

de su bodega inaugural, Vifas del Jaro (DO Ribera del Duero),
cerro el pasado diciembre la compra de Compafia Bodeguera de
Valenciso, tras una negociacion que se inicid a principios del
verano pasado. Parece que habra continuidad en la bodega

de Ollauri, garantizada por sus fundadores, Carmen Enciso

y Luis Valentin, que seguirén al frente durante dos afios.

La Compania de Vinos Iberian nacié en 2000 con la puesta en
marcha de Vifas del Jaro, bodega situada en una finca con

48 hectareas de vifiedo en Pesquera de Duero (Valladolid), en la
DO Ribera del Duero. Poco después se amplio con la fundacion
en la DOC Priorat de Bodegas v Vifiedos Cal Grau, también
sustentada en una finca en propiedad de 40 hectareas con 22 de
vifiedo, y una tercera, Vifas de Yaso, puesta en marcha en 2010
en la DO Toro, donde no cuenta con bodega propia pero si

con diez hectareas de vifedo repartidas en varias parcelas.
Ademas, lanzd marcas en otras zonas vinicolas espaiolas.
Iberian fue adquirido en 2022 por un grupo empresarial
mejicano relacionado, entre otras actividades, con la edicion

de medios de comunicacion.

La Companiia Bodeguera de Valenciso fue de alguna manera
precursora de lo que después se ha conocido como
crowdfunding. Nacid en 1998 por iniciativa de Carmen Enciso

y Luis Valentin, directivos de Bodegas Palacio (hoy Bodegas
Cosme Palacio) en la mejor etapa de la centenaria bodega de
Laguardia, financiados por muchos pequefios accionistas

de manera que los fundadores conservaron el control de la
empresa. En una primera etapa, trabajando en instalaciones
alquiladas, comercializaron un Unico vino, el tinto reserva
Valenciso (la sonora marca es un acrénimo de los apellidos

de los fundadores), al que después sumaron un blanco singular,
antes de la actual oleada de blancos riojanos.

En 2007 construyeron su propia bodega, en la que fueron
pioneros en la recuperacion del hormigon para sus envases de
elaboracién y maduracién (de hecho, una de sus creaciones mas
recientes es el Valenciso Cemento). Fue el punto de partida del
desarrollo de una gama de vinos que incluye varietales de
Graciano y Tempranillo Blanco, un rosado y un singular tinto,

10 ARos Después, comercializado con diez afos de edad.
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RIOJA: CAMBIO INSUFICIENTE

La Organizacion Interprofesional de la DOC Rioja aprobd en
diciembre por unanimidad modificar su sistema de representacion,
gue es el mismo del consejo regulador de la DOC Rioja, para
alcanzar «una representatividad de las bodegas que se aproximase
mas a la facturacion econdmica real». Se podra aplicar «un factor
de correccion al alza si se acredita mediante un certificado de
auditor que el precio medio de comercializacidn es superior

al doble del precio medio ponderado que calcula el Consejo
Regulador de sus exportaciones». Se anade otro factor corrector
en las hectareas que computan para la representacion del sector
productor. El cambio no cuenta con el apoyo de la asociacion de
Bodegas Familiares de Rioja, que abandond el consejo regulador
por considerar que sus mas de 200 bodegas no estan
suficientemente representadas. La patronal de los pequefios
bodegueros lamenta que «la reforma estatutaria aprobada por las K-

grandes compafiias penalice todavia mas la representacion del . Y
modelo familiar de la pequena y mediana bodega». Ha anunciado CI EN AN os

que no se presentara a las elecciones al consejo regulador y anima 4 o g "
VIVIENDOELVINO
L "" ; ¥ e » ’ ot

a no participar en ellas a los peguenos y medianos productores.
B oo - o’

VINEDOS DE ALAVA, AGONIA DILATADA

La decision del Tribunal Supremo que da carpetazo al proyecto
de DO Vifiedos de Alava no sera recurrida por el Gobierno Vasco,
pero si por la sociedad que puso en marcha el polémico proyecto,
la Asociacion de Bodegas de Rioja Alavesa (ABRA), entidad
representada en el consejo regulador de la DOC Rioja, que fue
quien recurrié la propuesta y las decisiones favorables del Gobierno
autonomico. La patronal bodeguera alavesa apreciaba «fallos de
procedimiento» en el proceso judicial. El Gobierno Vasco decidio
no prolongar el asunto tras un periodo de reflexion concluido el
pasado diciembre.

BODEGAS GIL BERZAL SE VA DE RIOJIA
Diciembre parece mes de despedidas en Rioja. Casi justo nueve
anos después de la salida de Artadi, Bodegas Gil Berzal, también
de Laguardia, ha anunciado que abandona la DOC Rioja. Esta
bodega familiar, que esgrime una tradicion de cinco generaciones
de cosecheros, presidia la Asociacion de Bodegas de Rioja Alavesa
(ABRA) cuando se puso en marcha el proyecto abortado de

DO Vifiedos de Alava. Con esta decisién la bodega, que cuenta con
algo més de ocho hectareas de vifiedo repartidas en seis parcelas,
busca «crecer de manera genuina, sin perder la identidad como
pequenos viticultores comprometidos con el terroir de Laguardia».

25 ANOS DE VEREMA

Verema, plataforma valenciana dedicada a informacion y
recomendaciones, catas y encuentros en torno al vino cumple

25 anos. Para celebrar su cuarto de siglo ha preparado una serie
de actividades en distintos puntos para destacar su papel,

gue define como «puente entre los actores clave del sector».

Se ha ampliado a tres dias su convocatoria Experiencia Verema
Valencia, a la que se quiere dotar de un caracter especial.
Ademas, ha anunciado la creacién de una nueva seccién dedicada
al aceite de oliva virgen extra.

CHINA EN LA OIV

El primer paso para la union de la Republica Popular de China en la
Organizacion Internacional de la Vifa y el Vino se dio en noviembre
al cumplirse el plazo reglamentario de seis meses tras la solicitud
de integracion del gigante asiatico, tercero del mundo en cuanto

a superficie de vifedo y primero en vinedo de uva de mesa.

La integracion no sera plenamente efectiva hasta su ratificacién, a
lo largo de 2025, por el Gobierno chino. Con China son 51 los paises
de la OIV. Suman el 85 por ciento de la superficie mundial de vifedo.
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EL CATALEJO
PEDRO BALLESTEROS MW

Preparemonos

ada inesperado. El Cirujano General de los Estados Unidos ya recomienda oficialmente que se diga en las etiquetas que el
alcohol provoca céncer. As{ de corto, asi de claro. La moderacién en el consumo le importa un bledo, la dieta mediterrdnea
aun menos y los pretendidos beneficios cardiovasculares y contra la degradacién neuronal ni se plantean. Ya queda menos
para que llegue el dfa en el que el vino serd oficialmente cancerigeno.

Tenemos dos soluciones de fondo. Pode-
mos, como hasta ahora, seguir llorando
ante la injusticia e intentando conven-
cer a los que no tienen interés en ser
convencidos. Que si, que el trabajo, los
refrescos y la carne grasa son mucho
mas cancerigenos que el vino, pero eso
no nos vale de nada. Hagamos algo mas
que protestar como nifios, que esto es
un problema adulto. Porque, si no, va-
mos a morir como los de la orquesta del
Titanic, tocando violines.

También podemos pensar en salvar-
nos, sin renunciar a lo que decimos que
pensamos, pero aceptando lo que viene
y reaccionando frente a ello. Necesita-
mos como el agua producir buenos vinos
NOLO (sin alcohol y bajos en alcohol).
Mucho buen vino NOLO.

Con los métodos actuales de destila-
cién al vacio creo que se consiguen bue-
nas calidades. Observo con alegria que
Torres, los eternos pioneros, han cons-
truido una nueva bodega para vinos sin
alcohol. También he podido catar estu-
pendos vinos sin alcohol de Carifiena,
hechos por las cooperativas, a los que
quiero ayudar en lo posible.

Pero esto no es suficiente. El vino es
algo grande porque representa un origen
y porque la crianza y la guarda lo en-
grandecen. Sin alcohol, ambas caracte-
risticas son hoy por hoy casi imposibles.
Podemos hacer vinos deliciosos para el
consumo rapido, con una expresién va-
rietal muy bien conseguida, pero no sa-
bemos aun cémo mantener ni el estilo
ni la capacidad de guarda de los grandes
Vinos.

El alcohol es un desinfectante magni-
fico, que nos permite tener la seguridad
que no hay bicho malo en el vino (ya po-
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drfa la leche, por cierto, de dudoso bene-
ficio para la salud de los adultos, presu-
mir de ser tan limpia). Si reducimos el
alcohol en el vino a 6-7% vol, seguimos
bastante cémodos, pero si el vino no tie-
ne alcohol el tema microbiano se nos
complica.

Creo que hay que lanzar un gran pro-
grama nacional de [+D para intentar ata-

jar estos problemas. Necesitamos pensar
en términos de sostenibilidad y de lide-
razgo. Tenemos en este sector muchos
de los mejores equipos cientificos del
mundo. Démosles medios para trabajar
en asegurar el futuro.

Debiéramos compartir la visién de
poner a nuestro pafs en primera linea
de un sector, el de los vinos NOLO, que

‘ LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

promete un enorme desarrollo. Espero
que tengamos tiempo. Es posible que lo
del Cirujano General no vaya a ser efec-
tivo hasta dentro de al menos siete u
ocho afios, porque hay muchos modos
de resistirlo, de retrasarlo. Pero me pa-
rece estupido luchar pensando que ga-
naremos esa batalla. Esa batalla esta
perdida, lo que hay que ganar es la
guerra del vino, asegurar que en el fu-
turo seguird habiendo prosperidad, es-
peranza y calidad ambiental en nues-
tros vifiedos.

Para ello, tenemos que crear herra-
mientas que nos permitan transformar-
nos para ser mas fuertes. Si tiene que
haber gran vino sin o con poco alcohol,
habra que inventarlo.

Todavia oigo a mucho romdntico pre-
tender que el vino con menos alcohol
no es vino, por esas majaderfas de la pu-
reza tontoculera y de la tradiciéon men-
tirosa. Son los mismos que no declaran
nunca que casi todo el vino tinto es-
pafiol estd acidificado, que se alimen-
ta a las levaduras de la fermentacion
como a los gochos, que se usan made-
ras para aromatizar, y las mil y una co-
sas que le hacemos a esos vinos tan
puros.

Espero que esa gente se aburra de de-
cir tonterfas y piense que, para mantener
esos vinos tan misticos, hay que tener un
sector pujante que se gane la vida. Tam-
bién espero que las denominaciones de
origen se muestren abiertas a acoger en
su seno vinos NOLO, y que ayuden a pro-
moverlos.

Porque pudiera ser que en ello nos va-
ya una buena parte del sector. Y prefiero
ver el vino espafiol en un nuevo barco
antes que hundido tocando el violin. l
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UCLES SE ACTUALIZA

En enero se inici6 el proceso reglamentario de modificacion del
pliego de condiciones de la DO Uclés con la publicacion de la
propuesta de nueva norma. Se modifican algunos parémetros de
caracter técnico y se amplia ligeramente la zona de produccién
con la incorporacién de parte del territorio de Corral de Almaguer
(Toledo). La novedad mas trascendente es la incorporacion de diez
nuevas variedades de uva autorizadas, las tintas Cabernet Franc,
Carinena (Mazuela), Graciano, Malbec, Petit Verdot, Tinto Velasco
y Touriga Nacional y las blancas Airén, Albarifio y Viognier.

Con las nuevas incoporaciones la DO Uclés autoriza doce
variedades tintas y ocho blancas.

TRECE EN CORPINNAT

Cisteller, bodega fundada en 2022 en Subirats por los endlogos
Jessica Madigan y Sergi Canals, es desde noviembre miembro de
la marca colectiva Corpinnat, integrada por las bodegas que en
2018 abandonaron la DO Cava. Cisteller hace el nimero trece de
los socios del grupo, formado por bodegas del territorio Corpinnat,
que incluye 46 municipios de Alt Penedés, Baix Penedes, Alt Camp,
Anoia y Baix Llobregat, y cumplen con criterios como la produccién
ecologica, la atencién especial a las variedades autdctonas, la
vendimia manual o la produccién integral de sus espumosos,
desde el vino base hasta la salida al mercado.

LA CATA POR PAREJIAS ROMPE BARRERAS
Cada afio se bate el récord de cierre de inscripciones de la Cata de
Vinos por Parejas que organiza anualmente Vila Viniteca. Este ano
se celebrara la decimoséptima edicion y la inscripcion se cubrid en
tres minutos, a pesar de que se ha ampliado el nimero de parejas
participantes a 135, quince mas que en las ediciones anteriores.
También se ha aumentado la dotacion de los premios: 35.000
euros para la pareja ganadora, 10.000 para la subcampeona y
5.000 para la tercera clasificada. La competicion se celebra
alternativamente en Madrid y Barcelona, aunque su presentacion
este afo en Mallorca hace pensar en nuevas posibilidades. Por el
momento, esta convocatoria toca en Madrid y sera el 23 de marzo.

NORMAS DE ENVASADO

Al cierre de esta edicién alin no se habia publicado el nuevo
reglamento de la UE que modifica las normas de envasado

de los productos alimentarios, esperado para el mes de enero.

El nuevo Reglamento de Envases y Residuos, aprobado el 16 de
diciembre tras dos anos de negociaciones, incorpora criterios

de sostenibilidad, como el fomento de materiales reciclados,

la reduccion del peso de los envases y la eliminacidn progresiva de
particulas preocupantes, como las sustancias perfluoroalquiladas
y polifluoroalquiladas (PFAS), frecuentes en los envases de
alimentos, que se conocen como «quimicos eternos» porgue son
persistentes en el medio ambiente y son acumulativas, es decir, no
son eliminadas por el organismo humano ni por el de los animales
con los que se alimenta. El reglamento se ha encontrado con la
oposicidn de los productores de frutas y hortalizas porque incorpora
la prohibicidn a partir de 2030 de envases de plastico de un solo

uso para frutas y hortalizas frescas en presentaciones inferiores

a 1,5 kilos, lo que consideran discriminatorio frente a otros sectores
y afirman que no existen estudios cientificos que lo respalden.

NOMBRES

Ricardo Diéguez Jiménez de la Espada es desde el primer dia

del afio el nuevo director general de Bodegas de los Herederos del
Marqués de Riscal; procede del grupo Garcia Carrién y, antes,

de L'Oreal. La endloga Olga Verde es la nueva directora técnica de
Lagar de Fornelos (Rias Baixas), filial del grupo La Rioja Alta, tras
la jubilacion de Angel Suarez, endlogo de la bodega desde 1988.
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SE VEIA VENIR
SALVADOR MANJON

De nuevo en el

punto de partida

esulta evidente que uno de los mayores problemas a los que se viene enfrentando el sector vitivinicola, en general, pero par-

ticularmente el espafio], es su falta de rentabilidad. S{, han entendido bien. La constante aparicién de nuevas referencias, el

mayor espacio dedicado a los vinos en los lineales de las grandes superficies o la impresionante imagen que proyectan
algunas de las majestuosas bodegas que jalonan nuestros paisajes, firmadas por los mds afamados arquitectos, no son mds que un
telén tras el que se esconden precios, segun las organizaciones agrarias, por debajo de los propios costes de produccién para los
viticultores y margenes infimos que merman hasta lo imposible la capacidad de accién de las bodegas, segiin su patronal.

En definitiva, una mala construccién de
la cadena de valor que la realidad ha de-
mostrado que no es posible corregir con
leyes que los hechos han constatado re-
sultan ineficientes.

Como consecuencia de todo ello, las
bodegas buscan en el envasado el valor
afadido y la creacién de marca que no le
pueden aportar los graneles. El viticultor
huye de las cooperativas en busca de esa
bodega capaz de reconocer, con su precio,
la uva de calidad. Y desde las diferentes
organizaciones profesionales y sectoria-
les se buscan alternativas a un futuro
que cada afio es calificado como de mas
catastréfico... Y asf llevamos décadas.

Conscientes, o desalentados por tan-
tos y tantos afios buscando una solucién
al problema, comienzan a aparecer vo-
ces que abogan por herramientas drdsti-
cas, entre la que destaca el abandono
definitivo del vifiedo (arranque). Medida
con la que solventar la falta de relevo en
el campo y la evidente ineficacia pro-
ductiva de muchas de nuestras bodegas,
pero especialmente cooperativas, donde
se concentra dos tercios de la produc-
cién, que se ven obligadas a uniones
hasta hace muy poco impensables o di-
rectamente a su desaparicion.

Todo esto enmarcado en un panora-
ma desalentador, donde la clase politica
ha puesto su mira en el alcohol, sin di-
ferenciar entre los productos de origen
fermentativo de los destilados, lo que
estd provocando que propuestas recha-
zadas frontalmente hace unos afos es-
tén siendo defendidas hoy.

Ya Mariann Fischer Boel, en época de
la ministra Elena Espinosa, alld por el
afno 2006, bajo el argumento de «evitar
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una crisis mds profunda y plantar cara
al Nuevo Mundo», propuso una reforma
de la Organizacién Comun del Mercado
(OCM) del sector vitivinicola basada en
buscar el equilibrio entre produccién y
comercializacién.

Su planteamiento iba acompafado de
otras medidas como la nacionalizacién
de los fondos sectoriales o la autoriza-
cién de indicar variedad y afiada en el
etiquetado de los vinos sin indicacién ge-
ografica, as{ como prohibir la chaptaliza-
cién de los vinos. Sin embargo, este obje-
tivo de equilibrio encontraba su piedra
angular en el arranque de 400.000 hec-
tareas de vifiedo en un periodo de cinco
afnos y con la ayuda de 2.400 millones de
euros. Eso sf, de una forma voluntaria,
pero con una prima que resultara lo su-
ficientemente atractiva para los viticul-
tores como para incentivar a aquellos no
competitivos a abandonar el sector.

Con no pocas dificultades, la reforma
de la OCM del sector vitivinicola vio la
luz y con ella desaparecieron algunas de
las medidas mas utilizadas por nuestras
bodegas, como pudieran ser la destila-
cién de alcohol de uso de boca, las resti-
tuciones a la exportacién o el almacena-
miento privado. Pero el arranque del vi-
fiedo no fue aceptado. La consideracion
de que el vino destinado a la destilacién
para la obtencién de alcohol de uso de
boca no era una utilizacién sino una for-
ma de eliminar excedentes tuvo impor-
tantes consecuencias. Zonas que habfan
sido disefiadas para la obtencién de vi-
nos con este fin se vieron obligadas a re-
estructurarse, lo que tomdé muchos afios,
costé muchos miles de millones y tuvo
resultados muy cuestionados.

‘ LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

La nacionalizacién de los fondos euro-
peos destinados al sector, alrededor de
mil trescientos millones de euros, entre
los diferentes estados miembros en fun-
cién de su histdrico supuso la creacién
de los Programas de Apoyo al Sector Vi-
tivinicola (PASV) hoy Intervencién Sec-
torial Vitivinicola (ISV); centrados ini-
cialmente en el Pago Unico para, tras un
breve periodo, hacerlo en la reconver-
sién y reestructuracién del vifiedo hacia
variedades mds adaptadas a los gustos
de los consumidores y que dieron en lla-
mar «mejorantes». Actuaciones que no
acabaron con los problemas de valor de
nuestras exportaciones. Ni de consumo
en nuestro mercado nacional.

En definitiva, casi veinte afios después
nos encontramos con que hemos perdi-
do mds de ciento sesenta y cinco mil
hectdreas de vifiedo; hemos reestructu-
rado y reconvertido hacia esas «varieda-
des mejorantes» mds de cuatrocientas
ochenta mil hectdreas; y mantenido la
produccién por encima de los cuarenta y
tres millones de hectolitros, sélo conte-
nida por los calamitosos efectos de un
cambio climatico que nos ha traido lar-
gos y prolongados periodos de sequfa.

Y, stodo esto para qué? Pues para que
el desanimo se apodere de nuestros viti-
cultores ante la falta de rentabilidad de
sus explotaciones y se acentue el proble-
ma del relevo generacional. Propiciando
la solicitud, por aquellos mismos que lu-
charon por que no se produjera, el aban-
dono definitivo del vifiedo.

Todo ello en un escenario mundial de
consumo a la baja sobre el que pende
una seria amenaza de las autoridades sa-
nitarias hacia el consumo de vino. &

. www.proensa.com . @proensapuntocom



Premio Wine Land 2024
Reconocimientlo y cala

«Su dedicacion y experiencia, y el reconocimiento del sector junto
con su habilidad para transmitir todo lo que acontece en el mundo
del vino de manera accesible y profunda, han sido esenciales para
promover la cultura del vino entre consumidores y profesionales
y ser merecedor del Premio Wine Land 2024». Asi justificaron los
responsables del Club de Marketing de La Rioja el galarddn que
han concedido al director de esta revista en un acto celebrado

en diciembre gque ponia el broche final a un afo de actividades
organizadas por la entidad riojana. Proensa dijo no saber si esas
palabras vy la referencia a «mas de 40 afos revolucionando el
periodismo vinicola» eran merecidas y manifesto su
agradecimiento (no tiene costumbre) y la sospecha de que sea
mas una despedida que un premio. Son reconocimientos que se
agradecen de manera especial porque es politica de esta editorial
y de su responsable no postularse a premios que requieran

una inscripcion previa y aceptar (y no siempre) solo los que

son iniciativa de las entidades que los conceden.

El acto, presidido por Belinda Ledn consejera de Economia,
Innovacion, Empresa y Trabajo Auténomo del Gobierno de

La Rioja y Paula Zufiga, presidenta del Club de Marketing

de La Rioja, contd con una nutrida asistencia de bodegueros,
profesionales y responsables de asociaciones del sector
vitivinicola que acudieron a la llamada de una cata de seis
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vinos no riojanos comentada y presentada por el propio Proensa.
Bajo el titulo Nuevos caminos, se cataron vinos que suponen

una propuesta de vanguardia que puede ser aprovechada por

las bodegas de Rioja. De hecho, esos caminos ya estan siendo
recorridos, con mayor o menor intensidad, por las bodegas
punteras de la principal denominacion de origen de Espafia.

Se cataron algunos de los vinos favoritos del director de
PlanetAVino, seleccionados por su caracter innovador. Fueron

los blancos Do Ferreiro Cepas Vellas ‘23, de Gerardo Méndez

(DO Rias Baixas) y Louro ‘23, de Rafael Palacios (DO Valdeorras),
el rosado La Huella de Aitana ‘23, de Gonzalo Celayeta Wines
(DO Navarra), los tintos Ausas Interpretacion ‘21, de Xavier Ausas
(DO Ribera del Duero) y Finca Dofi ‘21, de Alvaro Palacios

(DOC Priorat) y el espumoso Recaredo Reserva Particular ‘14, de
Recaredo (Corpinnat). Ante endlogos, bodegueros y consumidores
expertos, Proensa no 0so6 describir la cata, sino que opto por
explicar los perfiles innovadores de cada uno de esos grandes
vinos y las razones de la seleccidn.
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ESTRENOS

10 BLANCOS,
5 VERDEIOS

Finca La Medina ‘23

BLANCO. BODEGAS JOSE PARIENTE
ZONA: DO RUEDA. VARIEDAD: VERDEJO
CRIANZA: FERMENTACION Y 11 MESES
SOBRE LIAS EN DEPOSITOS OVOIDES
DE HORMIGON.

EVOLUCION: 2027-2028

PRECIO: 31,50 €

Aungue cuentan con una gama

de tintos notable y con calidad
en alza, mas un notable rosado, se
diria que la especialidad de la familia
Prieto Pariente son los blancos.
Lo atestigua una decena de
referencias, con cuatro indicaciones
geograficas distintas, la mitad de
ellos varietales de Verdejo. Con
ellos casi agotan las posibilidades
de la variedad en vinos tranquilos
secos. Aun no entraron, que se sepa,
en vinos dulces, en los generosos
y en los espumosos de Rueda,
territorios en los gue, dado el nivel
general, no tendrian mayor dificultad
en destacar. En los verdejos cuentan
con el joven inaugural, firme en
su modélica trayectoria, el
fermentado en barrica, la experiencia
del 25 Afos y dos vinos de finca,
Las Lomas y este nuevo Finca La
Medina, que viene a reemplazar al
Cuvée aungue no es continuidad en
el estilo, a pesar de que se presenta
como «la esencia de nuestro Cuvée
Especial». Aqui el sobrio y fino
caracter frutal (herbaceos frescos,
hinojo, frutas carmnosas) de la
variedad castellana se adorna con
un marcado y bien definido matiz
mineral (pedemal, fosforo) en una
nariz delicada, mas sutil que potente
pero con mucho caracter y finura.
Rotundo en un paso de boca
equilibrado, que transmite
sensaciones de solidez y frescura,
fluido y suave, seco y potente en
sabores, expresivo y elegante
en los aromas de boca, con muchos
matices ensamblados, y muy largo,
con el fino y togue amargo de salida
caracteristico de la variedad.

FerreroiSenis
La Pebrella 23

TINTO. CELLER DEL ROURE

ZONA: DO VALENCIA

VARIEDADES: ARCOS Y FORCALLA

CRIANZA: FERMENTADO CON MUCHOS RACIMOS
ENTEROS EN LAGARES DE PIEDRA (CUPS), CRIADO
BAJO TIERRA EN DAMAJUANAS Y TINAJAS DE BARRO
EVOLUCION: HASTA 2026-2027 PRECIO: 33 €

El inquieto Pablo Calatayud y su equipo

abren su cuarta linea de vinos. Tiene los
iniciales Maduresa y Les Alcusses, que él llama
clasicos aungue nacieron en 2000; diez afios
menos tienen los antiguos, elaborados con
cepas ancestrales, y de 2017 son dos blancos
coloreados de Les Fils d’Amalia, de la
recuperada uva Mandé. Con esta cuarta linea
busca la cara mas fresca del Mediterraneo, con
uvas autéctonas y, como en el resto, entregado
al barro de las tinajas enterradas en la bodega
honda. Tinto singular, de escaso color, marcado
caracter frutal (picotas), con tonos de monte
bajo y arcilla. Cuerpo medio, sin huecos, ligera
tanicidad, fresco, bien dotado de sabores, frutal
en aromas. De trago largo y grato.

L]
Retiro
VERMU ROJO. RETIRO DA COSTINA
ZONA: SANTA COMBA (LA CORUNA)
VARIEDAD: VINO BASE DE GODELLO MACERADO
CON HIERBAS AROMATICAS, ESPECIAS Y CITRICOS
EVOLUCION: HASTA 2029-2030. PRECIO: 15 €

No se puede decir que Manuel Garcia,

tercera generacion al frente del recoleto
y valorado restaurante Retiro da Costifa,
reconocido como uno de los mejores de Galicia,
deje mucho tiempo a la relajacion. Ademas
de cuidar el detalle en el restaurante y una
bodega de destilados con mas de mil
referencias, ha encontrado tiempo para hacer
un notable vermu. Como mandan las nuevas
tendencias en la cocina, aprovecha productos
de proximidad, las hierbas aromaticas del
entorno, para complementar los aromas
especiados y citricos de un vermu con
evocaciones de los clasicos pero con un plus
de limpieza en la nariz y de seriedad en la bocg;
moderado en azUcar y alcohol, suave y
sugerente, con largo y amplio posgusto
especiado y balsamico.

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

HOMENAIE
CON DOCTRINA

Recaredo
Homenatje

a Josep Mata
Capellades 04

ESPUMOSO BRUT NATURE. RECAREDO
ZONA: SIN IGP (CORPINNAT).
VARIEDADES: 67% MACABEO,

33 XAREL-LO

CRIANZA: XAREL-LO FERMENTADO EN
BOTAS DE ROBLE FRANCES DE 500 L.
225 MESES EN RIMA

EVOLUCION: 2027-2028. PRECIO: 275 €

Es habitual que los vinos

especiales, creados para una
conmemoracion, sirvan como nuevas
propuestas y estilos diferentes. En
este caso confluyen varias de esas
circunstancias laterales. Conmemora
los cien afos de elaboracion de
espumoso en la casa y homenajea
a su fundador y, de forma menos
evidente, con una mencién en el
folleto adjunto, a su esposa, Paquita
Casanovas Via, a la que se reconoce
su papel como «parte imprescindible
de la trayectoria de la bodega
familiar». ELl vino es al mismo tiempo
una reafirmacién de la doctrina de la
bodega: cultivo ecoldgico radical,
intervencion de la barrica en el vino
base, larga crianza en rima (mas de
18 afos) siempre con tapon de
corcho, un plazo superior al top
de la bodega, el excepcional Turo
d’en Mota. La misma doctrina y el
mismo estilo, el de un espumoso
grande, capaz de mirar cara a cara
a cualquiera. A pesar de esa crianza,
mantiene incolume el perfil de
frescura y la fuerza de la fina
burbuja, ademas de un recuerdo
frutal elegante insertado en un
bouguet barroco, pleno de
sensaciones sugestivas. Serio en
la boca, fluido, fresco, seco, suave,
rotundo en sabores, expresivo
en los aromas de boca y en el largo
posgusto, con dominio de los
desarrollados matices de crianza
pero con recuerdo de fruta fresca.
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VINOS Y BODEGAS
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Tiempo de asociaciones

OBIETIVOS COMUNES

BODEGAS AFINES O COMPLEMENTARIAS QUE SUMAN PARA AVANZAR EN TERRENOS COMERCIALES
EN LOS QUE NO ACTUAN LAS INSTITUCIONES POLITICAS, LAS GRANDES PATRONALES O LOS CONSEJOS
REGULADORES DE LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN. INCLUSO SE DAN ALIANZAS ENTRE
CONSEJOS REGULADORES EN LA MISMA LINEA QUE EN LAS BODEGAS, PARA APOYAR OBJETIVOS
COMUNES O QUE NO ENTREN EN CONCURRENCIA. LAS INSTITUCIONES PUBLICAS, DIMISIONARIAS
EN LAS INICIATIVAS PROMOCIONALES, A VECES APOYAN Y OTRAS NO.

sentaban en sociedad dos nuevas

asociaciones de bodegas. En ambos
casos se trata de entidades que ponen el
foco en las singularidades de lo que en la
zonificacién de las comarcas vinicolas se
denomina indicaciones geogrdficas me-
nores. Un concepto en boga en los ulti-
mos afios, cuando una serie de denomi-
naciones de origen, incluidas las dos gi-
gantes espafiolas, Rioja y Cava, junto a
otras de relieve, como Priorat, Bierzo o Pe-
nedés, han desarrollado o estdn desarro-
llando con mayor o menor ambicién su
pirdmide de denominaciones de origen.

Al mismo tiempo, se incorporan, a rit-
mo de goteo como es légico en un mapa
vinicola ya bastante definido, nuevas in-
dicaciones geograficas. Abundan mads
las derivadas de la zonificacién de las ya
establecidas, pero también las que im-
plican una separacién, como las indivi-
duales denominaciones de origen de pa-
g0, la recién estrenada DO Campo de Ca-
latrava, que se superpone al territorio de
la DO La Mancha, o el frustrado intento
de DO Vifiedos de Alava.

Parece que la corriente va por los ma-
pas mas precisos, las indicaciones mas
singulares. Y parece que la proliferacién
de nuevas referencias geogréficas ya ha
dejado de ser un problema de compren-
sién para unos consumidores quizd me-
jor preparados pero también incapaces
de tener en la memoria las mas de cien
denominaciones de origen espafiolas ac-
tuales. Y mucho menos conocer las sin-
gularidades de cada una de ellas.

No es un problema mayor, salvo que
las entidades que los respaldan deberdn

E n el ultimo tramo de 2024 se pre-
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hacer un esfuerzo adicional de comuni-
cacién. A cambio, aunque sea por el im-
pulso inicial del nacimiento de esas
marcas colectivas, el foco se dirige a co-
marcas que probablemente tienen cosas
que contar y singularidades a destacar y,
claro, a proteger. Unas mas que otras,
porque también hay casos, como el de
Vifiedos de Alava, en los que no se en-
tiende bien, o tal vez sf, 1a pretensién de
diferenciar vinos que no ofrecen mas di-
ferencias que las derivadas de las mar-
cas o de las filosoffas enolégicas y em-
presariales, y no tanto por peculiarida-
des derivadas del entorno ecoldgico.
Con unos u otros motivos, lo cierto es
que ese movimiento pone de relieve las
costuras y los desgarros de las asociacio-
nes primarias, que son las denominacio-
nes de origen y las indicaciones de vinos

GONZALO CELAYETA

‘ LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

de la tierra. Quienes si ven singulares se
alfan para poner de relieve sus virtudes,
lo que lleva el foco a las indicaciones ge-
ograficas menores, como los municipios
o las subzonas, y a un concepto que no
se ha explorado suficientemente como
es el de pago, pero concebido no como
estd en la actualidad con las denomina-
ciones de origen individuales sino con-
cebido como una zona limitada pero con
varios propietarios en la que pueden
compartir la marca varias bodegas. Has-
ta ahora sélo hay un caso, el de Mas de
la Rosa, un pago viticola de Porrera, en la
DOC Priorat compartido por Celler Vall
Llach y Familia Torres.

GARNACHAS DE MONTANA

Es importante destacar que esa referen-
cia geografica se desarrolla dentro de las
denominaciones de origen y no parece
que haya intenciones separatistas. En la
misma linea esta San Martin de Unx, el
vino de los aromas, marca colectiva
alumbrada por trece bodegas con mar-
cas que parten del vifiedo de San Martin
de Unx, en la subzona Baja Montafia de
la DO Navarra, y por el propio ayunta-
miento de la localidad.

San Martin de Unx es un pueblo de
menos de cuatrocientos habitantes que
ha destacado como destino de turismo
rural de fin de semana vy, en los ultimos
tiempos, como atractivo enoldgico a par-
tir de las alrededor de 600 hectdreas de
vifiedo, en su mayor parte viejas vifias
de la ahora cotizada Garnacha. Los pro-
motores de esta diferenciacién, que se
va a identificar con cintillas de distintos
colores para distinguir vinos de pueblo,
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SUBSIERRA

de paraje y de parcela, destacan la in-
fluencia que tiene en los vinos la flora
salvaje de esta comarca de montafia en
la que las vifias se encuentran entre 400
y 750 metros de altitud.

Uno de los principales impulsores es
Gonzalo Celayeta, que lleva de su mano
cuatro de los socios de la marca colectiva,
Bodegas San Martin, que es la cooperati-
va del pueblo, Proyecto Unsi, con dos pro-
pietarios de vifiedo, sus propios vinos de
Celayeta Wines y la marca Kimera, un
tinto y un espumoso ancestral, elabora-
dos a partir de una vifa propiedad de Luis
Moya, viticultor de origen urbano asenta-
do en la zona gracias al vifiedo y al vino.

Ese objetivo de atraer a nuevos vina-
teros se pone de relieve en la edad me-
dia de los integrantes de San Martin de
Unx, el vino de los aromas, entre los que
hay bodegas y también marquistas, caso
de David Seijas y su Gallina de Piel Wi-
nes. Llama la atencién la ausencia de otro
nombre destacado, Bodegas y Vifiedos
Artazu, la filial de la alavesa Artadi, que
estarfa mas interesado en la creacién de
una denominacién de origen nueva, al-
g0 que no parece estar en los planes de
la asociacién, que pretende contribuir a
dar brillo a la marca DO Navarra.

LA SONSIERRA

En la misma linea de borrar lineas dibu-
jadas en el mapa en lugar de crearlas se
sitlia una de las nuevas asociaciones cre-
adas en la DOC Rioja en los mismos dias
en los que una de las impulsoras de Vifie-
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dos de Alava, Dominio de Berzal, anun-
ciaba su salida de la DOC Rioja, la segun-
da desercidon después de que en 2015 Ar-
tadi abriera ese camino a trayecto indivi-
dual. En diciembre se estrend Subsierra,
asociacion presidida por Juan Luis Cafas,
propietario de Bodegas Luis Cafias y Bo-
degas Amaren, ambas en Rioja Alavesa,
que manifiesta su intencién de abarcar la
comarca natural de la Sonsierra, «desde
Brifias hasta Moreda, es decir, la margen
izquierda del Ebro, inclu-
yendo territorios de La
Rioja y Alava.

Subsierra nace con
ocho bodegas, en Lancie-
go (Tentenublo), Labasti-
da (Tierra), San Vicente de
la Sonsierra (Teodoro Ruiz
Monje), Samaniego (Osta-
tu y Amaren), Villabuena
de Alava (Cafas), Bafios
de Ebro (Artuke), La Puebla de la Barca
(Loli Casado). Son propietarias de 318
hectdreas de vifiedo de seis pueblos, ela-
boradoras de 77 referencias de vino. Ex-
ponen su «compromiso con la comarca
de la Sonsierra, con sus viticultores y con
todo aquel que comparta los valores de la
asociacién, ya sea hotelero, restaurador o
elaborador de producto ecolégico», en un
planteamiento de «respeto al territorio, la
apuesta por bodegas de cardcter familiar,
el trabajo bien hecho y en la practica de
una viticultura ecolégica que protege y
realza la biodiversidad mientras se pre-
servan las técnicas tradicionaless.

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS
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MINIBODEGAS

Los grandes numeros no son el rasgo
distintivo, sino mas bien al contrario, de
otra asociacién recién nacida en Rioja.
Menudas Bodegas es iniciativa de diez
pequefios productores que quieren «de-
mostrar que de algo pequefio se puede
hacer algo grande con vinos bellos, que
enamoren». El requisito principal tiene
que ver con los numeros: producen me-
nos de cinco mil botellas al afio y uno
de sus objetivos es eliminar la barrera
que supone el m{nimo exigido de 50 ba-
rricas para poder calificar sus vinos con
las indicaciones reglamentarias de en-
vejecimiento.

Quieren defender los intereses de las
bodegas mas pequefias, enfrentadas, se-
gun manifiestan, a trabas burocrdticas
que no pueden asumir por su reducido
tamaro. Por su escasa produccién, Me-
nudas Bodegas no tendra representacion
en un consejo regulador en el que deci-
dié dejar vacante su asiento la asociacion
de los mds pequefios, la combativa Bode-
gas Familiares de Rioja, que no se siente
debidamente representada en el érgano
rector a pesar de sumar mas de doscien-
tas bodegas.

Es una polémica antigua y la causa de
la ausencia voluntaria de la asociacién
de las pequefias bode-
gas de la mesa del con-
sejo regulador de la DOC
D Rioja. En los drganos
rectores de las denomi-
naciones de origen pe-
san los numeros: la re-
presentacion es ponde-
rada en funcién de las
hectdreas de vifiedo, el
tercio viticultor (repre-
sentado por las organizaciones agrarias),
de las botellas de vino comercializadas,
el sector bodeguero (con vocales de las
distintas asociaciones patronales), con
el afiadido del sector cooperativo, los vo-
cales de las distintas administraciones
(las autonomias y en el caso de Rioja el
Gobierno central) y 1a ausencia de los no
alineados.

En la formacién de los consejos se olvi-
da el viejo principio democratico de «un
hombre un voto», sustituido por el «tanto
tienes, tanto vales» que gusta mas a las
oligarquias. Y, segin el ciclo del fil6sofo, la
oligarquia desemboca en dictadura...
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ENTIDADES
REIVINDICATIVAS

En ese contexto surgen nuevos agrupa-
mientos de bodegas con diferentes argu-
mentos. Son asociaciones sectoriales que
se alternan con otras mds doctrinarias,
como Futuro Vifiador, que cumple cinco
afos y se presenta cOmMo «una comuni-
dad de apasionados viticultores, endlogos
y profesionales del vino que comparten
un compromiso con practicas sostenibles,
enfoques innovadores y la preservacion
de las tradiciones vinicolas que definen
cada uno de nuestros terroirs Unicos»,
productores de «vinos artesanales de alta
calidad que reflejan el verdadero caracter
de la tierra de la que pro-
vienens.

Son casi todas iniciati-
vas de reducido tamafio,
ambiciones modestas en
cuanto a los numeros y
casi siempre movidas por
argumentos de fidelidad
al paisaje o a las tradicio-
nes y con la oposicién po-
sible a los grandes opera-
dores, los que aportan los
grandes numeros. Buscan tener voz aun-
que es dificil que obtengan voto y casi
nunca alcanzan objetivos tangibles.

Hay excepciones, como la Asociacion
de Elaboradores de Cava de Requena,
una entidad que parece necesaria en un
municipio que hace cuatro décadas ya
luché por hacer valer su derecho a ser
cava, cuando un disefio chapucero del
mapa de la zona de produccién de la DO
Cava dejé fuera a elaboradores tradicio-
nales de Requena (Valencia), Almendra-
lejo (Badajoz) y uno de Aranda de Duero
(Burgos). Su retvindicacién fue reconoci-
da en 1982 por los tribunales.

La via judicial ha sido necesaria tam-
bién para dirimir otra aspiracién nacida
de otro mapa, la de las subzonas de la
DO Cava. La comarca valenciana, inte-
grada por un solo municipio, gand im-
portancia en el mundo de la burbuja a
partir del lamentable episodio del boi-
cot a los productos catalanes, en 2004.
En el nuevo mapa se iba a llamar Zona
de Levante, pero las siete bodegas inte-
gradas en la asociacién prefieren la re-
ferencia al municipio de Requena, aspi-
raciéon que les ha sido reconocida en
2024.
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VINO CON ORIGEN

CASITODA CASTILLAY LEON
El factor reivindicativo no es el motivo
de la Asociacién Vino con Origen de Cas-
tilla y Ledn (AVOCYL), nacida en no-
viembre. Agrupa a la mayor parte de las
denominaciones de origen convenciona-
les (sin las de pago y sin Toro) de la re-
gién. Ah{ estan Arlanza, Arribes, Bierzo,
Cebreros, Cigales, Ledn, Ribera del Duero,
Rueda, Sierra de Salamanca, Tierra del
Vino de Zamora y Valles de Benavente.
Zonas grandes y otras minusculas, unas
pujantes otras con escasa proyeccién,
que se han unido para «la defensa de la
calidad amparada por las denominacio-
nes de origen, las necesidades del sector
a pie de campo, la lucha
contra la excesiva carga
burocratica y las mejoras
para favorecer la promo-
cién a nivel nacional e in-
ternacionals.

Las zonas agrupadas
esgrimen numeros de pe-
so: en datos de diciembre
de 2022, representan a
11.829 viticultores de la
regién, propietarios de
54.277 hectareas de vifiedo. Argumentos
para su pretension de ser «un érgano con-
sultivo para cualquier tema relacionado
con el vino». Las autoridades regionales
que participaron en el acto de presenta-
cién de AVOCYL, no se pronunciaron so-
bre los temas que les atafien: burocracia,
participacién en la politica vitivinicola y
dineros para promocién en los mercados
nacionales e internacionales.

REQUENA
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BODEGAS CAPITALINAS
Tampoco tiene cardcter reivindicativo
la Asociacién de Bodegas de Logrofio,
que agrupa a ocho bodegas, autodefini-
das como «las mds emblemadticas» de
la capital de La Rioja con fines de di-
vulgacién de sus atractivos turfsticos.
Fue creada en 2020 y estd presidida
desde su creacién por Borja Eguizadbal,
responsable de la histdrica Bodegas
Franco-Espafiolas. Nombres sefieros y
otros menos conocidos integran una
alineacién con argumentos atractivos
cada uno: Bodegas Arizcuren, Bodegas
Campo Viejo, Bodegas Franco-Espafio-
las, Bodegas Vifia [jalba, Bodegas Mar-
qués de Murrieta, Bodegas Marqués de
Vargas, Bodegas Olarra y Bodegas On-
tafion.

Su principio fundacional: «L.a Asocia-
cién de Bodegas de Logrofio nace con
el objetivo de fortalecer la visibilidad
del enoturismo local, destacando la
singularidad de sus bodegas y su capa-
cidad para atraer tanto a los enoturis-
tas mas expertos como a quienes se
acercan por primera vez al mundo del
vino». Bajo el lema «Aquf el vino es ca-
pital», tiene el mérito de contar con
Marqués de Murrieta, en general poco
proclive a formar parte en asociaciones.
Las visitas se pueden formalizar a tra-
vés de la propia asociacion, que tam-
bién organiza rutas y recorridos teatra-
lizados por la ciudad. B
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Esto es un

Muytik Diam, la nueva tradicion.

Nuestra tecnologia Unica e inigualada revoluciona desde hace 20 afios la crianza
en botella y la guarda de los vinos tranquilos y espumosos.

Somos los primeros y seguimos siendo unicos, los auténticos guardianes
de los aromas, orgullosos de forjar a diario con los viticultores esta nueva tradicion.

Descubra cémo en: www.diam-cork.com
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MARA SANCHEZ

Bodegas Cepa 21

EN LA ONDA DEL
NUEVO CONSUMIDOR

NUEVOS VINOS Y NOVEDADES EN LOS PROCESOS DE ELABORACION. UN CAMBIO DE RUMBO QUE ADELANTA
JOSE MORO DESDE SU BODEGA RIBERENA, CEPA 21, PARA UN NUEVO TIEMPO Y UN RENOVADO CONSUMIDOR
CUYOS HABITOS Y GUSTOS NI SE RINDEN A LA TRADICION NI SE DEJAN GUIAR POR UNA FIDELIDAD DESMEDIDA.
ESTA REALIDAD DEL MERCADO GUIA LAS NUEVAS DECISIONES EN EL SENO DE ESTA JOVEN BODEGA.

gas Cepa 21 no puede ser postureo

después de los tres afios que ya
han pasado desde que saliese de la casa
familiar, Bodegas Emilio Moro. Porque
en este poco tiempo José Moro, ahora ya
propietario unico de Cepa 21, se mani-
fiesta con la misma pasién de éste que
se ha convertido en su proyecto perso-
nal que lo hizo durante décadas desde la
presidencia de la emblemadtica casa ri-
berefia. Aquello ya es historia, reciente
pero pasada.

José Moro, desde el mismo instante
que asumié la propiedad de Cepa 21, que
el cred, se ha concentrado en posicionar
esta firma y sus vinos, lo mds importan-
te. La idea es, sin perder un apice de la
identidad que aporta el territorio en el
que elaboran, ofrecer vinos que mues-
tren una Ribera mds moderna, mds com-
prensible para el gran publico y que con-
quiste al nuevo consumidor, menos fiel
que las generaciones de antafio, con un
portfolio donde no falta la alta gama. Y el

S u entusiasmo al hablar de Bode-
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asalto sufrido en la bodega, hace ahora
un afio, permitfa al gran publico saber de
€s0s vinos top que se hacen en la casa.
Recordemos el sabotaje, conocido por
todos gracias a la cobertura que recibié
desde diversos medios de comunicacion.
Una ex trabajadora, detenida a los pocos
dfas y ahora pendiente de juicio, entraba
de noche en la bodega y abrfa tres depd-
sitos de vino para tirarlos a la alcantari-
lla. Un l{quido derramado que se traducfa
en 60.000 litros y 2,5 millones de pér-
didas ya que ese vino, segun explicaba el
mismo Moro, correspondia a sus marcas
top, Malabrigo y Horcajo, dos elaboracio-
nes que en la campafia anterior (2023)
habfan supuesto el 15 por ciento de las
ventas de la casa, anadia el afectado.

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

NACIDA CON EL SIGLO

Bodegas Cepa 21 comenzaba su anda-
dura en el afio 2001 aunque la planta-
cién de las primeras vifias se iniciaba
un afio antes. Localizada en el valliso-
letano municipio de Castrillo de Duero,
ademas de hacer vino ofrecen alta gas-
tronomia y hay un ambicioso desarro-
llo enoturistico, por el momento limita-
do a distintas actividades en la bodega
y el vifiedo. La fundacién de este pro-
yecto se produjo en el seno de Bodegas
Emilio Moro, con lo que nacfa como su
hermano pequefio, y la inauguracion
de las instalaciones llegd en 2007, una
bodega al estilo chdteau teniendo en
cuenta que estd rodeada de vifiedos
y razén por la que las vistas desde el
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restaurante son bonitas al tiempo que
muy bucdlicas.

En lo que a sus vinos se refiere, y par-
tiendo de una localizacién mas al norte en
el mismo territorio, buscando esa expre-
sién vinicola, lo cierto es que el clon de
Tempranillo (Unica variedad que emple-
an) con el que trabajan es el mismo que el
de la que fue su casa materna, cepas cen-
tenarias de los vifiedos que antes habfan
trabajado el abuelo y el padre de José, los
dos Emilios a los que se deben los orige-
nes vitivinicolas de la familia Moro en el
pueblo de Pesquera de Duero. Un legado
que siempre que tiene ocasién José refiere
con orgullo pues a ellos, dice, debe, aparte
de los conocimientos, su respeto por la vi-
fia y el entorno y la pasién por el vino.

Con estas bases, lo que si nos adelanta
José Moro son los proyectos que pondran
en marcha en el corto-medio plazo con
la vista puesta en consolidarse como fir-
ma elaboradora de calidad. «Por un lado
sacaremos dos nuevos vinos, uno blanco
y otro tinto de alta gama, a partir de dis-
tintos métodos de elaboracién. El objeti-
Vo es ofrecer vinos con un perfil cada vez
mas fresco, mds sutiles, mds elegantes,
para lo que estamos modificando todos
los procesos y pretendemos en un par de
afos lograr la auténtica expresién que
queremos darle a nuestras elaboracio-
nes, lo que va a suponer una baza impor-
tante en mnuestra consolidacién como
bodega». Definido el objetivo enoldgico,
adelanta que, por supuesto, ese trabajo
va a estar acompafiado de un potente es-
fuerzo comercial «para que estos vinos
tengan el reconocimiento que merecen a
nivel internacional».
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LOS CINCO ACTUALES

Y ELMERCADO

A partir de la Tempranillo, son cinco ela-
boraciones las que se vienen haciendo
en esta casa. Para Moro esta uva es la
variedad reina, y lo explica: «No destaca
por nada pero lo tiene todo. Su versatili-
dad permite crear desde vinos jévenes
vibrantes hasta reservas con una ex-
traordinaria capacidad de envejecimien-
to». Ademas de Cepa 21, la etiqueta que
rinde homenaje a la casa, <buque insig-
nia de la bodega y la maxima expresion
de la revolucién vinicola que lidera la
compafifar, afiade, estan sus jévenes vi-
nos Hito, en versién rosada y tinta. Tres
elaboraciones a las que suman los dos
tintos de gama top.

VINOS Y BODEGAS

Malabrigo (34,60 €) es el «nifio boni-
to» de José Moro porque refiere su infan-
cia junto a su padre sentado al pie de la
vid y compartiendo el almuerzo abri-
gandose del frio. Horcajo (89,60 €) es la
etiqueta mas exclusiva elaborada con
uvas procedentes de la parcela que le da
nombre y con el que homenajea la me-
moria de su abuelo, <un hombre del que
aprendi a valorar la dedicacién y el es-
fuerzo».

Recuerdos, escenas cotidianas del cam-
po castellano y vivencias personales que
desde hace dos afios protagonizan, desde
la etiqueta, la imagen de estas cinco re-
ferencias. Junto a esto, los cinco compar-
ten un mismo escenario: el clima conti-
nental, un suelo entre arcilloso, pedrego-
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VINOS Y BODEGAS

so y calizo, y cepas plantadas entre los
750 y los 900 metros de altitud, con lo
que las temperaturas son mds frescas y
las oscilaciones térmicas mayores.

Si bien en lineas generales Moro no
tiene queja de cémo les tratan los mer-
cados s{ reconoce que el vino no vive su
mejor momento como certifican las ci-
fras de consumo existentes. Una situa-
cién que considera que merece ser ana-
lizada desde diversos enfoques. «Las
formas de consumo estdn cambiando,
el actual consumidor pide otro tipo de
vinos, hay una tendencia al alza de la
demanda de blancos, de elaboracio-
nes mas frescas, con mas equilibrio y
acidez... y a esta realidad hay que es-
tar atentos para darle al consumidor lo

que busca». No obstante, también afia-
de que esta bajada del consumo puede
afectar a un tipo de vinos que tienen un
nivel de calidad inferior, «porque los de
marca consolidada se mantienen de
forma estable y, en cualquier caso, creo
que puede ser una situacién preocupan-
te pero no que suponga una tendencia a
la baja».

Lo que parece evidente es que desde
la firma son bastante conscientes de lo
que estd pasando y ya estdn buscando
nuevas formas de elaboracién para ofre-
cer vinos que gusten al consumidor. «Es
fundamental estar alineados con su
gusto y como bodeguero hago los vinos
que siento, teniendo en cuenta mi varie-
dad, el terroir, dénde estamos, pero ela-

boramos pensando en ese consumidor,
en atender su gusto.

Un esfuerzo que, el propio José Moro
nos explica, se tiene que ver reforza-
do con mucho trabajo desde el punto
de vista comercial y de la comunica-
cién para que se entiendan bien los vi-
nos que se ofrecen. «Son éstas nuestras
principales armas ante la realidad ac-
tual del mercado. Por un lado, esa orien-
tacién nueva, con un cambio de proceso
pensando en vinos mads frescos, sutiles
y elegantes, y, después, trabajando des-
de lo comercial y la comunicacién a
partir de la demanda del mercado, algo
que ademads requiere ser ejecutado des-
de la poda hasta el final del procesos,
concluye.
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REPORTAJE

\ MF ESO DEL CONSUMO DE VINO, LOS BLANCOS NO SOLO SE
DEFIENDENSSINO TA =N AVANZAN. HAY DEMANDA DE FRESCURA EN TINTOS,
EN ROSADOS, EN ESPUMOSOS Y TAMBIEN EN EL VINO FRESCO POR ANTONOMASIA,
EL BLANCO. FRIO O INCLUSO CON HIELO, MUCHOS CONSUMIDORES DEMANDAN
VINOS BLANCOS Y LAS BODEGAS RESPONDEN CON CIERTA DILIGENCIA.

TEXTO: A PROENSA







REPORTAJE

n poco tiempo se ha pasado

de aquello de «el mejor

blanco es un tinto» a poner

el color claro de moda. Fi-

nos descoloridos, espumo-
sos palidos, rosados que a duras penas
hacen honor a su nombre, tintos que ca-
si despidieron al vino negro vy, claro,
blancos que pueden hacer rememorar
aquello del «pajizo palido, ligero, fresco y
afrutado» de los afios ochenta y noventa
del siglo pasado.

Hace casi medio siglo la revolucién
tecnoldgica no consiguié que los vinos
blancos levantaran cabeza, con la excep-
cién singular de los a la sazén sobrios
verdejos de Rueda y, en menor medida,
los aromdticos albarifios de Rias Baixas.
Los blancos del Penedés tuvieron gloria
effmera y regional, como los ligeros blan-
cos jévenes andaluces y la gran masa
manchega, mientras que Rioja mantenia
sus blancos, casi siempre del afio, como
mero complemento de gama, en general
sin mayor interés.

Los avances en enologia, radicales en
algunos casos (Galicia, los chardonnay de
Navarra), apenas hicieron mella en una
produccién inmersa en la ola de las varie-
dades invasoras, en las que contaban
mucho los comerciales nombres interna-
cionales, pero también, y no poco, la Tem-
pranillo patria. La variedad tinta mas ca-
racteristica del vifiedo espafiol tomd en
2021 la cabeza en la lista de uvas con
mayor superficie de vifiedo, que habfa si-
do ocupada desde tiempos inmemoriales
por la blanca Airén. En la actualidad, la
blanca manchega se mantiene firme en
segundo puesto: apenas supera las
190.000 hectdreas y ha perdido casi
50.000 desde 2010. Tempranillo lidera la
clasificacién con 199.000, también con
pérdidas sobre las mds de 212.000 de ha-
ce quince afos. En 2010 Espafia rondaba
el millén de hectareas de vifiedo; hoy su-
ma algo mds de 928.000.

En numeros absolutos de produccién,
la uva blanca supera claramente a la
tinta; en datos de marzo de 2024, suma
2.498 millones de kilos frente a 1.790
millones de uva tinta. Sin embargo, una
buena parte de esa produccién de blanco
se destina a la destilacién o a mosto, de
manera que el vino tinto, con casi 12,9
millones de hectolitros, estd cerca de los
14,9 de blanco.

Es un sintoma de que la moda de los
vinos blancos tarda en reflejarse en la
evolucion del vifiedo, aunque tal vez el
dato resulte engafioso a la vista del im-
pulso que tienen, con matices, las varie-
dades blancas y los vinos blancos en
practicamente todas las regiones. El au-
ge de los vinos blancos, coincide con otro
fendmeno destacable como es la reivin-
dicacién de los tipos de uva propios, ca-
pitulo en el que se incluye la no menos
sugestiva querencia por la recuperacion
de variedades autdctonas arrinconadas
por la pujanza de otras mds productivas,
menos sensibles a las enfermedades, o
los nombres mds comerciales, sean in-
ternacionales, caso de Chardonnay, Sau-
vignon Blanc o, en menor medida, Viog-
nier y otras, o las nativas, caso de Verde-
jo, Albarifio y, ahora, Godello.

Galicia. una mina

La eclosidon de la uva Albarifio, a partir de
los afios ochenta, marco la evolucién de
la viticultura en Galicia. La regién se
mostré como un reservorio de variedades
singulares, aunque estaba inundada de la
productiva Palomino, llamada Jerez en
las comarcas donde abundaba, que eran
todas tal vez con excepcion de las comar-
cas de Pontevedra (el nombre de Rias Bai-
xas es un invento creado por necesidad,
para avanzar hacia la denominacién de
origen), donde abundaban los prohibidos
hibridos productores directos (variedades
plantadas sin necesidad de portainjertos).

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

Esta claro que primaba la productivi-
dad frente a la calidad y hasta la zona
bandera del vino gallego, 1a DO Ribeiro,
se debatfa entre el ensayo incipiente
con variedades autdctonas (un pionero
Vifia Costeira, en los primeros ochenta,
en el que una minoria de uvas autdcto-
nas daban cardcter a la Palomino), la
produccion de rudos tintos de Alicante
(Garnacha Tintorera) y la preeminencia
de Palomino; sin olvidar un histdérico
fraude por falsificacién de precintas de
la denominacién de origen para la ven-
ta como Ribeiro de vinos de otras pro-
cedencias.

En ese rio revuelto, donde primaban
los vinos a granel propios o fordneos (o
mezclados), el foco cualitativo ilumind a
la uva Albarifio, ensalzada en la prensa
gastronémica (no habfa otra) gracias al

singular Santiago Ruiz, lider de un mo-
vimiento que reivindicaba esa variedad
junto con una enologfa orientada hacia
la calidad. Los vinos de Albarifio se be-
neficiaron de los nuevos conceptos de la
enologfa. «Asepsia», repetfa Santiago
Ruiz como principio basico que transfor-
marfa las bodegas-cuadra de la época en
las impolutas bodegas-lecheria actuales.

El foco dirigido a la estrella Albarifio
daba luz también a otras variedades que
s6lo se daban en Galicia, sobre todo
blancas (las tintas siguen siendo poco
menos que un misterio), como Loureira,
Treixadura, Caffio, Godello, Torrontés o,
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La cata
Para todos los gustos

Se incluye una seleccion de vinos que ilustran la
produccion actual en las distintas regiones. Han sido

escogidos por ser representativos y de buena calidad,
no por sus calificaciones, que, sin embargo, se exponen
para completar la informacion. Como se suele decir,
no estan todos los que son. Se trata de una muestra
en la que se expone no solo la variedad de blancos en
un pais que siempre mird hacia el tinto sino también
el potencial de calidad y singularidad que encierran
muchas de las variedades de uva y la mayor parte

de las comarcas productoras. No tanto como para
transformar el vino hispano pero si para ampliar las
opciones de vinos de alta calidad.

Do Ferreiro
Cepas Vellas ‘23

DO RIAS BAIXAS )
BODEGAS GERARDO MENDEZ_ ‘
ALBARINO; 11 MESES EN DEPOSITO CON SUS LIAS. 55 €
Frescura, caracter y elegancia en un blanco de
buen futuro, con al menos cinco afos de buena
evolucion. Aromas varietales muy finos, tonos
citricos, balsamicos, de frutas de hueso, florales y
yodado. Seco, fresco, muy suave, fluido, sabroso,
elegante. Grande.

Pazo Senorans

Seleccion de Aiiada “14

DO RIAS BAIXAS
PAZO SENORANS ) )
ALBARINO; 30 MESES EN DEPOSITO SOBRE LIAS. 52 £
L.a marca pionera en demostrar la larga vida de
un albarifio. Nariz compleja, de buen desarrollo,
fruta blanca madura (mirabel, lichi), notas ahumadas,
tostadas y minerales. Maduro y vivo, con cuerpo y
| nervio, suave, fresco, sabroso, amplio, muy fino, largo.

Gran Vino de Guarda

La Comtesse “19

DO RIAS BAIXAS

PAZO BARRANTES

ALBARINO; FERMENTADO Y 12 MESES EN TII\JO DE ROBLE

FRAN@ES DE 3.000 L TRES DE ELLOS CON LIAS,

12 MAS EN HORMIGON. 9.655 BOTELLAS. 133 €
Sofisticado, madera perfectamente integrada,
maduro y con futuro. Nariz compleja; base de

fruta bien madura (frutas de hueso, nota floral), tonos

ahumados, especiados y almizclados. Armonioso en
la boca, cremoso y sedoso, fresco, sabroso, expresivo.
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La cala

Santiago Ruiz 23
DO RIAS BAIXAS
SANTIA(}O RUIZ »
ALBARINO, LOUREJRO, GODELLO, CAINO Y TREIXADURA;
4 MESES SOBRE LIAS ANTES DE LA MEZCLA
500.000 BOTELLAS. 15 €
Puso el albarifio en el mapa hace casi medio siglo;
siempre fue mezcla de variedades. Muy amplio
y directo en la nariz, fruta fresca y madura, tonos
balsamicos (laurel, eucalipto) y florales. Sensacion
de estructura, con cuerpo y fresco, suave, sabroso.

Pazo de Seoane ‘23

DO RIAS BAIXAS
LAGAR DE FORNELOS _
60% ALBARINO, 33% LOUREIRO, 6% CAINO BLANCO,
19 TREIXADURA. 50.000 BOTELLAS. 15 €
La revelacion de los ultimos afios, tras virar de
monovarietal a vino de mezcla. Nariz amplia, con
muchos matices hien definidos y sensacion de frescura
{balsamicos, herbaceos, citricos) que se prolonga a un
paso de boca fluido, suave, seco, serio.

Louro do Bolo ‘23

DO VALDEORRAS
RAFAEL PALACIOS ) )
GODELLO; FERMENTACION Y 4 MESES SOBRE LIAS
EN BARRICAS Y FUDRES DE ROBLE
180.000 BOTELLAS, 20 €

El pequefio de los vinos de Rafael Palacios es

un gran blanco, un godello ejemplar, con futuro y
espléndido presente. Nariz desarrollada y elegante, con
muchos matices sobre base de fruta de hueso madura.
Cuerpo y nervio, equilibrado, sabroso, expresivo, largo.

O Luar do Sil ‘23

DO VALDEORRAS
O LUAR DO SIL (PAGO DE LOS CAPELLANES)
GODELLO. 225.000 BOTELLAS. 13,30 €
Quiza la mejor expresion de Godello puro, sin
intervencion de crianza alguna. Caracter frutal
franco y fino, tonos de madurez de fruta (albaricogue),
notas de almendra cruda y minerales. Cierto cuerpo,
fresca acidez, muy suave, seco, sabroso, directo, frutal.

A Vilerma ‘23

DO RIBEIRO )
A VILERMA (GRUPO JOSE PARIENTE) _
TREIXADURA, LADO, LOUREIRA, GODELI‘_O, ALBARINO
Y TORRONTES; EL 10 POR CIENTO PASO 5 MESES EN
BARRICAS USADAS. 16 €

Destacado entre los primeros nuevos ribeiros,

se mantiene fiel a un fino estilo frutal. Muchos
matices aromaticos, notas herbaceas frescas, florales,
citricas y balséamicas muy bien ensambladas. Fresco
y sedoso en la boca, seco, fluido, sabroso, amplio.
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Eduardo Pefia ‘23

DO RIBEIRO

EDUARDO PENA .

TREIXADURA, ALBARINO, GODELLO, LOUREIRO Y LADO;

6 MESES EN DEPOSITO. 30.000 BOTELLAS. 18 €
Desarrollo del nuevo ribeiro, avanza en
complejidad, sensacién de madurez. Aromas

de fruta bien madura, tonos de frutas de hueso,

herbaceos frescos (helecho), minerales (tierra viva)

y balsamicos (eucalipto). Vivo, con volumen y nervio,

muy suave, expresivo.

Palacio de Nevares ‘23

ASTURIAS (SIN IGP)

PALACIO DE NEVARES

ALBARIN, RIESLING Y GEWURZTRAMINER; BREVE CRIANZA
EN DEPOSITO SOBRE LIAS. 13.000 BOTELLAS. 18 €

Sugestivo, con caracter, fino. Aromas frutales con
matices florales (pétalos secos de flores blancas,
camomila), notas herbaceas y de frutas de hueso,
fondo almizclado. Fluido, muy suave, fresco, seco,
bien dotado de sabores, expresivo en aromas, largo.

Micaela Seleccion de Afiada ‘22

VT COSTA DE CANTABRIA
BODEGAS CASONA MICAELA )
RIESLING Y ALBARINO. 6 MESES SOBRE LIAS
13.300 BOTELLAS. 18 €
Sensacién de profundidad insélita en un blanco.
Aromas complejos de frutas carnosas maduras,
tonos herbaceos (rucula, helecho) y balsamicos, notas
almizcladas y minerales. Sensacion glicérica alegrada
por viva acidez, suave, seco, agil, sabroso, vivo.

Astobiza ‘23

DO ARABAKO TXAKOLINA-TXACOLI DE ALAVA

ASTOBIZA

HONDARRABI ZURI. 100.000 BOTELLAS. 11 €
Destacado entre los chacolies alaveses a partir
de un perfil muy actual sin perder raices. Aromas

frescos de fruta, recuerdos herbaceos finos (heno

segado, helechos, toque de hinojo). Ligero, suave,

con nervio pero sin verdor, seco, muy frutal, fino.

Itsasmendi 7 ‘21

DO BIZKAIKO TXAKOLINA-TXAKOLI DE VIZCAYA
ITSASMENDI

40% HONDARRIBI ZURI ZERRATIA, 409% HONDARRIBI ZURI,

20% RIESLING; 10 MESES EN DEPOSITO SOBRE LIAS,
8 EN BOTELLERO. 60.000 BOTELLAS. 18 €
Una bodega gue abrid caminos en el chacoli
vizcaino. En este caso apuesta por el vino
longevo, con sensaciones de buena maduracién sobre
la base frutal herbaceas clasica y notas balsamicas.
Fresco, fluido, suave, viva acidez, seco, sabroso,
expresivo, singular.
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K5 ‘20

DO GETARIAKO TXAKOLINA-TXAKOLI DE GUETARIA

BODEGA K5 ) )

HONDARRIBI ZURI. 9 MESES EN DEPOSITO SOBRE LIAS. 20 €
La bodega del televisivo Karlos Argifano apuesta
por el chacoli de larga vida. Pasado el tiempo

mantiene frescura al minimo precio de perder algo

de intensidad aromatica. Muy fino, frutal y herbaceo,

balsamico, con paso de boca fluido, vivo, suave, sabroso.

Capellania ‘19

GRAN RFSERVA. DOC RIOJA
MARQUES DE MURRIETA 5 5
VIURA; FERMENTADO EN DEPOSITO DE HORMIGON:
23 MESES EN BARRICAS DE ROBLE FRANCES,
13 EN HORMIGON. 30.378 BOTELLAS. 90 €

Interpretacién sofisticada de la larga crianza,

con expresion refinada de la clasica Viura en una
nariz compleja, con tonos especiados y ahumados
sobre base de fruta blanca. Con volumen y nervio, suave,
madera conjuntada, seco, sabroso, expresivo, largo.

Pujanza Aitadas Frias ‘21

DOC RIOJA. BODEGAS Y VINEDOS PUJANZA
VIURA. INICIA FERMENTACION EN DEPOSITO Y TERMINA
EN DEPOSITO, HUEVO DE HORMIGON DE 800 L.
Y BARRICAS DE ROBLE FRANCES DE 500 L, 12 MESES EN
BARRICAS DE ROBLE FRANCES Y HUEVO DE HORMIGON
2.300 BOTELLAS. 100 €
Singular y elegante expresion de Viura, maduro
y con larga vida. Nariz mas sutil que potente
pero con muchos matices singulares (frutal, mineral,
especiado, almizclado) y gran finura. Con volumen y
nervio, muy suave, seco, sabroso expresivo, elegante.

Valenciso Tempranillo Blanco ‘22

DOC RIOJA. VALENCISO )
TEMPRANILLO BLANCO; FERMENTACION Y 8 MESES
EN BARRICA. 22 €
Reconcilia con la variedad Tempranillo Blanco
a pesar de la barrica. Aroma de frutas de hueso
maduras, tonos ahumados, recuerdo de panaderia.
Muy buen equilibrio en la boca, centro glicérico, viva
acidez, suave, seco, amable, sabroso, amplio, fino.

Limite Norte de Ramoén Bilbao ‘21

DOC RIOJA. BODEGAS RAMON BILBAO
50% MATURANA BLANCA,‘ 50% TEMPRANILLO QLANCO.
FERMENTADIO E[\l HORMIGON, CRIANZA SOBRE LIAS
EN HORMIGON ANFORA Y BARRICA DE 600 L. SEGUIDA
DE 6 MESES EN BARRICAS DE ROBLE FRANCES,
12 EN BOTELLERO. 9.000 BOTELLAS. 24 €
Maduro y con futuro, expresivo y sugestivo. Aromas
de frutas de hueso maduras y de manzana asada,
tonos ahumados, especiados, minerales (pedernal)
y de monte bajo. Bien ensamblado, con cuerpo y nervio,
suave, seco, equilibrado, sabroso, amplio, fino.
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mas tarde, Lado o Blanco Lex{timo. Go-
dello y Valdeorras se postulaban como
alternativa de interior frente a la Albari-
flo costera pero no terminaba de despe-
gar. Hasta que en los ultimos tiempos se
ha erigido como uva de moda, ha sido
adoptada como panacea 0 poco Menos
en la DO Monterrei y un descubrimiento
en la DO Bierzo, aguas arriba del Sil.

Esa nueva buena etapa de la Godello,
que fue eterna promesa desde los afios
ochenta, ha provocado cierta polémica.
Valdeorras proclama la propiedad o al
menos una suerte de derechos de autor
sobre la uva de moda, algunas voces en
el Bierzo reclaman la paternidad y Mon-
terrei la aprovecha para mostrar cierta
alegrfa comercial. Ribeira Sacra, que
también tiene Godello, no parece salir de
su eterna busqueda de los caminos del
tinto y Ribeiro no parece aprovechar la
moda del blanco para tomar impulso
para sus excelentes vinos de mezcla de
variedades, con Treixadura como base.

Las tres variedades principales tienen
rasgos bien diferenciados, fragancia flo-
ral en Albarifio, que tiene una relacién
dificil con la madera aunque vive largo
tiempo sin crianza alguna y da excelen-
tes resultados en la via de la crianza so-
bre lias abierta por Pazo de Sefiordns Se-
leccién de Afiada. Junto a los varietales,
que han de ser cien por cien Albarifio,
un capitulo aun poco desarrollado, aun-
que incorpora al propio Santiago Ruiz y
otras marcas de éxito, que es el de la
mezcla de variedades. A pesar de esas
asignaturas pendientes, Rias Baixas es,
con mucho, la denominacién de origen
mas dindmica de Galicia.
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La Godello es mas sobria, da notas de
frutas blancas de hueso y se viene arriba
con la crianza en barricas (mejor en ta-
mafios grandes) y en presencia de las 1i-
as. La Treixdura es herbdcea, con toques
de piel de manzana, mas bien sencilla
pero gana mucho con aportaciones de
Lado, que le da acidez (su zona favorita,
Ribeiro, tiene veranos cada vez mds ca-
lidos), Loureira y su nota de laurel, la mi-
neral Caffio o Godello, que aporta cuerpo.

\manece

en el Cantabrico

Mas al norte si aprovechan la oportuni-
dad que brinda el nuevo clima, que per-
mite avanzar al vifiedo hacia comarcas
en las que nunca hubo o hace mucho
tiempo que desaparecid su cultivo. Es el
caso de Betanzos, que ensay¢ con distin-
tas variedades hasta que parece haber
dado con la clave, la variedad autéctona
Blanco Lexitimo. Un nuevo fichaje de la
enologia nortefia que se da en Asturias
con cierta abundancia (el término es
muy relativo en el vifiedo mds pequefio
de Espafia), aquf con el nombre de Alba-
rin, donde renacen el vifiedo y el vino en
la zona cldsica de Cangas de Narcea pero
también en otras comarcas donde es no-
vedad casi absoluta. La uva Albarin, de
sutiles aromas de flores blancas y anisa-
dos, también se da al otro lado de los Pi-
cos de Europa, en la mesetaria DO Ledn,
donde la delicada uva blanca convive con
la ristica tinta Prieto Picudo, en un curio-
SO contraste, y con otras uvas palidas, co-
mo la castellana Verdejo y la gallega-ber-
ciana Godello, que asoma por todas par-
tes se ponga como se ponga Valdeorras.

N DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS
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En la vecina Cantabria se aprobaron
dos indicaciones geograficas, Liébana,
que es la zona histdrica de vifias, aun-
que se destinaban sobre todo a la pro-
ducciéon de aguardiente, y Costa de
Cantabria, que abarca el magro vifiedo
cultivado en el resto de la comunidad
auténoma. Son zonas en formacién en
las que casi todo es nuevo. Reciben in-
fluencia de Galicia, con vifias de Albari-
flo y Godello, del Pafs Vasco, que aporta
Hondarrabi Zuri, y de otras proceden-
cias, con ensayos de Riesling, Sauvig-
non Blanc y Verdejo, entre otras. Todo
ello en dimensiones poco menos que
de muestra para ensayo. Lo mds intere-
sante se da en el este de la regién, con
unos buenos Casona Micaela, pero que,
salvo por las variedades innovadoras
elegidas con todo acierto, pueden ser
considerados casi como un chacol{ da-
do que el valle de Villaverde es un en-
clave cantabro situado en la vizcaina
comarca de las Encartaciones.

Es una zona histdrica, productora, se-
gun los libros, de tintos de poco color,
descritos como ojo de gallo, y ahora de-
dicada sobre todo al chacoli blanco, co-
mo el resto de la comunidad auténoma,
donde cada provincia cuenta con su de-
nominacién de origen de chacoli. Las
uvas autdctonas Hondarrabi, en sus ver-
siones blanca (zuri) y tinta (beltza) son
las dominantes aunque hay aportacio-
nes de distinta procedencia, con queren-
cia especial por las francesas Petit y
Gros Manseng y Petit Corbu, proceden-
tes de la vecina Iparralde, junto a otras
como Albarifio y Riesling para dar aro-
mas a la herbdcea uva local
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El chacolf también ha experimentado
una cierta revolucion. A lomos del nue-
vo clima, la vifia ha conquistado nuevos
territorios, en las comarcas de siempre y
en otras nuevas, y los vinos han perdido
parte de su agreste cardcter vegetal, que
le valig el calificativo de «vinagrillo» en
algunas citas y hasta en tiempos lejanos
le cerrd la puerta como vino de consa-
grar en algunas didcesis. Hay resisten-
cias; entre los consumidores cldsicos se
da cierto rechazo de los mejores chaco-
lies por ser «demasiado vino», es decir,
por proceder de uvas mejor maduradas.

Rioja abre pantalla

En los afios noventa se llevaban los tin-
tos negros, estructurados, con mucho de
todo (cuerpo, color, grado, madera), tal
como valoraba el pope de la critica eno-
légica norteamericana. Triunfaba el tin-
to de la DO Ribera del Duero y asomaba
con fuerza la DO Priorat. Esa tendencia
pillé un tanto a contrapié a Rioja, asen-
tada cémodamente en un liderazgo con
sus vinos mas ligeros, pulidos por largas
crianzas en barricas digamos curtidas,
origen del cardcter considerado tipico
que habfa exportado a muchas otras zo-
nas peninsulares. Contaba con bodegas
potentes y endlogos preparados y tardd
poco en reaccionar. Hubo antecedentes
en los ochenta, como Barén de Chirel,
que rompié moldes en estilo y barreras
en precio, pero el lanzamiento del nuevo
rioja se produjo en los noventa, con vi-
nos como Torre Muga, Amaren, San Vi-
cente y otros.

Esa nueva etapa arrinconé aun mas a
los vinos considerados complementa-
rios, los blancos y, mds aun, los rosados.
Se paralizaron los permisos para la plan-
tacion e incluso la sustitucién de vifias
de uva blanca y se puso en riesgo el sis-
tema cldsico de plantar blanco en las ca-
bezadas de las vifias de Tempranillo. Asf,
cuando ha llegado la reaccién del mer-
cado, que pide frescura frente a los pesa-
dos vinos tintos de la etapa anterior,
Rioja estaba otra vez con el paso cam-
biado. No es facil cambiar inercias en zo-
nas tan grandes, pero Rioja también ha
reaccionado con presteza.

En 2007, cuatro afios después de le-
vantar el veto a la plantacién de varie-
dades blancas, que duré casi diez afios,
rompid el tabu de las variedades de uva

con la autorizacién de seis blancas, las
foraneas Chardonnay, Sauvignon Blanc
y Verdejo y las autdéctonas Maturana
(también entré la version tinta), Turrun-
tés y Tempranillo Blanco, la ultima una
mutacién reciente aparecida en una
planta de Tempranillo tinto. Fuera que-
dé la Moscatel y sus vinos dulces, para
los que se creé la IGP Vinos de la Tierra
Valles de Sadacia, en la comunidad au-
ténoma de La Rioja.

Desde esa fecha las bodegas de Rioja
contaban con la posibilidad de elaborar
blancos con nueve variedades de uva.
Momento que aprovecharon algunas de
las casas punteras para descubrir nue-
vas y sugestivas prestaciones en la cla-
sica Viura, sola o en compafiia de otras,
preferentemente sus dos amigas de
siempre, Malvasia de Rioja y Garnacha
Blanca, o con las autdéctonas incorpora-
das, Tempranillo Blanco, que hasta aho-
ra se apoya mas en su nombre que en
cualidades demostradas, y Maturana
Blanca, mucho mads interesante, a la que
se atribuyen rasgos similares a los de la
Godello de moda.

La vieja Viura, destinada histdrica-
mente a vinos jévenes, a mezcla con
uvas tintas o a los muy cldsicos blancos
de larga crianza en barrica, vinos embal-
samados a base de acidez y madera que
reciben sorprendente apoyo en una par-
te necréfaga de la critica, incluidos cie-
nes de puntos para vinos que no existen

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

mas que en los botelleros de sus bode-
gas productoras. Tan curioso fenémeno
ha abierto camino a vinos nuevos que
aplican la cartilla vieja y parecen hechos
para que alguien los aplauda dentro de
unas décadas. Aunque hoy no den mas
que recuerdos de roble, como si en lugar
de vino se vendieran barricas.

En la actualidad Rioja vive un mo-
mento raro. La demanda de tinto estd en
horas bajas y sube la de blanco; el rosa-
do crecid poco y el espumoso, incorpora-
do en la ultima reforma del pliego de
condiciones, es un intento incipiente. El
espumoso hoy compite con el blanco
por las escasas uvas blancas. Podria ser
buena salida para uvas tintas sobrantes,
de vifiedos jévenes o de vifias muy pro-
ductivas, en un estilo blanc de noirs que
ya muestra algun apunte de interés.

Las decisiones de finales del siglo pa-
sado imponen una realidad singular: so-
bra vino tinto, falta vino blanco; se habla
mucho de arrancar vifias pero no tanto
de reinjertar con blanco vifiedos de tin-
to. Y en los vinos se ensayan todo tipo de
alternativas, lo que da una gama amplia
de perfiles. Una vez mads, Rioja hace vi-
nos para todos los gustos, aunque es evi-
dente su querencia por la crianza en ba-
ITica, que a veces enmascara los rasgos
varietales y con frecuencia toma el pro-
tagonismo en la nariz y en la boca, aun-
que hay que reconocer que aporta los
mejores vinos de la zona.
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Placet de Valtomelloso ‘23

DOC RIOJA
BODEGAS PALACIOS REMONDO
VIURA; 4 MESES EN DEPOSITOS OVALES DE ROBLE
14.487 BOTELLAS. 27 €
Viura de la zona oriental en una apuesta por la
fruta apenas matizada. Aromas de fruta blanca y
de hueso madura, notas herbaceas frescas, ligero toque
de crianza. Muy buen paso de boca, centro glicérico,
buena acidez, suave, sabroso, amplio, con futuro.

Huracan Daniela Cuvée ‘20

DO NAVARRA
GONZALO CELAYETA WINES
GARNACHA B}ANCA, CHARDONNAY Y VIURA;
8 MESES EN ANFORA DE TERRACOTA, 10 EN BARRICA
1.500 BOTELLAS. 25 €
Interesante propuesta de mestizaje varietal.
Desarrollado en la nariz, bouguet complejo sobre
base frutal, notas minerales, florales y de hierbas
aromaticas. Equilibrado, con empaque, glicérico y
con nervio, suave, sabroso, amplio, fino.

Chivite Coleccion 125

Gran Vino Blanco ‘21

VT 3 RIBERAS
J CHIVITE FAMILY ESTATES
CHARDONNAY; 12 MESES EN BARRICAS DE ROBLE
FRANCES. 12.589 BOTELLAS. 60 €
Buena expresion varietal, con crianza conjuntada,
aungue aun joven. Aromas de frutas blancas
maduras, tonos de barrica de calidad, ahumados y
especiados. Con volumen y nervio, centro un punto
cremoso, viva acidez, estructura de roble, sabroso, amplio.

Clarion de Vifias del Vero ‘22

DO SOMONTANO

VINAS DEL VERO

LA BODEGA MANTIENE EN SECRETO LAS VARIEDADES
DE UVA Y LA ELABORACION Y CRIANZA. 20 €

Singular, complejo, profundo, sofisticado. Muchos

matices aromaticos bien engarzados: fruta carosa
y de hueso, pétalos de flores blancas, minerales,
ahumados, almizclados. Con volumen y nervio, fluido,
fresco, suave, seco y amable, sabroso, expresivo, largo.

Enate Chardonnay ‘22

DO SOMONTANO
ENATE 5 5
CHARDONNAY; FERMENTACION Y 6 MESE§ SOBRE LIAS
EN BARRICAS NUEVAS DE ROBLE FRANCES
70.000 BOTELLAS. 19,25 €

Es ya todo un clasico y mantiene su estilo,

con cierto aire Nuevo Mundo. Aromas de frutas
carnosas maduras, notas de roble nuevo, tonos tostados,
lacteos, madera blanca. Con volumen y equilibrio,
cremoso, ajustada acidez, suave, sabroso, amplio.

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

Enate Chardonnay 234 ‘23

DO SOMONTANO
ENATE
CHARDONNAY, 600.000 BOTELLAS. 9,50 €
Seguramente el mejor varietal espafol sin crianza,
fino y fresco. Caracter bien definido, recuerdos de
pifia y de meldn maduros vy frescos, notas ahumadas y
de hierbas aromaticas. Muy buen paso de boca, suave
y ligeramente graso, fresco, sabroso, frutal.

Las Margas

Garnacha Blanca ‘23

DO CARINENA
BODEM BODEGAS ’ )
GARNACHA BLANCA; 4 MESES SOBRE LIAS EN DEPOSITO
DE ACERO INOXIDABLE. 11 €
Propuesta varietal sin maguillajes madereros.
Aroma franco de fruta bien madura, tonos de
frutas de hueso, membirillo, hierbas aromaticas y una
nota anisada (hinojo). Buen paso de boca, centro
carnoso, ajustada acidez, suave, nota amarga de salida.

Abadal ‘23

DO PLA DE BAGES

BODEGAS ABADAL

PICAPOLL; 3 MESES SOBRE LIAS EN DEPOSITO
10.000 BOTELLAS. 14 €

Expresivo, fresco, fino. Aromas frutales no muy

intensos de la gama herbacea, con recuerdos
de manzana y de monte bajo, apunte citrico y floral.
Equilibrado, cuerpo medio, centro lleno, fresca acidez,
seco, equilibrado bien dotado de sabores, frutal.

Nuat ‘20

DO PLA DE BAGES. BODEGAS ABADAL
759% PICAPOLL, 159 MACABEO, 15% SUMOLL; 10 MESES
SOBRE LIAS DE LA ULTIMA COSECHA (UN TERCIO‘) Y DE
COSECHAS ANTERIORES; EL 30% DEL VINO PASO UN MES
EN BARRICAS DE ROBLE FRANCES. 4.000 BOTELLAS. 35 €
Complejidad y frescura en una formula varietal
singular. Finos rasgos frutales, con recuerdos de
frutas de hueso y finos togues de almendra amarga y
monte bajo. Con prestancia en la boca, cierto cuerpo
y sensaciones de solidez y frescura, sabroso, largo.

Alta Alella Cau d’en Genis ‘23

DO ALELLA
ALTA ALELLA 5 .
XAREL-LO; FERMENTACION'Y 6 MESES SOBRE LIAS
EN DEPOSITO OVOIDE DE HORMIGON
10.000 BOTELLAS. 18 €
Buen varietal de Xarel-lo, rico en matices. Base
aromatica de fruta fresca, sutiles notas minerales
(yodo) y de monte bajo, apunte floral. Buen paso de
boca, cuerpo medio, equilibrado, fresca acidez bien
conjuntada, suave, seco, bien dotado de sabores, frutal.
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Milmanda ‘21

DO CONCA DE BARBERA. FAMILIA TORRES
CHARDONNAY; FERMENTACION Y 4-6 MESES EN BARRICAS
DE ROBLE FRANCES DE 300 LITROS (LA MJTAD NUE\{AS)
Y FUDRES DE 1.500 LITROS, 12 MESES MAS EN DEPOSITO
CON SUS LIAS. 12.000 BOTELLAS. 60 €

Brillante vestigio de la ola invasora de las

variedades internacionales. Complejidad y finura
en una nariz refinada, profunda, rica en matices
frutales, ahumados, minerales y especiados.
Equilibrio, cierto cuerpo y fresca acidez, seco,
sabroso, amplio. Con futuro.

Anima Mundi Cantallops ‘22

DO PENEDES
AT ROCA ) )
XAREL-LO; FERMENTACION Y 8 MESES SOBRE LIAS EN
BARRICAS DE ROBLE FRANCES DE 500 LITROS Y DEPOSITO
DE CEMENTO. 5.310 BOTELLAS. 24 €
Elaboracion y crianza respetuosas con el caracter
varietal. Nariz sutil, con base neta de fruta fresca
(peras de agua, herbaceos), notas de monte bajo y
maderas finas. Rotundo en la boca, cierto cuerpo
y sensaciones de solidez y frescura, seco, sabroso,
amplio.

Clos Ancestral ‘23

DO PENEDES

FAMILIA TORRES _

FORCADA Y UNA ‘PEOUENA PARTE DE XAREL:LO;

3 MESES EN DEPOSITO SOBRE LIAS FINAS. 17 €
Variedad recuperada con buenas prestaciones
a pesar de la juventud de la vifia. Nariz directa,

potente, con sensaciones de frescura frutal, frutas

carnosas, pera de agua, togue de almendra cruda.

Cuerpo medio, viva acidez, fluido, suave, seco, vivo.

Jean Leon Xarel'lo ‘23

DO PENEDES. JEAN LEON
XAREL-LO. 3.618 BOTELLAS. 13 €
Franco, directo, buena expresion de Xarel-lo joven.
Nariz muy caracteristica, con frescos rasgos
frutales (manzana, pera), herbaceos (heno, toque de
hinojo) y toque de garriga. Equilibrado en la boca, fresco,
suave, seco, sabroso, expresivo y fino en aromas.

Costers de Cornudella ‘22

DO MONTSANT. COMPANYIA VITICOLA SILEO
75% GARNACHA BLANCA, 20% MACABEO, 5% GARNACHA
TINTA; 12 MESES EN BARRICAS DE ROBLE FRANCES
DE 500 LITROS Y DEPOSITO DE ACERO INOXIDABLE.
5.200 BOTELLAS. 22 €
Buena interpretacion con mayoria de Garnacha
Blanca y un toque de tinta que le da estructura
y prestancia. Dominan aromas frutales, con sutiles
matices de crianza y un toque de garriga. Cierto cuerpo,
ajustada acidez, seco, sabroso, frutal en aromas.
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Auditori ‘22
DO MONTSANT. ACUSTIC CELLER
76% GARNACHA BLANCA, 19% PANSAL, 5% MACABEO;
FERMENTADO EN HUEVO DE CEMENTO, FUDRE DE ROBLE
FRANCES DE 1.500 LITROS Y BARRICAS DE 500 LITROS;
10 MESES EN BARRICA. 3.400 BOTELLAS. 25 €
Férmula varietal autéctona, buenas prestaciones
en linea sutil. Nariz muy limpia y directa, con
buen engarce entre la fruta y la crianza, notas de fruta
blanca, maderas finas y monte bajo. Cuerpo medio-ligero,
ajustada acidez, suave, seco, bien definido.

Lafou de Rams “18

DO TERRA ALTA. LAFOU CI-;LLER

GARNACHA BLANCA; ADICION DE VINOS BRISADOS DE

LAS DOS COSECHAS ANTERIORES; 5-6 MESES EN BARRICA,

AL MENOS 30 EN BOTELLERO. 1.020 BOTELLAS. 49 €
Nuevos horizontes en la tierra de la Garnacha
Blanca. Desarrollado en la crianza, afinado en el

botellero. Nariz compleja de vino maduro, fruta blanca,

minerales, ahumados y monte bajo, togue fino de

botella. Glicérico y fresco, con volumen, amplio.

Lafou Els Amelers ‘22

DO TERRA ALTA. LAFOU CELLER
GARNACHA BLANCA; FERMENTACION Y 6 MESES SOBRE
LIAS EN DEPOSITOS DE ACERO Y HUEVOS DE HORMIGON,
EL 10% EN BARRICAS DE 300 LITROS
20.000 BOTELLAS. 17 €
Delicada elaboracion para guardar los sutiles
rasgos varietales. Aromas de fruta blanca, almendra
cruda, herbaceos frescos, minerales (yodo), toque de
hierbas aromaticas. Equilibrado, cierto cuerpo, centro
glicérico, acidez suficiente, seco, sabroso, amplio.

Les Prunes ‘23

DO VALENCIA

CELLER DEL ROURE :

MANDO; FINAL DE FERMENTACION Y 6 MESES EN TINAJAS

DE BARRO ENTERRADAS. 10.000 BOTELLAS. 12,50 €
Apuesta de riesgo, presentado como blanc de
noirs, teflido como un rosado. Sensacion general de

frescura, tanto en los finos y sencillos aromas frutales,

con dominantes recuerdos de frutillos de ribazo, como

en un paso de boca fluido y agil, seco. Singular.

Finca Calvestra ‘22

VALENCIA (SIN IGP). BODEGA MUSTIGUILLO
MERSEGUERA; FERMENTADO EN BARRICAS DE ACACIA
DE 300 Y 500 LITROS, 4 MESES SOBRE LIAS FINAS EN
BARRICAS DE ACACIA DE 500 LITROS, 7 EN DEPOSITO
DE ACERO. 19.463 BOTELLAS. 21 €

Recupera, en refinada versién, una variedad

importante. Delicado en la nariz, gran finura en
sus rasgos frutales, de flores blancas y almendra
cruda, engarzados sobre apunte de levaduras frescas.
Fluido, suave, fresco, seco, sabroso, equilibrado, fino.
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Ficrras de Chardonnay
La vecina DO Navarra fue mds radical y
por una vez no trabajé mirando hacia el
oeste. La reconversion del vifiedo inicia-
da en los afios ochenta y que desplazé a
la clasica Garnacha de muchos de sus
lares tradicionales, despejo el terreno de
blanca Viura casi por completo para
apostar sobre todo por Chardonnay, en-
tonces de moda. Lo cierto es que aquf la
uva borgofiesa se adapté mejor que en la
mayoria de las zonas vin{colas espafio-
las y la ola afrancesada ha dejado en su
retirada restos de alto nivel, con marcas
asentadas, caso de Chivite, Castillo de
Monjardin y otras.

Ese retroceso de Chardonnay no ha si-
do reemplazado por nuevas incorpora-
ciones, salvo excepciones que pueden
ser consideradas anécdotas. Escasea la
Viura y también la otra blanca realzada
por la modernidad, la Moscatel de Grano
Menudo, afortunadamente dedicada a la
produccién de buenos vinos dulces en
lugar de aromdticos pero poco sugesti-
vos blancos secos. En tiempos de recu-
peraciéon de la Garmacha, los ojos se
vuelven hacia la Garnacha Blanca, mar-
ginal todavi{a pero con algunos vinos de
interés en el mercado, caso de Alzania o
Huracan Daniela.

El imperio de la Chardonnay sigue vi-
Vo en zonas vecinas, como el norte de
Aragdn, en la DO Somontano, y el norte

. Www.proensa.com . @proensapuntocom

de Catalufia, en la DO Costers del Segre
(en las zonas del centro) y también en
cierto modo en la DO Penedés, aunque
en la ultima tiene competidores inven-
cibles. En las denominaciones oscen-
se y leridana, construidas a lomos de
aquella modernidad de uvas importa-
das, un tanto californiana mds que
afrancesada, no hay otra alternativa
que una todavia despreciada Macabeo-
Viura. En la DO Somontano, la autécto-
na Alcafién aporta hasta ahora poca
novedad de interés. Mucho mads atrac-
tivo es el singular Clarién, de férmula
secreta pero en el que se intuyen varie-
dades exdticas.

Llega Garnacha Blanca
La variante blanca de la reivindicada
Garnacha se presenta como una opcién
en alza. Llega desde su tierra natal, la
cuenca del Ebro, casualmente en comar-
cas con vocacién productora de tintos, y
se puede decir que estd en fase de expe-
rimentacién. Es una uva también bas-
tante sobria, como casi todas las blancas
hispanas, nada facil de trabajar (en su
dfa lo intent¢ el equipo del marqués de
Grifdn pero desistié) y que necesita el
refuerzo de la crianza, siempre que no
sea muy prolongada ni intensa, o de
otras variedades.

En Rioja solo recientemente aparece
en solitario, en Navarra y el sur de Ara-
gén practicamente desaparecid, reduci-
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da al papel discreto de uva residual has-
ta que recientemente se estd recuperan-
do, lo mismo que en las denominaciones
meridionales de Catalufia, algo en la DO
Somontano y en la DO Empordd, que es
otro de sus reductos. En Priorato se ha
experimentado con Viognier, en Carifie-
na, Calatayud y Campo de Borja apenas
recibfa atencién.

Su regién de influencia, siempre en
minorfa y casi siempre mezclada en las
propias vifias, estd en las comarcas mads
cercanas al Ebro, desde Rioja hasta el
Priorato, incluido el sur montafioso de
Costers del Segre. La unica excepcién es
la DO Terra Alta, donde es la cepa domi-
nante, por encima incluso de las tintas.
El motivo es la produccién tradicional de
vinos rancios y aromatizados (vermus y
similares con remite en la zona y en bo-
degas radicadas en Reus), que se vendi-
an sobre todo a granel pero con apellido
de origen, Gandesa, para los que venfa
bien la querencia oxidativa de la Garna-
cha Blanca y su riqueza alcohdlica.

Las bodegas de la Terra Alta llevan
afos peleando precisamente contra esas
vigjas virtudes, transformadas en difi-
cultades cuando se trata de hacer blan-
cos modernos. Crianzas en madera y en
otros materiales, con y sin lias, mezclas
con otras variedades y todo lo imagina-
ble ha sido aplicado por los endlogos de
la zona, con resultados medianos. En los
ultimos tiempos parece que se han dado
importantes pasos positivos y la DO Te-
rra Alta muestra algunos ejemplos mas
que razonables.

Reina \arello

En el norte, sobre todo en la DO Penedés,
reina la variedad Xarel'lo, sobria y fresca
cepa, seguramente la mds caracterfstica
de Catalufa, perfectamente adaptada a
las comarcas mediterrdneas y que se
enfrenta razonablemente bien al nuevo
clima. Es un excelente lienzo en blanco
para que la produccién de cava y su
crianza reductora pinten sus rasgos de
distincién, apoyada en el volumen que
aporta la Macabeo, los sutiles matices
de Parellada y el acierto de la aportacién
de Chardonnay.

Ese papel de base del cava y sus hijos
(los espumosos de calidad que renuncia-
ron al amparo de la DO Cava) y su perfec-
ta adaptacién a las zonas mediterrdneas
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(da buena acidez y, curiosamente, va peor
en zonas altas), fue la causa de que am-
plias comarcas, como el propio Penedés,
la Conca de Barberd, zonas de Costers del
Segre o el Bages, tomaran el aspecto de
un mar de Xarello. En Alella, donde difi-
cilmente se puede hablar de mar de vi-
fias, es también la variedad caracteristica,
con el nombre de Pansa Blanca.
Arrincond a otras que ahora asoman
timidamente junto a los vinos hijos del
desarrollo en distintas crianzas de la
propia Xarel-lo, que, ademds, se muestra
bastante sensible de cara a expresar pe-
culiaridades de los suelos en los que se
cultiva. El problema es que esas elabora-
ciones y determinadas filosofias (vinos
naranja, naturales y otros) enmascaran
la frescura y la finura de esa uva, aun-
que aprovechen su solidez y estructura.
En los ultimos tiempos, superada la fie-
bre de las uvas fordneas, recibe la compa-
fifa de otras autéctonas que se ensayan
con desiguales resultados. Cabe destacar
la Malvasfa de Sitges, distinta a la riojana,
que en Catalufia se conoce como Subirat
Parent y no parece suscitar amores, y pa-
rece que también diferente a la castella-
na. Seguin los expertos podria ser pariente
mas cercana de la mallorquina Malvasfa
de Banyalbufar. M&s asentada estd la uva
Picapoll, lanzada a la fama por la familia
Roqueta en la DO Pla de Bages, que pare-
Ce Ser su cuna aungue asoma por otras
zonas. Tiene prestaciones de frescura y

solidez, aunque algo mds aromadtica, com-
parables a las de la Xarello.

De cara al futuro, el avance del vifiedo
hacia zonas elevadas del norte y, sobre to-
do, las nuevas variedades surgidas del
proyecto de recuperacién de uvas autdc-
tonas de Familia Torres, aportaran (ya lo
hacen) novedades de interés. Se ensaya
sobre todo con uvas capaces de dar resul-
tados enoldgicos de relieve con el nuevo
clima. Los nuevos nombres, como la blan-
ca Forcada, se incorporan con presteza al
catdlogo de variedades comerciales, paso
previo a su uso en vinos destinados al
€onsumo y a su incorporacién como auto-
rizadas en las denominaciones de origen.

Invasiones
medilerraneas

Otro tanto se puede decir de la mallor-
quina Prensal, mds delicada en aromas,
pero con una acidez razonable teniendo
en cuenta las circunstancias de cultivo.
En Baleares se conservo la tradicién de
dulce de Moscatel y se impusieron las
variedades invasoras (y a veces vinos fo-
raneos que olvidaban citar su origen), en
especial Chardonnay y también Viognier,
junto a Macabeo, que llegé antes, tras la
filoxera. Los blancos de Bodegas Ribas,
Ribas y Si¢, son la mejor expresién de la
autdctona Prensal, casi varietal el prime-
o (recibe aportacién de otra autdctona,
Gird Gros), con Viognier como tercera pa-
ta el segundo. En Banyalbufar, en las la-
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deras de la sierra Tramuntana, se recu-
pera su peculiar Malvasia, origen de his-
tdricos vinos dulces, favoritos de ilustres
visitantes, los primeros turistas de las is-
las, y citados por autores del siglo XIX.

St en Mallorca las variedades interna-
cionales satisfacfan la demanda de tu-
ristas modernos, en la Comunidad Va-
lenciana ocurrfa algo parecido, pero para
competir en las grandes superficies de
toda Europa. Mandaba el Grao de Valen-
cia, punto de partida de exportaciones
masivas de vinos valencianos, murcia-
nos, manchegos e incluso de origenes
mas lejanos, y sede de las grandes casas
de la region.

Las necesidades de esas exportadoras
arrinconaron a las uvas locales e incluso
a zonas enteras, como Alto Turia, recon-
dita comarca de montafia, subzona de la
DO Valencia, perjudicada por el tamafio
reducido de sus vifias, de dificil mecani-
zacién y por ende poco rentables, y por
las dificultades de transporte. La peque-
fla comarca del Alto Turia es el principal
reducto de una gran variedad blanca
mediterrdnea, Merseguera. Llamada Es-
quitxagos en el sur de Catalufia, aparece
en toda la regidén levantina, incluidas las
denominaciones de origen murcianas.
Da vinos ligeros y frescos con peculiares
y sutiles aromas de flores blancas y al-
mendra cruda. Toni Sarrién, propietario
de Bodega Mustiguillo, muestra en su
varietal Finca Calvestra y en Mestizaje,
con mezcla de Malvasfa y Viognier, am-
bos sin denominacién de origen, el po-
tencial de excelencia de esa variedad.

Algo mas al sur, la DO Utiel-Requena
es territorio de la tinta Bobal y, de forma
minoritaria, de otras variedades invaso-
ras, sobre todo tintas. Sin embargo, hay
una isla de blanco, el extenso término de
Requena, con una produccién nada des-
defiable, sobre todo de Macabeo, con
destino a la elaboracién de cava. Reque-
na es una subzona de la DO Cava y ha
tenido un largo litigio, culminado con
éxito en 2024, para que fuera designada
por el nombre del municipio. Acttian en
la subzona siete bodegas que producen
ocho millones y medio de botellas de ca-
va a partir de unas cuatromil hectdreas
de vifiedo inscrito en la DO Cava.

La comarca vecina, Valentino, mas pro-
xima a la capital y con menor altitud, se
superpone con la subzona Moscatel de
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Si6 ‘23
VT MALLORCA. BODEGUES RIBAS
459 PREMSAL BLANCO, 35% GIRO ROS, 20% VIOGNIER;
PARCIALMENTE FERMENTADO Y 5 MESES CON SUS LIAS EN
BARRICAS DE ROBLE FRANCES DE 500 LITROS; GIRO ROS
Y VIOGNIER 5 MESES EN BARRICAS NUEVAS DE ROBLE
FRANCES. 12.253 BOTELLAS. 22,50 €

Variedades locales con un bien medido refuerzo

de Viognier. Sugestivo en la nariz, con cierta
complejidad; sutiles aromas de frutas carnosas maduras,
monte bajo y almendra cruda. Muy bien paso de boca,
Vvivo, suave, fluido, seco, sabroso, expresivo, fino.

Quibia ‘23

MALLORCA, SIN IGP

AN NEGRA VITICULTORS ’ )

PREMSAL Y GIRO ROS; 3 MESES SOBRE LIAS EN DEPOSITO

DE ACERO DE 7.000 LITROS. 60.000 BOTELLAS. 18 €
Pensado para cierta longevidad. Aromas frutales
de buena madurez (fruta blanca), tonos de monte

bajo y presencia notable de levaduras frescas (panaderia).

Buen paso de boca, fluido y suave, acidez suficiente,

seco, bien dotado de sabores, notas tostadas.

Mauro ‘23

VT CASTILLA Y LEON
BODEGAS MAURO 5
GODELLO DE EL BIERZO; FERMENTACION Y 9 MESES
EN BARRICAS DE ROBLE FRANCES DE 500 LITROS. 50 €
Se hace grande a partir de dos o tres anos de
evolucion en la botella. Aromas frutales sencillos
(fruta de hueso, pétalos secos de flores blancas), notas
ahumadas y minerales. Excelente equilibrio, cierto cuerpo,
centro glicérico, viva acidez, seco, sabroso, amplio.

0 Chan de Prieto Pariente ‘23

DO BIERZO

BODEGAS PRIETO PARIENTE

GODELLO; FERMENTADO EN DEPOSITO Y EN BARRICAS

USADAS DE ROBLE FRANCES DE 500 LITROS. 16 €
Espectacular estreno berciano de los autores de
José Pariente. Nariz compleja, con muchos matices

gue aun va a desarrollar; fruta blanca y de hueso,

ahumados, toque de almendra cruda. Con cuerpo,

glicérico, fresca acidez, suave, seco, sabroso, amplio.

El Zarzal ‘22

DO BIERZO

BODEGAS EMILIO MORO

GODELLO; 8 MESES EN FUDRES DE ROBLE FRANCES
DE 2.5500 LITROS, DE 12 A 24 EN BOTELLERO
70.000 BOTELLAS. 16,50 €

Buena interpretacion del Godello berciano, crece

en la botella. Delicado, no muy intenso pero fino
y rico en matices sobre base de fruta de hueso madura,
notas de maderas finas, panaderia y monte bajo.
Fresco, suave, fluido, seco, sabroso, serio.

TEGRING
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Losada ‘23

DO BIERZO
LOSADA VINOS DE FINCA )
GODELITO; 6 MESES SOBRE LIAS EN FUDR‘ES DE ROBLE
FRANCES, HUEVOS DE HORMIGON Y DEPOSITO DE ACERO
40.000 BOTELLAS. 15,50 €
Expresivo en la nariz, algo falto de pegada en la
boca; esta joven. Finos aromas de fruta madura
(fruta de hueso, flores blancas) y de trabajo con lias
(lacteos, panaderia), fondos minerales. Ligero, fresco,
seco, suave, bastante expresivo en los aromas.

*

Peregrino ‘23
DO LEON. GORDONZELLO
ALBARIN. 6 €

La nueva cara del Albarin leonés, fragante,

con caracter y prestancia. Aromas amplios de
frutas de hueso maduras, tonos de pétalos secos
de flores blancas, nota de almendra blanca.
Cierto cuerpo, centro glicérico, buena acidez, suave,
sabroso, amplio.

1 4 L] L] L3
Marqués de Riscal Limousin ‘22
GRAN VINO DE RUEDA. DO RUEDA )

BODEGAS DE LOS HEREDEROS DEL MARQUES DE RISCAL
VERDEJO; 6 MESES EN BARRICAS FUDRES DE ROBLE
FRANCES. 20 €

Seguramente la mejor interpretacion de Verdejo

con crianza en madera. Ensamblado, cierta
complejidad; frutas de hueso maduras, almendra,
madera blanca, finos tonos de hidrocarburos.
Estructura, equilibrio, fresca acidez, seco, sabroso,
expresivo, sugestivo.

Finca Montico ‘22

GRAN VINO DE RUEDA. DO RUEDA

BODEGAS DE LOS HEREDEROS DEL MARQUES DE RISCAL
VERDEJO; CRIANZA SOBRE LIAS EN DEPOSITO Y EN FUDRES
DE ROBLE FRANCES. 16,50 €

Aromatico, mucho caracter, equilibrado, rotundo.

Marcados rasgos minerales (pedernal, fésforo)
sobre base de fruta bien madura, tonos herbaceos
frescos, notas de monte bajo. Con cuerpo y sensacion
de consistencia, vivo, seco, sabroso, amplio, largo.

José Pariente ‘23

DO RUEDA )
BODEGAS JOSE PARIENTE ’
VERDEJO; FERMENTACION Y 4 MESES SOBRE LIAS
EN DEPOSITOS DE ACERO Y HORMIGON Y TINTOS
DEROBLE. 11 €
Referencia firme de Verdejo auténtico, sin
maguillaje. Aroma potente varietal, notas de
frutas de hueso y herbaceas frescas, recuerdos
de heno segado, toque de hinojo. Serio en la boca,
cierto cuerpo, equilibrado, fresca acidez, suave, seco,
rotundo en sabores.
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Excellens ‘23

DO RUEDA : :
BODEGAS MARQUES DE CACERES
SAUVIGNON BLANC; 3 MESES EN DEPOSITO
CON SUS LIASFINAS. 10 €
Fina expresion de Sauvignon Blanc de Rueda,
con caracter, sin afeites aromaticos comerciales.
Aromas de fruta madura, tonos herbaceos finos,
fondo de fruta tropical, notas minerales (silex).
Cuerpo medio-ligero, suave, fresco, fluido, equilibrado.

Blanco Nieva Pie Franco ‘23

DO RUEDA
BODEGAS BLANCO NIEVA
VERDEJO; 3 MESES EN BOTELLERO
25.000 BOTELLAS. 13,50 €

Expresion de las viejas vinas prefiloxéricas de

la Rueda segoviana. Marcados y finos rasgos
minerales (fésforo, pizarra, hierro) bien conjuntados
con recuerdos de frutas de hueso maduras (melocoton
de vifa). Estructurado, equilibrado, fresco, seco, serio.

Flavus “18

VT CASTILLA Y LEON
BODEGAS HERMANOS SASTRE
JAEN CASTELLANO; 10 MESES EN BARRICA,
5 ANOS EN BOTELLERO. 2.472 BOTELLAS. 60 €
Un buen blanco de la Ribera sin denominacion de
origen por culpa de una antigua variedad de uva.
Camino de interés, complejo aungue aun se hace notar
la madera (se modera en cosechas posteriores).
Fresco, equilibrado, amplio, rotundo, expresivo.

Tr3smano ‘22

DO RIBERA DEL DUERO
LAGAR DE PROVENTUS .
ALBILLO MAYOR; 8 MESES EN BARRICA CON SUS LIAS
1.644 BOTELLAS. 45 €
Madurez de fruta, varietal directo, sin enmascarar.
Sobrios y delicados aromas de fruta blanca, notas
herbaceas frescas, apunte de monte bajo (hierbas
aromaticas). Buen equilibrio en la boca, cuerpo medio,
fresca acidez, madera conjuntada, sabroso, vivo.

Aalto Fuente de

las Hontanillas ‘22

VT CASTILLA Y LEON
AALTO BODEGAS Y VINEDOS
ALBILLO MAYOR Y VERDEJO; 11 MESES EN BARRICAS
DE ROBLE FRANCES. 7.000 BOTELLAS. 45 €
En este caso es la Verdejo la que deja al vino
fuera de la ley riberefia. Mal negocio: fino siendo
joven, con gran futuro. Aromas frutales de buena
madurez, barrica nueva de calidad, notas minerales.
Solido, fresco, equilibrado, seco, rotundo en sabores,
amplio.

:
é
é
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La Malvar de :
Mas Que Vinos 23
VT CASTILLA

BODEGAS MAS QUE VINOS

MALVAR; FERMENTADO Y 4 MESES SOBRE LIAS EN TINAJAS
DE BARRO Y BARRICAS DE ROBLE FRANCES. 17,50 €

Fino, con caracter, fresco. Mas delicado que

intenso en la nariz pero conjuntado y con matices
finos de fruta fresca, tonos herbaceos y toques de
hinojo y albahaca. Buen paso de boca, fluido, fresco,
suave, seco, bien dotado de sabores, amplio, sugestivo.

Guadianeja

Airén Encascado ‘23
VT CASTILLA
VINICOLA DE CASTILLA
AIREN; FERMENTADO CON SUS PIELES. 9 €
Elaboracion tradicional para revelar matices de
finura en viejas vifas de Airén. Sencillos aromas
frutales, recuerdos de peras amarillas y manzana,
notas de hierbas aromaticas. Con prestancia en la boca,
cierto cuerpo, bien ajustada acidez, seco, sabroso, frutal.

Fino CB

FINO. DO MONTILLA-MORILES

ALVEAR

PEDRO XIMENEZ; SIN ADICION DE ALCOHOL. 6 ANOS EN
BOTAS DE ROBLE, SISTEMA DE CRIADERAS Y SOLERA. 8 €

Bien marcado perfil de fino de Montilla-Moriles,
rotundo y mineral. Aromas de crianza bien definido,
tonos de almendra ligeramente tostada, fino recuerdo
de levaduras de flor, fondo mineral marcado (tiza).
Muy suave y muy seco, rotundo en sabores, amplio.

Fresquito Vino de Tinaja ‘22
DO MONTILLA-MORILES
PEREZ BARQUERO
PEDRO XIMENEZ; 8-10 MESES BAJO VELO EN TINAJAS
DE BARRO. 10 €
Con caracter; dominan los rasgos de crianza bajo
velo pero mantiene recuerdos del vino base.
Aromas de levaduras frescas, tonos de panaderia y
frutos secos, fondo de tiza y manzana madura. Cuerpo
medio-ligero, equilibrado, suave, seco, aromatico.

La Goya

MANZANILLA PASADA
DO MANZANILLA DE SANLUCAR DE BARRAMEDA
DELGADO ZULETA
PALOMINO. 7 ANOS EN BOTAS DE ROBLE, SISTEMA
DE CRIADERAS Y SOLERA. 8 €
Desarrollada, compleja, elegante. Muchos matices
de crianza, con recuerdos de marismas, yodo
y frutos secos (almendra cruda), notas de cal y yodo.
Armonia en la boca, ligera, muy suave, seca, rotunda
en sabores, amplia en aromas, largo final.
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Valencia y es la Moscatel la variedad
blanca mas abundante, aunque en la par-
te norte se puede encontrar Merseguera.
Las bodegas de esta zona buscan su via
en la elaboracién de aromaticos blancos
secos (y espumosos) de Moscatel.

En el sur, la subzona Clariano de la DO
Valencia es la puerta del Altiplano Levan-
tino. Zona con vocacién de tintos, explora
la recuperacién de variedades autdctonas,
sobre todo con Verdil, Planta Nova y la
peculiar y muy minoritaria Tortos{, pero
comparte con Valentino todo un catdlogo
de variedades, nacionales e internaciona-
les, y no se puede decir que tenga blancos
que respondan a un estilo definido.

Otro tanto ocurre con las zonas del Al-
tiplano, el interior de la DO Alicante (la
zona costera es territorio de Moscatel),
Yecla, Jumilla y Almansa, una regién
con dominio casi monocorde de Monas-
trell. En blancas abunda la Viura-Maca-
beo algo mds que otras (Airén, Pedro Xi-
meénez, uvas fordneas), aunque hay cier-
ta tendencia a alegrar sus blancos, que
no son el capftulo mds brillante, con co-
merciales aportaciones de Moscatel.

Dos meselas

Si hubiera que sefialar un rasgo entre los
muchos que distinguen a las dos mese-
tas, el vifiedo y sus variedades de uva, ast
como sus vinos, serfan definitorios. En la
cuenca del Duero se suceden tres varie-
dades blancas dominantes, Albillo, Ver-
dejo y Malvasia, con el afiadido de Gode-
llo enla DO Bierzo y Albarin enla DO Le-
on. La DO Ribera del Duero amplié en
2019 su paleta de vinos con la incorpo-
racién de los blancos. Establece que sean
elaborados a partir de la variedad Albillo
Mayor, que hasta entonces entraba en la
férmula varietal de tintos y claretes.

Es un capitulo en desarrollo construi-
do a partir de una variedad que da vinos
con viva acidez pero muy poco expresi-
vos en los aromas y bastante ligeros. Los
blancos riberefios han surgido como
hongos pero, por el momento, da mas
alegrfas algin vino de otras variedades,
sobre todo el Flavus de Bodegas Herma-
nos Sastre, varietal de Jaén Castellano,
de lo mejor de la zona, sin sello de la de-
nominacién de origen, como el nuevo
Aalto en el que el pecado es la interven-
cién de Verdejo. La Ribera tuvo la tenta-
cién de abrir el campo a uvas de toda
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procedencia pero al final opté por un
cierto integrismo y se eché en brazos de
la sobria Albillo, en la que, por cierto, po-
cos entre los grandes confian.

Aguas abajo del Duero empieza el te-
rritorio de Verdejo, la DO Rueda, a la que
acuden desde hace tiempo muchas bo-
degas de la Ribera del Duero a elaborar
su vino blanco. Algunas montaron bode-
ga, otras marcharon a horizontes mas
lejanos. Los blancos de Rueda viven su
mejor momento comercial pero en los
ultimos tiempos concita el rechazo de
ciertos sectores que le reprochan lo que
llaman verdejeo, la fragancia comercial
mas propia de Sauvignon Blanc (piel de
melocotdn, pis de gato) con la que se
pretendia ilustrar la sobriedad de la va-
riedad castellana. Sin entrar en las fra-
gancias comerciales, hay dos tipos de vi-
nos finos de Verdejo bien diferentes; la
mayoria responden a ese perfil aromati-
co herbdceo fresco, en los suelos pizarro-
sos de la zona segoviana (Nieva y alrede-
dores) y algunos terrenos arenosos del
centro de la comarca, dan rasgos mine-
rales muy finos, con recuerdos de peder-
nal y fésforo junto a los de frutas de
hueso y herbdceos.

Los mejores se mantienen fieles a esos
caracteres singulares. Algunos defienden
la mezcla de Macabeo, variedad que fue
abundante, como el Palomino, pero esta
en franco retroceso. La segunda variedad
de la zona, Sauvignon Blanc, no da resul-
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tados espectaculares aunque también se
ven matices a los dominantes recuerdos
de pis de gato y frutas exdticas.

También la DO Rueda amplié, en ve-
rano de 2024, la paleta de variedades
con la incorporacién de nada menos que
seis nuevas uvas blancas (y dos tintas):
Garnacha Blanca, Gewlrztraminer,
Moscatel de Alejandria y de Grano Me-
nudo, Riesling y 1a Godello de moda. La
ultima provocd reacciones dentro y fue-
ra de la zona, con voces que no entien-
den que pinta la uva gallega en las am-
plias terrazas que vierten al Duero, pero
el argumento sirve para casi todas las
demds y para otras previamente autori-
zadas, como Chardonnay y Viognier.

Finalmente, en la vecina DO Toro, que
también abrid recientemente la puerta a
los blancos, y en la DO Tierra del Vino de
Zamora exploran las posibilidades de la
Malvasfa Castellana, también llamada
Dona Blanca, como en Galicia, presente
sobre todo mezclada en vifiedos viejos,
lo mismo que las Verdejo y los dos Albi-
llo. La familia Garcfa Montafia (Bodegas
Mauro) ha elaborado un malvasfa nota-
ble, sin sello de la DO Toro.

En las zonas periféricas también cre-
cen los blancos: con Godello en el Bierzo,
que es ribera del Sil y no cuenca del
Duero, Albarin y Verdejo en la DO Ledn;
Malvasia Castellana, con Verdejo y otras,
en la DO Arribes del Duero. En Sierra de
Salamanca se ha descubierto una autéc-
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tona, Rufete Serrano, muy mezclada con
tintas, con Viura y con Palomino. Albillo
Real es la tinica uva blanca autorizada
en una DO Cebreros (y la destacada en
las comarcas hermanas de la DO Mén-
trida y la subzona de San Martin de la
DO Vinos de Madrid), aunque parece
mas ocupada en desarrollar el potencial
indudable de sus tintos de Garnacha.

Mar de Airén

Al sur de Guadarrama, las casi 200.000
hectdreas de Airén lo dicen todo solo
con exponer el numero. Sélo le discuten
el dominio dictatorial la Blanca Cayeta-
na en Extremadura, las variedades inter-
nacionales, de desigual distribucién y al-
gunas peculiaridades, pero la meseta sur
y Extremadura constituyen un mar de
Airén productor de vinos que en gran
parte van destinados a la destilacién, lo
mismo que buena parte del vino extre-

mefio; la manchega Tomelloso y la ex-
tremefia Almendralejo se disputan des-
de hace décadas el titulo de mayor pro-
ductor de alcohol vinico del mundo.
Entre las peculiaridades cabe destacar
la interesante uva autéctona Malvar, que
se da sobre todo en la DO Vinos de Ma-
drid y en su vecina, la DO Mondéjar. El
mejor ejemplo no estd en ninguna de las
dos. La Malvar de Ercavio, de Bodegas
Mas Que Vinos, no tiene sello de deno-
minacién de origen. Ese vino tiene dos
madres, Margarita Madrigal y Alexandra

Schmedes, y un padre, Gonzalo Rodri-
guez, que al mismo tiempo que desarro-
lla su Malvar clama contra el arranque
de las viejas vifias de Airén y defiende la
calidad de los vinos elaborados con ella.
Los vinos de Malvar y de Airén pare-
cen parientes cercanos, aunque los de la
primera son algo mds expresivos en aro-
mas, con un grato toque de hinojo, y tie-
nen un punto mas de frescura. De todas
formas, los que saben sostienen que la
Airén acusa las inercias productivas de
muchos afios y que no ha dicho su ulti-
ma palabra en cuanto a calidad. Un su-
gestivo airén encascado (elaborado con
sus hollejos, pero no es un vino naranja)
de Vinicola de Castilla, elaborado bajo
las directrices de José Hidalgo Togores,
puede mostrar un camino de interes,
desde luego muy por encima de crianzas
en barrica o en tinaja de barro. Tampoco
sale con el sello de la DO La Mancha.

Finos y vinos de linaja
Andalucta es tierra de blancos. Las cuatro
variedades principales de las denomina-
ciones de origen histdricas, Palomino en
Jerez y Manzanilla de Sanlucar, Zalema
en Condado de Huelva, Pedro Ximénez en
Montilla-Moriles y Moscatel en Mdlaga,
suman mas de 14.000 de las poco mds de
24.000 hectdreas de vifiedo andaluz. Las
denominaciones de origen restantes, Sie-
rras de Mdlaga y Granada, como la mayor
parte de las comarcas vinicolas menores,
se orientan sobre todo a vinos tintos.

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

Alguna, como el norte de Jaén, es una
suerte de prolongacién de la meseta
manchega, con Airén y Cencibel como
protagonistas; otras se decantaron por
variedades internacionales, caso de Sie-
rras de Mdlaga, que es una especie de
ONU varietal. En Granada y Almeria
buscan sus respectivos caminos en un
desarrollo atun incipiente en el que no se
vislumbra un objetivo claro. S{ se ve bas-
tante mas nitido el de Vinos de la Tierra
de C&diz, practicamente monocorde en
vinos tintos, con la excepcién del mas
famoso blanco joven de la regién, Barba-
dillo, y algiin otro de menor relieve.

Fuera de esas excepciones, Andalucfa
es tierra de blancos, entendidos como los
elaborados a partir de uva blanca. Las
singularidades de las vendimias, elabo-
raciones y crianzas dan a los vinos tonos
que van desde el amarillo pajizo muy pa-
lido, casi sin color, hasta el negro cerrado,
impenetrable por la luz, pasando por to-
nos dorados, oro viejo, ambar, castafio y
caoba de distintas intensidades.

Entre los generosos con aspecto de
blanco, las manzanillas, finos, condado
palido y otros similares, se encuentran
los que muchos consideran algunos de
los mejores vinos blancos del mundo.
Vinos ligeros, muy suaves, de baja aci-
dez, muy secos y equilibrados y con los
aromas singulares que les confiere la
crianza bioldgica y los convierte en vi-
nos unicos que deberfan tener y poco a
poco han conquistado un sitio en la me-
sa y no solo en el aperitivo.

Los vinos blancos jévenes andaluces
nacieron en Sanlicar de Barrameda en la
cosecha '75, al amparo de la aplicacién de
modermas técnicas de elaboracion (acero
inoxidable, equipos de frio, mostos muy
refinados) que también proporcionaron
una materia prima mads depurada para la
elaboracién de finos y manzanillas. Este
tipo de vino nunca entrd en la DO Jerez y
en Manzanilla de Sanlicar, pero su éxito
comercial movid a otras zonas, primero la
DO Montilla-Moriles y después la DO
Condado de Huelva, que en los ochenta
lanzaron sus varietales jévenes de Pedro
Ximénez y Zalema, respectivamente.

Ninguna de esas tres variedades, Palo-
mino, Pedro Ximénez y Zalema, ofrecen
grandes prestaciones aromadticas y tam-
bién son vinos bastante justos en acidez.
Son rasgos adecuados para las crianzas de
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Tio Pepe en Rama
FINO EN RAMA. DO JEREZ-XERES-SHERRY
GONZALEZ BYASS
PALOMINO. 6 ANOS EN BOTAS DE ROBLE,
SISTEMA DE CRIADERAS Y SOLERA. 19 €
Destacado entre ese tipo relativamente nuevo
de finos embotellados sin filtrar. Expresivo
y elegante, muchos matices de crianza (especias,
levaduras vivas, frutos secos) sobre fondos minerales
(cal). Ligero y muy suave, seco, rotundo, amplio.

Fino Quinta
FINO. DO JEREZ-XERES-SHERRY
OSBORNE .
PALOMINO. 5 ANOS EN BOTAS DE ROBLE,
SISTEMA DE CRIADERAS Y SOLERA. 7,50 €
Expresion del caracter singular de los finos
de El Puerto de Santa Maria. Marcados rasgos
minerales (finos hidrocarburos, yodo, recuerdo de
calafate), notas de frutos secos. Ligero y muy
suave, seco, rotundo en sabores, fino toque salino,
amplio, largo.

Barbadillo ‘24

VT CADIZ
BODEGAS BARBADILLO
PALOMINO. 5 €
En las Ultimas cosechas han encontrado insolitos
matices aromaticos a la habitual sobriedad
de la uva Palomino. Recuerdos de frutas blancas
maduras, toque de manzana, tonos herbaceos frescos.
Facil paso de boca, suave, seco, amable.

El Grifo

y 1 4
Malvasia Lias ‘18
DO LANZAROTE
EL GRIFO )
MALVASIA VOLCANICA, 24 MESES EN BARRICA CON
SUS LIAS, 24 EN BOTELLERO. 19.000 BOTELLAS. 21 €
Mucho caracter, fino, atractivo. Nariz amplia y
bien desarrollada; aromas de frutas de hueso
maduras, marcados y finos rasgos minerales (mineral
de hierro, magma). Buen paso de boca, cierto cuerpo,
acidez suficiente, suave, seco, sabroso, amplio,
sugestivo.

los vinos generosos pero que marcan mu-
cho el perfil de los blancos del afio, vinos
de paso facil, suaves y poco expresivos.
Esas carencias han dado lugar en una
etapa muy reciente a un paso interme-
dio, el de los vinos blancos sometidos a
un breve periodo de crianza bajo velo de
flor, en botas de roble o en tinajas de ba-
rro. Se busca dar apuntes de la crianza
de los finos sin perder los sutiles rasgos
frutales, notas de manzana, del vino del
afio. No tienen el encanto del mestizaje,
por ejemplo, de los finos amontillados,
un paso intermedio mucho mds sugesti-
VO, PELO SON gratos y parecen tener éxito.
Para algunos, son el futuro de esas zo-
nas, una valoracién un tanto excesiva.

Exolicos a la sombr:

del volcan

Este recorrido por la geograffa espafiola
del vino blanco se iniciaba en Galicia, sin
duda una reserva impagable de varieda-
des de uva singulares y vinos con mu-
cho cardcter. Esa cualidad de reservorio
queda, sin embargo, palida ante el cata-
logo auin no del todo estudiado ni apro-
vechado, que ofrecen las islas Canarias.
El archipiélago fue estacién intermedia,
parada de aclimatacién, de las varieda-
des de uva que se exportaron para la co-
lonizacién viticola de América.
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Llevaron sélo camino de ida. Se plan-
taban en botdnicos y vifiedos canarios
antes de atravesar el Atlantico en una
ruta que no tenfa retorno por lo que Ca-
narias quedd libre de la plaga de la filo-
xera. Viajaron variedades de todo tipo y
algunas desaparecieron con las plagas
americanas de sus regiones de origen y
se conservaron en las islas, muchas ve-
ces con otros nombres y en la mayor
parte de los casos mezcladas en los pe-
querios vifiedos (a veces emparrados en
torno a otros cultivos) destinados al con-
sumo de los propios campesinos, que
afladian nuevas plantas tomadas de
aquiy de alld en funcién de sus gustos o
necesidades.

Eso ha dado lugar a un amplio cata-
logo de variedades que suman a sus

N DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

rasgos el influjo, quizd dudoso, de la
plantacién pie franco, sin portainjertos,
y el mds constatable del suelo volcdni-
co. En el conjunto de las islas el capi-
tulo mas importante del catdlogo va-
rietal es el que se designa como «resto
de variedades» (unas 3.400 hectdreas
en un total de 8.600) en el que caben
todas esas vifias de uvas no bien iden-
tificadas. En el resto, la mds abundante
entre las blancas con casi 1.500 hectd-
reas es Listan Blanco, que podria ser
una versién de Palomino pero no esta
nada claro, seguida de una singular
Malvasia Volcdnica que suma en tor-
no a mil hectdreas vy, lejos, las casi
doscientas de Vijariego, también lla-
mada Bijiriego y Diego, valorada como
la mas «autdctonan.

Los vinos de Listan son mds bien sen-
cillos en los aromas, de baja acidez y
buen paso de boca. Los de Vijariego son
mds aromaticos, con rasgos florales y
herbaceos y notas minerales del suelo
(hierro) y del ambiente (yodo). Los de
Malvasfa Volcdnica (algunos distinguen
otro tipo, la Malvasia Aromadtica) son
muy sugestivos, con aromas de frutas de
hueso y un marcado tono mineral que,
en efecto, evoca sensaciones de piedra
volcdnica. Destacan los blancos recien-
tes de El Grifo, en la DO Lanzarote. M
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V \ A EN
UNA BOTELLA
MARIA PILAR MOLESTINA

Oportunidades
y atractivos

mpieza un nuevo afo y con €l se disparan las previsiones del sector, la busqueda de tendencias y los andlisis que nos lleven
a entender por dénde va a ir este 2025. Harta de preguntar, leer comentarios y comprobar datos contrastables porque, al final,
las respuestas y conclusiones obtenidas (con ligeras variaciones que no afectan al resultado) son una cancioncilla que no
ha variado en los tltimos afios y se repite sin grandes novedades, recurro a la inteligencia artificial y al chat GPT para ver qué me
cuenta, qué se espera en este mundillo para un futuro cercano. Aqui, sin sorpresas, veo algunos temas candentes, pero también de

sobra conocidos.

El consumo de vino ha decaido en todo
el mundo primordialmente por temas
relacionados con la salud. Cada vez son
mas los consumidores que reducen o
evitan su consumo a cambio de tener
mejor salud. Muchos famosos han cam-
biado sus habitos de consumo o directa-
mente lo han abandonado para tener un
«estilo de vida mads saludable».

Gisele Btindchen lleva ya tres afios sin
probar una gota de alcohol. Jennifer Lé-
pez, Bella Hadid, el actor de Harry Potter,
Daniel Radcliff, la cantante Adele, etcé-
tera ya no prueban ningun alcohol para
mejorar su estilo de vida y no porque ha-
yan tenido problemas derivados del con-
sumo abusivo, aunque alguno de ellos ha
confesado algun desliz. Y, esto, dicho en
los altavoces de las redes sociales y los
medios, amplifica el mantra que ha sido
bautizado como sober California.

La sobriedad monacal es lo guay y en
el sector europeo nos limitamos a hablar
sesudamente de que el consumo mode-
rado es saludable, previene enfermeda-
des cardfacas, aumenta los niveles de
Omega 3, previene la artrosis, reduce el
riesgo de padecer cancer, ralentiza el en-
vejecimiento, protege la piel, es un po-
tenciador para nuestro cerebro y hace la
vida mas feliz. Resumen: aburrido. jEco
en redes sociales? Uno o ninguno.

Claramente, hay que cambiar la estra-
tegia y buscar una Gisele Biindchen,
Jennifer Lépez, Demi Lobato o Tom Ho-
lland que beban vino con alegria y sin
remordimientos en lugar de investiga-
dores y médicos que avalen lo anterior
siempre y cuando sea un consumo con
moderacién porque esto no tiene gla-
mour ni gancho alguno.

riedad e impostura. Hay que acercarse a
la juventud con el mismo lenguaje que
ellos manejan. Se impone una revisién
de la comunicacion.

Volviendo a lo que cuenta el chat GPT
para 2025, ve algunas tendencias poten-
ciales en el incremento de vinos sin al-
cohol como introductor a una cultura

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

dio no sabe de marcas y no domina mas
que las mas populares o publicitadas por
lo que en el mercado actual, se estd po-
niendo el acento en las variedades de
uva y, entre ellas, las menos tradiciona-
les triunfardn porque cuentan con el
factor de la novedad, el descubrimiento
y la originalidad.
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Quizas es el momento de incorporar
elaboraciones de variedades minori-
tarias que se abandonaron hace afios
porque la mayorfa de las recuperadas
tienen un ciclo mds largo, tardan mas
en madurar y dan menos grado. Hasta
hace poco, la uva se pagaba segun
kilo/grado y hoy las preferencias van
precisamente por las caracteristicas de-
nostadas hace afios. Ademas, al ser tan
locales y exclusivas de determinados
pagos, ganan en valor diferenciador y se
apartan del gusto popular, lo que con-
fiere un halo de exclusividad apartado
de gustos globalizados.

El trabajo de recuperacién de varie-
dades para elaborar es muy lento y
tras pasar todos los filtros, la comercia-
lizacion es compleja, pero parece que
esta s{ es tendencia mundial. Al igual
que procesos mds novedosos para el
consumidor potencial como la fermen-
tacién en dnforas, vinos sin filtrar, o
micro vinificaciones que hablan de ex-
clusividad.

!

Que vinos eco-friendly son algo que
no tiene vuelta atrds no ofrece ya ningu-
na duda. Las prdcticas sostenibles pue-
den convertirse en uno de los argumen-
tos mas importantes en la produccién y

MENSAJE EN UNA BOTELLA

el consumo de vino por lo que la soste-
nibilidad pasard a ser un factor priorita-
rio en los préximos afios. Lo mds impor-
tante es que este enfoque sea compro-
bable y esté avalado de algin modo por
un organismo fiable.

Las ofertas premium no dejan de te-
ner su importancia en el sector que
ocupa el pico de la pirdmide, lo que obli-
ga a otra vuelta de tuerca mds con vi-
nos especiales y exclusivos que sean as-
piracionales para el consumidor medio
y tiren del consumo general. Siempre
debe existir la alta costura para que vi-
va el pret-a-porter.

Una cosa que el chat GPT destaca es
la necesidad de crear nuevas experien-
cias vinicolas. Incide en que las bodegas
deben ofrecer experiencias mds casual y
sociales. Entiende que es mds importan-
te poner el foco en la diversién y el relax
que en la cata o la formacién vinicola.
Convertir el sector vino en disfrute ayu-
dard a que florezca el consumo. Algo en
lo que pensar. |
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| debate, enriquecedor, so-

bre el tipo de vinos, estd en-

cima de la mesa, incluidas

las de los restaurantes. Vi-

nos mas ligeros, frescos, su-
tiles y elegantes. Vinos maduros, de lar-
go recorrido, con capacidad de guarda.
Estas pueden ser las tendencias domi-
nantes de cara al futuro de los vinos de
Jumilla, aunque hay muchos estadios
intermedios. Eso si, todos coinciden en
la importancia absoluta de la variedad
local, la tinta Monastrell, que es como si
la hubieran redescubierto. Y es que con
las virtudes que tiene esta uva, la terce-
ra o cuarta generacién de bodegueros
que se han puesto al mando, saben que
pueden hacer el tipo de vino que deseen.

Pero hagamos un poco de historia.
Cuando se produjo la plaga de la filoxera
en Francia, los comerciantes de aquel pa-
{s no sélo se fueron a elaborar vinos esti-
lo Medoc a Rioja, sino que desembarca-
ron en Jumilla en busca de sus graneles.
Y ha habido firmas francesas en Jumilla
hasta finales de los afios ochenta del si-
glo pasado. Los abuelos y bisabuelos de
la nueva generacién se enriquecieron y
engrandecieron la comarca a base de
esos Vinos que se concentraban en el
puerto de Alicante, dirigidos a la exporta-
cién. Otra ventaja que encontraron es
que cuando llegd 1a filoxera a Espana, los
suelos arenosos, pedregosos y duros del
altiplano, frenaron la progresién del in-
secto, y probablemente Jumilla sea la zo-
na vinicola con mayor cantidad de vifias
prefiloxéricas, o de pie franco (plantadas
sin portainjertos) que hay en el pais.

Eran aquellos vinos en los que se im-
pulsaba que tuvieran mucho color, mu-
cho grado, de doble pasta, que se llama;
y que se vendfan como churros para
mezclar con vinos flojitos que sélo con-
taban con una acidez chirriante, proce-
dentes del norte de Italia y de Francia.
Entraba mucho dinero en Jumilla desde
firmas suizas y alemanas que se encar-
gaban de esas mezclas, intentando ven-
der vinos con cierto equilibrio.

Los padres de la actual generacién
cambiaron el plan. El objetivo era el vino
embotellado, con mucho mas valor afia-
dido. Era a principios de los afios 90. El
equilibrio de los vinos se hacfa en casa,
no en una planta suiza. Se vendimiaba
antes, se descubrié y valord la acidez na-

tural de la Monastrell, se introdujeron
nuevas variedades erréneamente llama-
das mejorantes, fordneas la mayorfa. Se
empez0 a estudiar la composicién de los
suelos, las orientaciones y alturas.

Proyeccion inlernacional
v dé fuluro
En 1994, quitando, algunas pequefias
elaboraciones de la cooperativa BSI de
Jumilla y alguna firma aislada, tan sélo
dos bodegas: Carchelo, con Agapito Rico
y Juan Sierva; y Casa Castillo, impulsada
por Nemesio Vicente y su familia, hacfan
solamente vino embotellado, y encima
de alto nivel. Habfan dado en el clavo. A
partir de ahf todo el mundo se puso a
embotellar. Tal es asi, que en un pleno
del Consejo Regulador de finales de los
90, se propuso con determinacién, aun-
que al final no salid, que no se vendiera
mas vino a granel. Se abrirfa con ello el
camino hacia una denominacién de ori-
gen calificada. Entonces sélo alcanzaba
esa categoria Rioja, luego llegé Priorat.

Priorat, Toro.. y Jumilla. Esa es la tri-
logfa que impulsé para Espafia el gran
gurt internacional del vino de entonces,
Robert Parker, al frente de The Wine Ad-
vocate. Defendfa los vinos concentrados,
cargados de color y de fruta y a la vez ro-
tundos, de bocas poderosas. Nunca un
prescriptor tuvo tanto éxito entre su pu-
blico, el norteamericano; un pafs que es-
taba en una etapa ascendente, a todo
trapo, en el consumo e importacién de
vinos. El efecto rebote del mercado esta-
dounidense llegaba a todo el mundo y
un porcentaje enorme de bodegas de to-
do el planeta se puso a elaborar al gusto
Parker, que lo que realmente interpreta-
ba era el gusto estadounidense, en aquel
momento.

Jumilla se vio claramente beneficiada
y sus ventas en el mercado exterior cre-
cleron exponencialmente, lo que con-
trastaba en cierta medida con un consu-
midor nacional que se dividfa en dos
partes: la de un publico formado y de ni-
vel que valoraba y consumia las nuevas
elaboraciones de Jumilla; y un publico
mdas numeroso que tenfa la imagen an-
tigua de cuando los abuelos hacfan vino
a granel. Precisamente, junto con Toro y
Priorat y algunas zonas vinicolas mas,
que no es necesario comentar aqui, se
consideraban como de segunda.

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

Cambios de estilo

A estas alturas, en 2025, esto ya ha sido
superado. Jumilla a nivel internacional
tiene un excelente prestigio, mientras
que en el mercado nacional un pufiado
de firmas estdn triunfando claramente y
abriendo camino; otras les siguen, tam-
bién con buena presencia en las mesas
de los restaurantes y en las tiendas es-
pecializadas; y un tercer grupo que esta
a punto.

Y lo bueno es que entre medias estd el
debate que se comentaba al principio. La
critica, los prescriptores de opinién, en su
gran mayoria, se han vuelto anti Parker,
es como una contrarreforma. Ahora se
buscan vinos mds ligeros, con menos
madera, mas frutales, de menos extrac-
cién. Estd muy bien, y este cronista que
ha pasado por varias fases de este debate
no estd dispuesto a tirar la primera pie-
dra a nadie, ante el temor de morir lapi-
dado. Pero, jel punto de vista de la ma-
yorfa de critica coincide con el del consu-
midor? el publico norteamericano cuyo
gusto interpretaba Parker ha cambiado
de repente? Y el consumidor espafiol,
amante de esos vinos potentes cargados
de estructura de Rioja Alavesa o de los
clasicos Ribera del Duero, jtambién ha
cambiado de la noche a la mafiana?

Da igual, porque en Jumilla, como en
muchas zonas avanzadas, y esta lo es, se
dan diferentes tendencias y puntos me-
dios. «Afortunadamente», como comen-
ta David Ferraje, de Bodegas Carchelo.
«En estas tierras hay muchos suelos dis-
tintos, muchas alturas y por tanto mu-
chos tipos de vinos, como puede darse
en Rioja, salvando las distancias. Serfa
un problema si todos hiciéramos el mis-
mo tipo de vino», afiade.

Claro que es una gran ventaja, porque
en tiempos de los abuelos sf que todo era
mas o menos el mismo tipo de vino, el
que te pedfan los envasadores de Centro-
europa. Hay corrientes y filosoffas, y para
ello nos hemos puesto en contacto con la
ultima generacion, con los nuevos elabo-
radores de vinos en Jumilla. Unos son
treintafieros y otros mas maduros, pero
representantes de la ultima generacion,
muy renovadora, a la espera de que hijos
o0 sobrinos, tomen el relevo algun dfa.

La bodega Casa Castillo, es una de las
firmas mejor valoradas de la zona, con
criticas excelentes y puntuaciones muy

.www.proensa.com . @proensapuntocom



REPORTAJE

Jumilla a nivel internacional tiene un excelente prestigio.
mientras que en el mercado nacional un punado de firmas

estan triunfando claramente y abriendo camino.
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altas, incluidas las del nuevo Wine Advo-
cate, que ya no pertenece a Parker. La di-
rige José Marfa Vicente. Su abuelo era un
industrial del esparto, una de las riquezas
tradicionales de Jumilla. Su fébrica, como
curiosidad, es el actual Museo del Vino de
la localidad. El comprd la finca Casa Cas-
tillo, pero nunca hizo vino, fue Nemesio
Vicente, su hijo, y padre de José Marfa, el
que arrancé elaborando y embotellando
un vino que ya llamaba la atencién por
su calidad a principios de los noventa.
«Yo dirijo mis vinos a la alta restauracion,
comenta José Marfa Vicente, esta nueva
restauracion se ha refinado mucho, ha re-
chazado las elaboraciones gastronémicas

JOSE MARIA VICENTE

mas pesadas. Exige vinos frescos, fluidos,
con menos crianza en barrica. Prefiero los
vinos mas sencillos, y es que con mucha
madera yo noto que poco a Poco se van
fatigando». Como todos los entrevistados
hace un elogio de la Monastrell. «Su po-
tencial es mucho mayor del que pensa-
bamos. Ya hemos aprendido a domarla y
el resultado es una maravilla. Se pueden
hacer muchos tipos de vinos respetando
la tipicidad de la variedad», afiade.

Aconseja a sus colegas bodegueros que
vayan a comer y beber a sitios importan-
tes gastronémicamente. «<Hay que cono-
cer las tendencias del mercado actual. Si
quieres vender en Can Roca pero nunca
has comido en Can Roca, lo tienes dificil.
Pienso que un productor no puede hacer
un gran vino si no conoce los grandes
vinos mundiales, si no los ha probado
nuncan.

La otra gran firma histérica que em-
botellaba a principios de los noventa, y
también con una calidad extraordinaria,

es Carchelo. La funda Agapito Rico, un
visionario de la época que, asociado con
un empresario local, Juan Sierva, se ha-
cen con una finca en una de las monta-
flas que rodean la ciudad de Jumilla, el
Carche, y ponen en marcha la bodega.

Tercera generacion

Afios después la compra Lorenzo Abe-
1ll&n, que da un nuevo salto, contrata al
endlogo Joaquin Galvez y sigue la pro-
gresién positiva; y ahora, tras la pande-
mia, ha dejado todo en manos de la nue-
va y joven generacion, sus hijos Helio,
Azu y el marido de esta, David Ferraje.
«Realmente nos consideramos tercera
generacion, explica Ferraje, porque Aga-
pito serfa la primera, que representa to-
do un paradigma para Jumilla, el prime-
ro en exportar a Estados Unidos. Le con-
sultamos continuamente».

Defensor rotundo de la Monastrell, uti-
lizan también otras variedades como
Syrah y Garnacha, pero sélo con algunas
parcelas especiales. Exportan el 90 por
ciento de la produccién. «La diversidad,
los diferentes perfiles del vino, es el futu-
ro de la zona, cuenta David. Somos siete
municipios dentro de la denominacién
de origen y cada uno tiene su estilo. Hay
diferentes espacios, diferentes altitudes,
sitios tinicos como El Carche. Yo no hablo
de crianza, sino de afinamiento, en hor-
migén, en grandes fudres, en damajuana,
en fudre de granito, que estamos usando.
Las diferentes generaciones buscamos
cada uno un nuevo perfil».

-

FAMILIA PACHECO
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HELIO Y AZU ABELLAN Y DAVID FERRAJE

Se muestra muy entusiasta con el fu-
turo. «Tenemos un enorme potencial por
explotar, vifias muy viejas, practicamen-
te mil hectdreas de vifiedo en pie franco,
prefiloxérico, que es nuestro gran tesoro
vegetal, que hay que preservar y prote-
ger. Otra de las ventajas, que tenemos,
afade, es que llevamos muchos afios
adaptandonos al clima muy seco, a la se-
quia. Si no hay vifia habra desierto, so-
mos la ultima frontera. Y lo estamos
consiguiendo, vamos muy por delante de
otras zonas que ahora estdn sufriendo».

\daptacion al medio
Elena Pacheco, es la tercera generacion
de Bodegas Vifia Elena, fundada en
1948, a la que se estd incorporando la
cuarta, formada por sus sobrinos, que
participan en todas las tareas de la bo-
dega, mientras que la enologfa la condu-
ce ella. Es una de las firmas mds innova-
doras de la zona. «La experiencia nos ha
ensefiado mucho, explica Pacheco, pri-
mero con las variedades que pusimos,
algunas que se llamaban ‘mejorantes’ y
con el tiempo nos ha dejado claro que la
Monastrell es la mejor; y, a la vez, bus-
cando los suelos 6ptimos, los franco-are-
nosos, arcillo-calcareos, saber dénde no
se pueden poner vifias, y donde si, su
orientacion, su altura, qué pies utiliza-
mos, como enfrentarnos a la sequia, sa-
ber sombrear las cepas. Hemos avanza-
do mucho, y también tenemos una nue-
va generacién que viaja, que cata, que
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Todos coinciden en la importancia absoluta de la variedad
local. la tinta Monastrell. porque con las virtudes que tiene

saben que pueden hacer el tipo de vino que deseen.
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sabe reconocer joyas que tienes en casa
y que de otra forma no habrfas sabido
identificar bien», comenta.

En cuanto al tipo de vinos que elabora,
Elena Pacheco se muestra muy prdctica.
«Los vinos con demasiada madera me
cansan. Los busco mas fluidos, mds lige-
ros, pero eso estd condicionado por la
meteorologia, por la afiada. Ante el es-
trés hidrico buscamos menos extrac-
cién, que sean ligeros, con mayor acidez.
Ahora sf, si aparece una aftada donde
hay mas equilibrio, mas redondez, no re-
nunciamos a hacer vinos mads rotundos,
de guarda», concluye.

De la elaboracién de vino orientado a
la venta local y comarcal, a exportar con
contundencia en Estados Unidos en un
tiempo récord, es la experiencia vivida
por Silvano Garcfa, al frente de la bodega
que lleva su nombre. Aparecié por su ca-
sa un importador de aquel pafs, caté los
vinos, le encantaron y desde entonces
los distribuye con enorme éxito. La bo-
dega la fundé su tio, luego la llevé su pa-
dre y ahora le toca a él, porque la si-
guiente generacién todavia es muy jo-
ven y estd estudiando.

Tras formarse en la Escuela de la Vid
en Madrid, se incorpora a la bodega y
una de sus primeras acciones es recupe-
rar los vinos dulces de Monastrell, que se
habfan ido perdiendo con los afos. «Veo
Jumilla en plena progresién», explica
Garcia, que ademas ejerce, en estos mo-
mentos, de presidente del consejo regu-

SILVANO GARCIA

lador de la DO Jumilla. «Tanto desde el
punto de vista tecnolégico como comer-
cial, quizd nos hemos focalizado mucho
en la exportacién y hemos dejado un po-
co de lado el mercado nacional, donde
tenemos que movernos mas. La Monas-
trell es la base y hacemos con ella rosa-
dos, vinos jévenes, dulces, ecolégicos».
Silvano Garcia se pregunta cémo se-
ran los vinos de la zona dentro de diez o
quince afios, y piensa que, aunque hay
varios estadios intermedios, hay dos
tendencias mas definidas en la DO Ju-
milla, los que son los mas maduros y los
que son mas ligeros. «Son dos estilos
perfectamente compatibles, cuenta, y
no hay que dejarse llevar por las modas
que buscan imponer un tipo de vino so-
bre otro. Tiene que haber uno para cada

momento. Por una parte, vinos mas lige-
ros para darle més fuerza a la variedad;
y por otra, vinos que van directamente a
la gastronomia que necesitan mds es-
tructura, mds grado». Se muestra muy
optimista con el futuro. <En la DO Jumi-
lla hay unos 1.400 viticultores, unos
mas pequefios, que lo hacen por tradi-
ciéon familiar que compatibilizan con
otros trabajos; y otros mas profesionales,
como en todas partes. Las nuevas gene-
raciones necesitan rentabilidad y eso se
conseguirg, sf o si», concluye.

El polencial de Albacete
Los hermanos Cerrdn, Carlos y Juanjo,
son una de las aportaciones mas exitosas
de la DO Jumilla en los ltimos tiempos.
Pertenecen al municipio albacetefio de
Fuentedlamo. En el mundo del vino y del
trabajo de la tierra comienzan con su bis-
abuelo Francisco, que entre otras cosas
planté en 1922 la vifia de El Cerrico. «An-

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

CARLOS CERRON

tes de la guerra habfa en el pueblo 27 bo-
degas para una poblacién de unos mil ha-
bitantes, comenta Carlos Cerrén. En mi
familia se elaboraba vino y se hacfa mu-
chas veces trueque por citricos. Mis pa-
dres, en los afios ochenta eran como los
hippies del pueblo, hablaban ya de agri-
cultura ecoldgica, trafan ideas nuevas. Le
proponen a la cooperativa hacer dos line-
as de embotellado, una para vifiedo viejo
y ecoldgico y otra para los vinos més nor-
males, pero no les hacen caso. Sélo hay
dos tolvas de entrada, afiade, una para
tintos, donde entra lo bueno y lo malo, to-
do; y otra para blancos, igual».

La familia trabaja la ganaderia, hacen
quesos; y desde 2004 se lanzan a la ela-
boracién de vinos, arrancando con unas
dos mil botellas. «Ahora elaboramos
140.000, afiade Carlos Cerrdn, sobre una
demanda de 300.000 botellas, y no nos
interesan las grandes distribuidoras ni la
venta on line, trabajamos con pequefios
distribuidores en ciudades, que van di-
rectamente con los vinos a los restau-
rantes donde nos gusta ir a comer, a ca-
tarlos y ofrecerlos». Trabajan en biodind-
mico, tienen la acreditacién Demeter, y
se declaran fntimos amigos y con la
misma filosoffa que José Marfa Vicente,
de Casa Castillo.

«Hay que interpretar el paisaje de
Fuentedlamo, y hacemos vinos de paraje
y de parcela, comenta Carlos Cerrén. En
esta tierra el dfa es cdlido, la noche frfa,
la piedra calcdrea da uva madura, con
sus frutos rojos. Es la gran ventaja de las
variedades mediterrdneas, que son finas
y sutiles, que tienen mucho tanino, por
eso, si le afiades maderas nuevas que
también van cargadas de taninos, estro-
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peas el vino. La acidez de la Monastrell es muy
buena, y es otra ventajar.

En el cercano pueblecito de Albatana, tam-
bién en la provincia de Albacete, estd dando sus
primeros pasos una pequefia bodeguita con sé-
lo cuatro afios de existencia y que puede ser el
ejemplo del futuro jumillano. Se trata de la fir-
ma Doble Pérez. Al frente estd Jenifer Pérez Pé-
rez, junto con sus dos hermanos. Sus padres
emigraron hace mas de 35 afios a Catalufia,
donde nacié Jenifer y donde estudié enologfa.
Tras trabajar en Tarragona y Penedés decidid
volver a la casa de sus ancestros.

Sus padres mantenian los vifiedos familiares
y vendfan uva a terceros. «<Yo me animeé a venir
para poner en marcha una pequefia bodega, co-
menta la endloga, y luego ha ido viniendo la fa-
milia poco a poco. Hago cinco tipos de vinos y
tan sélo unas tres mil botellas de cada uno. Ade-
mas de la Monastrell en pie franco, tenemos
otras variedades que planté mi padre y que lle-
van ya treinta afios aqui. Busco vinos mas lige-
ros y utilizo tinajas de barro y barricas francesas
de 300 litros de cuarto uso».

DOBLE PEREZ

Fronlera inesperada

Y hemos dejado para el final, la firma que, indu-
dablemente, tanto a nivel nacional como inter-
nacional, ha puesto a Jumilla en el mapa con to-
dos los honores. Cuentan con dos bodegas en la
denominacion de origen: Juan Gil y El Nido, am-
bas pertenecientes a la familia Gil. Tener un vi-
no como el que da nombre a la segunda bodega,
que figura en un escaparate de una tienda espe-
cializada en Nueva York por 150 ddlares; o pre-
guntar en Miami, en una cadena de tiendas de
vino, por marcas espafiolas, y ver que los mads
solicitados son Valtravieso y Muga, de Rioja,
junto con el Juan Gil etiqueta azul de Jumilla, es
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para quitarse el sombrero en homenaje a
esas tierras del altiplano murciano.

A nivel nacional, también tienen su
propia distribuidora, y ya es habitual en-
contrar el apellido Jumilla en infinidad
de restaurantes de este pafs. Herederos
de una larga tradicién vinicola y de la
marca fundada por su padre, Juan Gil,
los hermanos Miguel y Angel, con el
apoyo del resto de la familia, en muy po-
cos afios han levantado un imperio, no
sélo en su tierra natal, sino que con la
marca Vifias Familia Gil estdn presentes
en catorce denominaciones de origen
espariolas.

Hace menos de un afio se ha incorpo-
rado en el equipo directivo, Francisco Gil,
el hijo mayor de Miguel. «Vender vinos

FRANCISCO Y MIGUEL GIL

de Jumilla por mas de 30 euros, hace
afios, era impensable, comenta Francis-
co. Ahora el objetivo es consolidar todo,
pero defendiendo nuestras raices, como
es la Monastrell, el pie franco, el vifiedo
muy viejo. Pero eso no es contradictorio
con utilizar las tecnologfas mas moder-
nas, desde el vifiedo hasta el producto fi-
nal. Contamos con selector éptico para
eliminar las uvas que vengan sobrema-
duras o con botritis, elaboramos nuestro
propio compost de subproductos de la
poda, controlamos los vifiedos por satéli-
te, utilizamos depuradoras muy eficien-
tes, paneles solares, estamos implicados
en la sostenibilidad...».

«La idea es hacer vinos con la madera
menos tostada, buscando el equilibrio,
as{ como vendimiar antes, tener menos
grado y una buena acidez». En cuanto a
los posibles y diferentes estilos de vino,
le parece, como a todo el mundo, estu-
pendo que haya varios, porque si no se-
ria un aburrimiento. «Las modas van y
vienen, comenta Francisco Gil. Nosotros
tenemos un estilo en donde suavizamos
la madera, pero no la eliminamos, no
queremos un vino ligero, queremos uno
que tenga un largo recorrido. En un
mundo donde se invierte en vino, lo 16-
gico es que se haga con una elaboracién
en donde buscas el vino de guarda, no el
que te puede durar cinco afiitos. Y te-
nemos claro que, cuando la fruta estd
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por encima de la madera, salen general-
mente unos extraordinarios vinazos».

[lusidn, ganas, ideas, optimismo a rau-
dales, es la base de esta ultima genera-
cién. Hay en general, un par de retos y los
define bien David Ferraje, de Carchelo. El
primero son los blancos. «Estd creciendo
mucho este mercado y hay que buscar
variedades blancas lo mds autéctonas po-
sibles, comenta. Hay un proyecto del IMI-
DA (Instituto Murciano de Investigacién
y Desarrollo Agrario) que estan haciendo
hibridacién de la Monastrell con otras va-
riedades blancas, una via en la que tengo
mucha esperanzas.

El segundo es, aunque muchos ya han
pasado esa frontera, mayor presencia en
el mercado nacional. «<Me da rabia, sos-
tiene Ferraje, que vaya algun distribuidor
a un restaurante ofreciendo un jumilla y
le digan que ya tienen uno. Claro, y mu-
chos riojas y riberas. Nosotros podemos
presentar en cada carta de restaurante
varios de nuestros vinos con estilos dife-
rentes para gustos diferentes», concluye.
Y lo conseguiran. Medios, y unos elemen-
tos diferenciales para hacer grandes vi-
nos ya los tienen desde hace tiempo. B
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JOSE HIDALGO TOGORES

¢Angeles o demonios?

LAS BACTERIAS
LACTICAS

SE SUELE PRESENTAR AL VINO COMO UN ENTE VIVO, QUE EVOLUCIONA CON EL PASO DEL TIEMPO
A INFLUJO DE PROCESOS FISICO-QUIMICOS QUE TIENEN QUE VER CON LA COMBINACION
DE LOS CIENTOS DE ELEMENTOS QUE ESTAN EN SU COMPOSICION Y EN EL AMBIENTE.
A VECES SE OLVIDAN CIERTAS TRANSFORMACIONES BIOLOGICAS PROVOCADAS POR
MICROORGANISMOS, COMO LAS BACTERIAS, QUE INTERVIENEN EN TODA LA VIDA DEL VINO.

origen bioldgico, en la que, a partir

de un sustrato como es el mosto
de uva, los microorganismos que acom-
pafian a la vendimia son capaces de
transformarlo de forma espontdnea en
vino. Primero y principalmente a partir
de los azucares, las levaduras son los
microorganismos responsables de su
metabolismo para la sintesis del alcohol
y por lo tanto la obtencién del vino. Des-
pués, pueden intervenir otros microor-
ganismos, como las bacterias lacticas y
acéticas que, actuando sobre otros com-
puestos que contiene el mosto o el vino,
generan nuevas sustancias con impacto
sensorial positivo o negativo.

Dejando aparte las levaduras, que co-
mo antes hemos comentado son las res-
ponsables de la obtencién del vino me-
diante la fermentacién alcohdlica. Aun-
que en algunas ocasiones pueden
producir algunas desviaciones sensoria-
les; las bacterias son los otros microorga-
nismos que pueden intervenir en su ela-
boracién, aunque sus efectos no siempre
son positivos y por lo tanto deseables.

Descartamos también a las bacterias
acéticas, que siempre generan transfor-
maciones negativas en el vino, sobre to-
do cuando se desarrollan accidental-
mente y producen una alteracién cono-
cida como picado acético, en la que el

E 1 vino es una bebida natural de
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alcohol etflico formado durante la fer-
mentacién alcohdlica se transforma en
dcido acético, en un proceso conocido
vulgarmente como picado o avinagrado
del vino. Y por fin, queda por definir el
papel que juegan las bacterias ldcticas,
cuya intervencién en el vino ofrece lu-
ces 'y sombras.

TRANSFORMAR

LOS ACIDOS

Las bacterias ldcticas son seres de pe-
quefio tamafo generalmente inferior a
una micra y por lo tanto invisibles al ojo
humano, con formas variadas: cocos
mas o menos esféricos y bacilos de as-
pecto claramente alargado. Su metabo-
lismo sobre diferentes sustratos es de
cardcter anaerobio, es decir que se pue-
den desarrollar en medios carentes de
oxigeno, y su principal caracteristica es
la de formar &cido ldctico, sustancia de
donde toman su apellido.

Existen numerosas especies de bacte-
rias l4cticas, pero las que pueden afectar
al mosto o vino son los siguientes géne-
ros: Lactobacillus, Leuconostoc, Oeno-
coccus y Pediococcus. Dentro de éstos,
las bacterias ldcticas pueden ser homo-
fermentativas, con una actividad muy
pura y casi exclusivamente forman &cido
l&ctico a partir de los azticares, y también
heterofermentativas, que pueden produ-
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cir, ademds de dcido lactico, otras sus-
tancias, principalmente dcido acético.

En enologfa, las bacterias lacticas son
de forma general seres indeseables para
la sanidad del vino. Provocan numero-
sas alteraciones que producen en conse-
cuencia defectos sensoriales de mayor o
menor gravedad. Solamente en una oca-
sién estos seres pueden ser un aliado
imprescindible en la elaboracién de de-
terminados vinos. Nos estamos refirien-
do a la denominada fermentacién malo-
ldctica o segunda fermentacion del vino.
La primera fue la alcohdlica producida
por las levadutras.

La fermentacién maloldctica es un
proceso metabdlico producido por bacte-
rias ldcticas, que transforman el &cido
madlico que de forma natural aparece en
el mosto y en consecuencia en el vino, en
dcido lactico. En ese proceso se consigue
mejorar la sensacién gustativa, ya que el
primer acido presenta un gusto aspero y
agresivo, mientras que el segundo es mas
suave y dulce. El nombre del dcido mali-
co procede del término latino malum,
que significa manzana, que, cuando esta
inmadura, resulta rica en este dcido y al
morderla produce una sensacién des-
agradable de acidez y aspereza en la boca.
Mientras que el dcido lactico, cuyo nom-
bre deriva de la leche, sus prestaciones
sensoriales son mucho mds agradables.
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A FAVORY EN CONTRA

No en todos los vinos conviene que ten-
ga lugar la fermentacién maloldctica.
Resulta obligada para los tintos destina-
dos principalmente a crianza, en los que
este proceso consigue, ademas de suavi-
zar el vino en la boca, aportar una esta-
bilidad biolégica muy necesaria para vi-
nos de larga estancia en el mercado. En
cuanto a los vinos blancos, aunque algu-
nos realizan este proceso microbiano, la
mayor parte no la deben desarrollar,
pues pierden frescura y se modifican de
forma mnegativa sus aromas varietales,
uno de sus principales atributos. Caso de
realizarse, podria considerarse como un
defecto.

Salvo en esos casos en los que la fer-
mentacién malolactica es positiva, el
ataque de las bacterias lacticas sobre di-
ferentes sustratos que componen el
mosto o el vino, puede ser considerado
como una alteracién, a veces con graves
consecuencias que pueden hacer imbe-
bible el vino. A continuacion, expone-
mos las alteraciones mds importantes
producidas por estos diminutos seres,
ordenadas segun los sustratos que son
atacados o metabolizados.

AZUCARES DEL MOSTO. Las bacte-
rias lacticas pueden degradar la gluco-
sa y la fructosa acumuladas en las
uvas durante la maduracién; puede
suceder el ataque antes de la fermen-
tacién alcohdlica, durante el desarro-
llo de la misma, cuando se produce
una parada de las levaduras o bien
cuando el vino se queda dulce. Esta al-
teraciéon se denomina picado Ildctico.
Ademas de 4cido lactico, se transfor-
man cantidades mds o menos impor-
tantes de dcido acético, que puede lle-
gar a ser muy desagradable.
Por esta razén, cuando un vino tinto o
blanco debe realizar la fermentacién
malolactica, siempre debe estar seco,
es decir, sin restos de azucares que
pudieran ser metabolizados al mismo
tiempo que el dcido madlico, se evita de
este modo una subida mas o menos
importante de la acidez volatil.

ACIDO CITRICO. También presente de

forma natural en la vendimia y por lo

tanto en el mosto y en el vino, puede
ser degradado por las bacterias lacti-
cas directamente en d&cido acético,
acompafado por una importante su-
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bida de la acidez volatil, en una alte-
racién conocida como fermentacién
citroacética. Al mismo tiempo, se pue-
den formar otras sustancias desagra-
dables, como el diacetilo y la acetoina,
que presentan un olor a mantequilla
rancia. Afortunadamente, la concen-
tracién de &cido citrico en los vinos es
siempre relativamente baja, por lo que
la ganancia de 4cido acético es mode-
rada. Pero en aquellos vinos, especial-
mente los blancos, donde se afiade de
forma legal 4cido citrico, esta altera-
cién puede ser importante en caso de
producirse.

ACIDO TARTARICO. Presente de for-
ma natural y mayoritaria en todos los
vinos, también puede ser atacado por
las bacterias ldcticas, generalmente
después de hacerlo los dcidos madlico y
citrico, sobre todo en los vinos proce-
dentes de zonas cdlidas y con valores
de pH elevados. Es una alteracién co-
nocida como vuelta o rebote, que se
manifiesta con una subida de dcido
acético, as{ como la formacién de
compuestos acetoinicos que manifies-
tan un olor a coliflor cocida.

ACIDO SORBICO. Es una sustancia
ajena al vino que se puede utilizar de
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forma legal como inhibidor de las le-
vaduras. Se emplea como estabili-
zante bioldgico para impedir las re-
fermentaciones en los vinos dulces.
Este compuesto puede ser metaboli-
zado por las bacterias lacticas, produ-
ciendo la llamada enfermedad del ge-
raniol por la formacién de hexadieo-
nol, que presenta un caracterfstico
olor a las plantas de geranio. Para
evitar este problema, en los vinos
dulces, ademas del acido sérbico, se
debe aplicar un buen nivel de sulfu-
roso capaz de frenar a las bacterias
l4cticas.

GLICERINA. es un compuesto que no
existe en el mosto pero siempre apa-
rece en el vino, pues se forma de ma-
nera natural durante la fermenta-
cién alcohdlica de los azucares por
las levaduras, en niveles que oscilan
entre cuatro y ocho gramos por litro;
aporta volumen y sensaciones de
untuosidad en la boca. Las bacterias
lacticas pueden metabolizar esta
sustancia, en una alteracién conoci-
da como enfermedad del amargor,
descrita por Pasteur en el afio 1873.
Se forma acrolefna, de sabor muy
amargo.
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En enologia, las bacterias lacticas son de forma general seres indeseables para la
sanidad del vino. Provocan numerosas alteraciones que producen en consecuencia
defectos sensoriales de mayor o menor gravedad.

ACIDOS FENOLES. Presentes también
de forma natural en los vinos, sobre to-
do en los tintos, pueden ser degradados
por las bacterias lacticas formando vi-
nilfenoles y etilfenoles, que presentan
un caracterfstico y defectuoso olor ani-
mal. Esta alteracién es mds frecuente
cuando intervienen sobre el mismo
sustrato determinadas levaduras del
género Brettanomyces, en una altera-
cién conocida como olor a Brett, con su
tipico olor a sudor de caballo.
AMINOACIDOS. Siempre presentes en
los vinos de manera natural, pueden
ser algunos de ellos degradados por las
bacterias lacticas en numerosas ami-
nas bidgenas, algunas de las cuales pre-
sentan olores defectuosos y también
de cardcter alérgeno, que producen en
personas sensibles dolores de cabeza y
enrojecimiento de la piel, cuando exce-
den los umbrales de deteccién. Algu-
nos pafses tienen una limitacién de es-
tas sustancias en el vino, sobre todo la
histamina, que es la mds frecuente, en
niveles que no exceden de los diez mi-
ligramos por litro.

Estos compuestos se forman también
durante la fermentacién maloldctica.
Para evitar su formacién se pueden
utilizar cultivos seleccionados de bac-
terias lacticas. Como hemos dicho, la
amina bidgena mds frecuente es la
histamina, que procede del aminodci-
do histidina, pero también la tirosina
que viene de la tiamina, o la putresci-
na de la arginina, o la cadaverina de la
lisina, entre otras.

Capitulo aparte es el sabor a ratén,
que procede de los aminoacidos lisina
y omnitina. Las bacterias ldcticas los
transforman, con la ayuda de las leva-
duras Brettanomyces, en una sustan-
cia compleja conocida como acetil te-
trahidropiridina (ATHP), cuyo desagra-
dable olor animal aparece en la boca
hacia el final de la cata por via retro-
nasal, y a menudo acompafiado de un
sabor amargo y metdlico. Es facilmen-
te distinguible esta alteracién, mojan-
do los dedos en el vino y dejandolos
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secar antes de olfatearlos, o bien afa-
dir al vino unas gotas de una solucién
alcalina antes de catarlo, pues se ma-
nifiesta con mayor intensidad cuando
el pH estd en valores entre seis y siete.
El aminodacido ornitina que se transfor-
ma en urea, también puede ser precur-
sor del uretano o carbamato de etilo,
mediante la intervencién de las bacte-
rias lacticas. Esta sustancia en niveles
que exceden los 30 microgramos por li-
tro en los vinos secos, puede presentar
alguna pequefia toxicidad, razén por la
cual se encuentra su nivel regulado por
las diferentes administraciones.

ENFERMEDAD DE LA GRASA O AHI-
LADO. Las bacterias lacticas pueden
desarrollar un caracteristico efecto vi-
sual en los vinos, que se presentan co-
mo densos y viscosos y forma hilos
cuando se pasa vino de una copa a otra.
Esto se debe a que ciertas bacterias se
pueden rodear de una capa gelatinosa
de glucano, que puede hacer que se
unan las bacterias entre ellas, tomando
el vino este inconfundible aspecto.
Aunque aparentemente esta alteracion
es muy escandalosa, no suele ser de
gravedad, basta con agitar violenta-
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mente el vino para destruir la unién
entre bacterias, para luego eliminarlas
mediante una simple filtracién y dejar
protegido el vino con algo de sulfuroso.

UMBRALES DE TOLERANCIA
Como colofén de todo lo dicho, las bacte-
rias lacticas junto a las acéticas, pueden
ser causantes de numerosos problemas
de calidad en los vinos, llegando al extre-
mo de hacerlos imbebibles. Cuando estos
defectos se manifiestan de forma leve,
algunos consumidores no solo los tole-
ran, sino que los ensalzan como algo ca-
racteristico del terrufio o de la forma na-
tural de elaborar los vinos. Sin embargo,
no hay que olvidar que su origen solo tie-
ne que ver con la intervencién descon-
trolada de estos microorganismos de
contaminacién.

Solamente en el caso de la fermenta-
cién malolactica las bacterias lacticas
no solo son toleradas, sino que son dese-
adas para que este fendmeno metabd-
lico se produzca de forma satisfactoria
y, nada mds terminar este proceso, las
bacterias lacticas deben ser eliminadas
del medio para evitar las desviaciones
antes comentadas. M
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MAR ROMERO

ierra no siempre conocida de profundas raices, donde Hércules planté una de sus columnas y donde Ulises encontré refugio
en su largo periplo por el Mediterrédneo y el amor de la ninfa Calipso. La llamada perla del mediterrdneo es encuentro y di-
versidad, el Atlantico y el Mediterraneo, el poniente y el levante, el norte y el sur, Europa y Africa, oriente y occidente. Dos
mares, dos continentes, dos vientos y cuatro culturas. Ceuta es respeto y convivencia como manera de ser y de vivir. Una ciudad
cosmopolita llena de vida, de terrazas, de lugares para tapear con personalidad propia por sus multiples aportes culturales, con
ancestrales sabores a mar y productos locales que abanderan la gastronomia sostenible y donde el vino comparte protagonismo en

muchos casos.

La mayor oferta gastronémica de Ceuta
se concentra en el Poblado Marinero y
alrededores, en una céntrica situacién
entre el Puerto Deportivo y el Parque del
Mediterraneo, lo que permite llegar ca-
minando comodamente. En la calle Jau-
denes empieza la ruta del tapeo.

La Esquina Ibérica (Jdudenes, 6). Es-
te mesdn esta siempre abarrotado. Es un
lugar ideal para degustar una gran va-
riedad de embutidos y quesos espafioles,
junto a tostas, sartenes y croquetas de
multiples sabores. Una amplia carta de
buenos vinos, sobre todo cldsicos de Ri-
bera y Rioja completan la oferta a un
precio de tres euros la copa.

A pocos pasos se encuentra E1 Men-
tidero (Queipo de Llano, 20), un verda-
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LA ESQUINA IBERICA
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dero icono considerado como uno de los
mejores bares de Ceuta. Abrid sus puer-
tas hace mds de cincuenta afios con su
decoracién andaluza y desde entonces
es punto de encuentro de ceutfs y turis-
tas para degustar una gran seleccién de
tapas y platos tipicos como el pincho
moruno o las papas alifids, con una gran
seleccién de vinos y cervezas. Sus pre-
cios moderados incluyen tapa mds vino
por 3,30 €. Los duefios, Juan y Mara, or-
ganizan eventos y actividades especia-
les, como catas de vinos, degustaciones
de tapas, noches de flamenco o concier-
tos en directo en su terraza de verano.
En una plaza paralela a la Gran Via se
encuentra La Terraza de Menchu (Pa-
saje Eduardo Gallardo, 13), con variedad
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EL MESON DE BACO
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de tapas, pinchitos morunos, sus famo-
sas papas bravas y pescaito frito. Famo-
so también por el buen género de sus
pescados a precios contenidos su servi-
cio profesional y amable, sirve vinos por
copas que no superan los 3,50 euros
dentro de una carta bastante variada.

Para José Luis Barroso, en E1 Me-
sén de Baco (Gran Via, 11) la mate-
ria prima es fundamental. Con una
cocina de mercado, el solicitado rabo
de toro al rioja o la carrillada al Pedro
Ximénez, junto con la cazuela de ra-
pe fresco, son tres de los platos que
mas demandan de sus fogones Su
oferta de vinos es otro motivo de vi-
sita obligada a este conocido y cén-
trico restaurante, que ofrece sobre
todo las tradicionales y concurridas
referencias de las principales «erres»
a precios moderados.

Grand Cru de Algo Mas Que Vi-
nos (Alférez Bayton, 1). Miguel Romero
es el duefio de este conocido bar de ta-
pas donde el vino es protagonista, por
su variada oferta por copas y por las
destacadas referencias que se pueden

GRAND CRU DE ALGO MAS QUE VINOS
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encontrar all{ de cualquier denomina-
cién de origen (destaca su apuesta por
los generosos), acompafiadas con pro-
ductos gastronémicos tipicos de cada
una de ellas.

El nombre del restaurante nace de la
tienda gourmet abierta anteriormente,
Algo Mas Que Vinos (plaza del Tenien-
te Ruiz). La cara visible del local es la del
sumiller Francisco Ramén Sanchez Na-
varro, Paco, quien mezcla una cocina ela-
borada de mercado, productos gourmet y
su amplio conocimiento vinicola, lo que
le convierte en un establecimiento sefie-
ro. Es inevitable no recomendar su ensa-
ladilla rusa, que hacen con huevo frito y
torreznos de Soria. Ademads de los mari-
dajes individuales para cada mesa, Paco
organiza algunas catas mensuales para
los clientes mads aficionados.

EL REFECTORIO

Justo enfrente se encuentra el Pobla-
do Marinero, centro recreativo y de ocio
disefiado por el arquitecto Francisco J.
Pérez Buades. Se trata de un conjunto de
edificaciones de dos plantas que circun-
dan una serie de patios centrales ajardi-
nados donde se concentra una gran par-
te de los restaurantes, pubs, bares y dis-
cotecas de Ceuta.

Aqui se ubica El Refectorio (Local
37), uno de los restaurantes mas emble-
maticos de la ciudad que ha cumplido
tres décadas de trayectoria, con los her-
manos Rafael y José Marfa Carrasco al
frente buscando el mejor producto. Su
apuesta fue desde el primer momento la
calidad y la excelencia. «Fuimos los pio-
neros en traer Ribera de Duero», recuerda
Rafael. Buque insignia de la melva canu-
tera o el atun rojo, su excepcional bodega
acapara las mejores referencias naciona-
les e internacionales, incorporando refe-
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rencias periddicamente con una intere-
sante propuesta de vinos por copas que
no supera los 4 € salvo excepciones.

Al lado de la plaza de Espafia se en-
cuentra El Sacacorchos (Teniente Mu-
floz Castellanos. Ceuta Center, Local
B4). El Ceuta Center es una de las zo-
nas mas taberneras de Ceuta. Aquf se
da un maridaje perfecto entre la co-
cina madrilefia y la caballa. La res-
ponsable de esa fusién es su propie-
taria, Marian Aylagas, con tapas rein-
ventadas, platos a base de vegetales
y una amplia variedad de especiali-
dades con las que renueva semanal-
mente su carta. Cada cierto tiempo,
organizan una jornada temédtica. Pa-
ra disfrutar de estos platos, nada me-
jor que su terraza y una cerveza bien
tirada al estilo madrilefio, pero no
por eso se olvidan de una buena ofer-
ta de vinos con acertados precios en la
oferta por copas.

A pocos pasos, situado tras la plaza de
correos, El Cortijo (Cervantes, 12) es uno
de los bares imprescindibles de tapeo de
toda la vida. Hace poco se modernizd pe-

EL CORTIJO
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DE VINOS POR CEUTA

GOICHU

ro ha mantenido su aire de mesén anda-
luz tan tipico de este sitio. Cémodo, con
buen servicio, amplia carta de tapas y ra-
ciones, todas muy cuidadas y elaboradas.
Tienen una buena seleccién de vinos
que, junto a una tapa, se pueden tomar
por un madico precio. Siempre lleno por
ser sitio de moda, es recomendable re-
servar.

Hugo Ruiz, el chef ceuti se ha conver-
tido en uno de los cocineros mas acla-
mados en Espafia como embajador del
atun rojo. Comenzd su suefio en Ceuta
con su restaurante Bugao para poste-
riormente llevarlo a la madrilefia calle
de Marfa de Molina. Ahora el Bugao
ceut{ se llama Goichu (Independencia,
15, frente a la playa de la Ribera), con
una nueva apuesta por una férmula
vasco-japonesa, dos cocinas basadas en
el pescado. Cuenta con una amplia se-
leccién de vinos, tanto locales como in-
ternacionales, pero la oferta liquida in-
cluye también cdcteles y cervezas. Su
terraza con vistas al mar es perfecta pa-
ra disfrutar de una copa mientras se
contempla la puesta de sol o para tomar
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un vino después de una larga caminata
por la playa.

Quizds el ambiente mds cosmopolita
de la ciudad y con mucho tirén sea Pis-
colabis Gastrobar (Independencia 3),
el bar de Hugo Ruiz en el que dejarse ver
para probar tapas y bocaditos que mez-
clan la tendencia con la tradicién. Es su
segundo proyecto centrado en el atun
rojo y el cerdo ibérico en multiples ela-
boraciones. Aquf la reina es la tosta de
tarantelo de atun rojo con trufa negra,
tomate y soja, pero también dan que ha-
blar la ensaladilla rusa de corazén de
atun con piparras y huevo duro, el ca-
chopo de atiin con mojama, payoyo y ki-
muchi, o la burguer de cerdo ibérico de
bellota. E] sumiller, Alvaro Ruiz, herma-
no de Hugo, ha vuelto a Ceuta después
de su periplo por el Bugao de Madrid du-
rante dos afos. Ofrece una interesante
carta de vinos por copas a un precio de 4
a 8 euros en la que busca referencias de
bodegas poco conocidas.

Mesén Pacho (Beatriz de Silva, 7) es
un bar histérico a escasos cincuenta
metros de la plaza de los Reyes, testigo
de innumerables encuentros alrededor
de su conocida terraza de madera abier-
ta todo el afo. Tras su cierre durante dos
meses, reabrid en noviembre de 2023. El
relevo en la propiedad ha venido de la
mano de Luis Abad, quien ha asumido
la tarea de dar una nueva vida al local,
manteniendo su nombre tradicional que
por afios ha sido sinénimo de calidad y
buen ambiente. Ademds del pescaito fri-

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

to, sus tortillones a la vista destacan en
la vitrina de la barra, en la que cada dia
presentan tres o cuatro variedades dis-
tintas. Y todo maridado con una buena
seleccién de vinos con protagonismo de
etiquetas de Rioja y Ribera del Duero por
copas.

Siguiendo la ruta de las tiendas gour-
met, La Despensa de Marta (paseo Al-
calde Sanchez Prado, 29B y Real, 33
Edificio Siena) lleva desde 2014 ofre-
ciendo una buenisima seleccién de pro-
ductos delicatessen (aceites, conservas,
ibéricos) de las mejores marcas de cual-

LA DESPENSA DE MARTA

quier rincon de Espafia, junto a una bo-
dega con més de 300 referencias que in-
cluye oportos, generosos y champanes.
Los establecimientos se llaman de este
modo por la hija del propietario, el ceuti
Juan Miguel Lépez Rodriguez.

Algo mas alejado, pero en una localiza-
cién envidiable frente a la playa de Beni-
tez, El Desahucio (carretera de la Punti-
lla, 17) se presenta como un refrescante
espacio gastronémico para completar un
dfa de playa o terminar la jornada con
una relajante vista maritima. Cierra en
temporada baja, pero en época estival, es
visita obligada. Su propietario, Antonio
Sanchez, tiene preparada una seleccién
dentro de las mas de cincuenta tapas y
platos de su carta. Dentro de sus especia-
lidades esta la sabrosa torta sanluquefa.
Su gastronomia se define mucho por el
pescado existente en el mercado de Ceu-
ta. Si se quiere huir de los horarios diur-
nos, también es una opcién para las no-
ches de verano, donde la buena cocina y
el agradable ambiente del mar aseguran
una estupenda velada. Eso si, sin faltar
una buena seleccién de vinos. B
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LA VIEJA BODEGA

30 ANOS A TODA PRUEBA

ntes de que llegaran las actuales estrellas de la cocina,

mientras se lloraba la ausencia del gran Lorenzo Cafas, re-

cluido en un BBC a las afueras de Logrono y Echaurren que-
daba a contramano, la cuarta pata del banco de las opciones segu-
ras de La Rioja fue siempre La Vieja Bodega. Con el simpar Angel Pé-
rez Aguilar al frente, La Vieja Bodega cumple treinta afos en los que
ha superado diferentes crisis: las econdmicas que afectaron a todos,
alguin roce con el ayuntamiento de Casalarreina por un quitame alla
esas ampliaciones y hasta un incendio
que destruyd el lugar en 2001. Los
muros de piedra de este caseron del
siglo XIX, situado al pie de la antigua
travesia del pueblo, son de mal que-
mar pero el entramado de vigas y cer-
chas de madera no, de manera que la
averia pudo ser definitiva. Angel dice
que volvio con renovadas energias, en
una buena reconstruccion que durd
unos meses y dejo el lugar como es-
taba o tal vez mejor. Y sin perder su
estatus de referente entre los restau-

LA VIEJA BODEGA

APUESTA FAMILIAR DE EXITO

ega de Tirados es un pueblecito a poca distancia de la capital
salmatina en el que habra dos centenares de empadronados
si bien su poblacion real, a lo largo del afio —sobre todo los
meses de invierno- seguro no alcanza los cincuenta habitantes. En
este escenario la contribucién de Rivas es mucho mas valiosa por el
paso adelante dado por la familia apostando por su pueblo. Se asienta
en el bar/casa de comidas que en los afios sesenta abrieron los padres
de Juan Manuel y Manoli, hermanos que desarrollan su trabajo en el
comedor. Porgue los fogones son la parcela de la autodidacta Ana Ro-
sa Cuadrado, mujer de Juanma y res-
ponsable de que esta casa se haya
convertido en lugar de atractivo indu-
dable. Una cocina de temporada, tradi-
cional con toques originales, que tiene
el producto de cercania por bandera
(gran protagonismo del ibérico sal-
mantino y de lo que da su propia huer-
ta) y la sostenibilidad como filosofia.
Tal es el éxito que disfrutan que
hace once afos se quedan con un so-
lar vecino, donde siguen trabajando, y

RIVAS

rantes de La Rioja y alrededores.
Tampoco cambio la oferta, susten-
tada en producto de primera linea.
Formulas tradicionales (guisos, brasa,
asados), que son tamhién valor segu-

AV.LARIOJA, 17.
CASALARREINA (LA RIOJA)
TEL: 941 324 254
PRECIO APROXIMADO

POR PERSONA

(SIN VINO): 60 €

en 2017 lo inauguran con el aspecto
gue tiene ahora tras la reforma: un
espacio diafano, luminoso, minimalis-
ta pero muy acogedor en el momento
gue se cruza la puerta. En sintonia, un

CARRETERA, 23. VEGA

DE TIRADOS (SALAMANCA)
TEL.: 923 320471
PRECIO APROXIMADO POR
PERSONA (SIN VINO): 60 €

ro, como los toques innovadores, sin

estriencias, que implican mas a las formas (presentaciones moder-
nas) que al fondo de una cocina suculenta y con sélidas bases. Una
cocina definida por la tierra y por la exigencia de su clientela, fiel, nu-
merosa y llegada de todos los rincones.

Nombre y situacion obliga, la bodega tiene todo tipo de referen-
cias, incluye las maximas golosinas enoldgicas, con buenos precios
y servicio impecable en temperaturas, calidad de las copas y cono-
cimiento del personal. Lista de unos 400 vinos, mas de la mitad rio-
janos, el resto de todas partes del mundo, con un buen capitulo de
espumosos. Una veintena de vinos por copas (de 3 a 6 €) que cambia
con frecuencia. Entre los atractivos del lugar, el comedor-terraza,
abierto al jardin. Lo unico discutible, el muy riojano pan, que hace
las delicias de muchos, pero no de todos. I UPM

joven, extrovertido y entusiasmado Manuel, hijo de Juanmay Ana,
es el encargado de una bodega que supera las 1.500 referencias,
con buena seleccién foranea incluida. Por supuesto retine vinos de
todos los rincones del pais con especial atencién a los de la tierra,
regionales y provinciales. En la oferta queda patente el interés de
Manuel por las tendencias vinicolas mas actuales y las elaboracio-
nes mas originales y rompedoras. En definitiva, una propuesta vini-
cola inimaginable en la provincia y sin duda en la zong; igual de sor-
prendente que las creaciones de Ana junto a su equipo, y el espacio
en el que se localiza. Como ultimo apunte, la terraza exterior es un
perfecto lugar para disfrutar de una sobremesa sin prisas con vistas
a un relajante campo charro. Con recocimiento en los medios es-
pecializados, esta casa ha puesto tanto su cocina como este pegue-
fo pueblo salmantino en el mapa gastrondmico. M Mara Sanchez
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CABANAS

MIL VINOS PARA UN COCIDO

alin es la capital del cocido gallego y parada obligada para

disfrutarlo sin prisas es el restaurante Cabanas. La familia

Iglesias lleva desde 2001 rescatando y actualizando recetas
de la cocina tradicional con productos de cercania en su carta diaria,
en la gue su cocido es el protagonista indiscutible. Elaborado a base
de camnes de cerdas madres que son curadas, ahumadas y saladas
y se acompafan de grelos, patata cocida, garbanzos y chorizos. Un
homenaje pantagruélico a este totem sagrado en Galicia.

Carlota Iglesias representa el relevo generacional que ha sabido
mantener la esencia de esta casa,
dandole al vino un gran protagonis-
mo. Su carta recoge mas de 1.200 re-
ferencias de todo el mundo. Da mu-
cha visibilidad a los vinos gallegos
buscando productores pequefos. Es-
to supone el 40 por ciento de su carta
y el resto se reparte entre vinos na-
cionales e internacionales, sobre todo
franceses. Su publico demanda mas
vinos internacionales y cuenta con
unas 80 referencias de champagnes.

A esta joven sumiller, que fue galar-
donada en enero de 2024 en Madrid
Fusion con el Premio Juli Soler como
uno de los Talentos del Futuro del Vi-
no en Espafa, le encanta el ambiente
gue bulle en su zona de barra, con ta-
peo mas informal. Aqui ofrece vinos por copas que rotan todas las se-
manas, sobre todo los vinos especiales que pinchan con Coravin. Los
precios oscilan desde los 3 hasta los 12 euros por copa. Los amantes
del vino encuentran diversion en esta zona que ofrece tapas de una
cocina de producto renovada con propuestas poco habituales. Carlo-
tarepresenta el lado mas amable, cotidiano y accesible del vino, ofre-
ciendo maridajes con naturalidad y sencillez y con una sonrisa perma-
nente. Viajada y documentada, representa lo mejor de la profesion.

En Cabanas siempre es mejor reservar, pero existe la posibilidad
de disfrutar de ese cocido Unico en casa porgue lo sirven a domicilio,
disponible para recibirlo de martes a viernes con un precio de 30 eu-
ros la racion; incluye ademas hasta cinco postres tradicionales para
los mas golosos. M Mar Romero
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aura Rodriguez y Diego Gonzalez son dos jovenes sumilleres

gue Ultimamente no paran de acumular reconocimientos. Des-

de la discrecion, han desarrollado su labor profesional en impor-
tantes restaurantes del pais porque su constante formacion los ha
colocado en lo mas alto de nuestra sumilleria. En la gala celebrada en
Madrid en la que se premiaba a los cien mejores profesionales espa-
foles Diego se hacia con el segundo puesto y Laura entraba en la mi-
tad de la tabla. Ella ya habia ganado la Copa Jerez el afio pasado
cuando trabajaba en Ambivium (Penafiel, Valladolid). Por su parte,
Diego fue mejor sumiller de Espafia en 2019. Unos curriculos que ava-
lan la propuesta que desde
hace menos de un afio ofre-
cen en Tiempos Ligquidos,
local de referencia en Bur-
gos para cualquier aficiona-
do al vino. Porque este sue-
fio cumplido que abria sus
puertas en la ciudad burga-
lesa es un lugar para disfru-
tar abriendo botellas, de to-
da clase, procedencia y pre-
cio, presentadas y servidas
por ellos mismos, Unicos an-
fitriones y es por eso un sitio
en el que el trato es muy
cercano. Definen su estable-
cimiento como wine room porgue aqui no hay mostrador, la atencion
es personalizada, atenta a gustos y perfiles de quien los visita.

Vinos de bodegas cercanas o botellas procedentes de mucho
mas alla de nuestras fronteras, que Laura y Diego sirven y presen-
tan de la manera mas sencilla y entendible para cualquiera. Porque
el objetivo primero de este proyecto es que cualquiera disfrute del
vino sin complejos y sin necesidad de saber nada. Aqui sélo hay que
venir con la disposicion de disfrutar. En la oferta, vinos por copas y
por botellas que se pueden acompafar de pinchos y raciones popu-
lares, ricas y elaboradas al momento, porque también tienen per-
sonal de cocina. Por supuesto, si bien no haria falta apuntarlo, la
temperatura es siempre idonea y la cristaleria también. Detalles
gue hacen de esta direccidn un bar de lo mas recomendable. Ah, los
vinos también se pueden llevar a casa. M Mara Sanchez
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BARRA LIBRE

Nuevo tapon Diam

CUESTION DE IMAGEN

El mayor obstaculo que encuentran los
tapones tecnoldgicos, elaborados con
minusculos fragmentos de corcho, tiene
gue ver con su aspecto. La gama alta de
vinos prefiere la imagen de calidad que
proporciona el corcho natural, a ser
posible con longitud superior a la de los
tapones mas habituales, con 49 y hasta
por encima de 50 milimetros. La empresa
francesa Diam, que lidera el segmento de
los tapones tecnologicos, anuncia el
lanzamiento inminente de Diam
Collection, un cierre de lujo dentro de su
segmento con el que cumplen con sus
tres ejes declarados de investigacion:
gestion de los intercambios gaseosos,
naturalidad de las materias primas y
estética de los tapones.

Mi Vino n° 300
COLEGAS
CENTENARIOS

Cuando en esta casa nos felicitamos por
llegar a los veinte afios de vida (el nimero
120 sera en junio, la Guia Proensa

cumple veinte ediciones anuales, diez los
monograficos), llegan los colegas, y sin
embargo (algunos) amigos, y nos ponen en
nuestro sitio: no hablemos de La Semana
Vitivinicola, que cumple 80
anos de vida y es la revista
mas antigua de Espafia;

la Guia de Vinos Gourmets
cumplio 40 ediciones, cinco
menos que la revista Club
de Gourmets, del mismo
grupo; Sobremesa, que

en paz descanse, sopld
cuarenta velas poco antes
de cerrar y Mi Vino, esta

si cien por cien revista

de vinos, alcanza 300
comparecencias en su

trayectoria de publicacion sustentada por

si misma. Mi Vino nacié con el siglo, bajo la

direccion de Carlos Delgado, idedlogo de
la revista y de iniciativas inéditas, como
Vinoble, salén de vinos generosos cedido
al Ayuntamiento de Jerez, o Primer, saldn
de los vinos de maceracion carbodnica.

Y ahi, sigue, en defensa numantina por su
propia supervivencia y por el vino, como

casi todos, con el equipo heroico que dirige

Antonio Candelas y, desde el principio,
con Bartolomé Sanchez y Heinz Hebeisen.
Y que dure.

Tierra Firme en la web
del MAPA

GUIA PARA
AGRICULTORES
NOVELES

El mejor antidoto contra el vaciado de

los pueblos es favorecer la rentabilidad
del campo y la profesionalizacion de los
agricultores. Para alcanzar ese objetivo
hay unas cuantas asignaturas pendientes,
entre las mas destacadas las deficientes
infraestructuras de comunicacion,

tanto para enviar los
productos agrarios como
para acceder a los medios
mas elementales, como
la conexion telefdnica o el
acceso a las redes. Para
no hablar de la dictadura
de las corporaciones
energéticas, telefénicas

y bancarias, con un
sentido muy particular
del servicio publico.

Al menos, el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacién ofrece consejos:

ha colgado en su web Tierra Firme, una
publicacion virtual que expone con detalle
el proceso de incorporacion profesional a
las tareas agricolas. Destaca la necesidad
de aplicar a las
explotaciones agrarias
esquemas empresariales
y profesionales, los
caminos disponibles para
la formacidn profesional

y las opciones de
asesoramiento para los
aspirantes a profesionales
modernos de la actividad
agricola. Tierra Firme, guia
para empezar en el sector
agrario esta disponible

en la web mapa.gob.es
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Simposio de
Vinos Mediterraneos

VOLVER AL ORIGEN

En tiempos en los que se viven sobredosis
de congresos, salones y encuentros,
se agradece el uso del término simposio
(en cuya etimologia griega, por cierto,
esta el verbo ponein, del que deriva el
castellano potable). Es el que utiliza la
bodega Perelada en su iniciativa de reunir
a expertos y bodegas del ambito
mediterrdneo en torno a una mesa de
discusion. Es un retorno al origen de la
propia palabra, que significa «lugar donde
conviven los educados»
y define una reunidén en
la que se trata de un
tema determinado.
Y miraalazonaenla
que se fragud lo que hoy
se conoce como cultura
occidental y que tuvo
al vino como uno de sus
elementos conductores.
Un simposio oportuno
porgue los vinos del area
viven momentos delicados por razones
diversas. Entre ellas, no es la menos
importante la que deriva del nuevo clima
y del hecho de que el Mediterraneo sea
considerado un punto clave del cambio
gue parece ya indiscutible salvo para un
sector minoritario pero rico e influyente.
El | Simposio de Vinos Mediterraneos
se va a celebrar el 24 de marzo en la
bodega Perelada y en el castillo de
Perelada. Participaran expertos y bodegas
de los principales paises productores
de la cuenca mediterranea, con
representantes de ltalia, Grecia, Libano,
Marruecos y Espaia, con el objetivo
de «poner en valor la calidad de los
vinos mediterraneos y contribuir a
la divulgacidn en el sector, con una
apuesta clara por la investigacion
y la formacions.

.www.proensa,com .@proensapuntocom



PAZ IVISON

Polarizacion
enologica

En 2025 no nos vamos a librar de la manida expresién polarizacién. Por eso voy a darle una pequena vuelta
y sacarla del farragoso lenguaje politico para aplicarla al mas disfrutable mundo de la enologia.

ntes que 2024 pasara a mejor vi-

da, tuve la oportunidad de cono-

cer un vino que me llamé la
atencién por muchas razones. Un tinto
cien por cien Tempranillo, de la Rioja Al-
ta, de muy buena calidad, gran calado...
hasta aquf son atributos que comparte
con otros, si. Pero lo que me cautivé es
la filosofia de elaboracién que encierra.
Completamente compartida, nada de
personalismos, ni megalomantias, ni au-
torias exclusivas. Un vino de cooperativa
siglo XXI. Hace mds de 60 afios, 200 fa-
milias se unieron para elaborar un estilo
de vino que reflejara realmente el her-
moso paisaje de los vifiedos que rodea-
ban sus cuatro singulares pueblos: Cuz-
currita del Rio Tardn, Tirgo, Sajazarra y
Villaseca. Al pie de los Montes Obarenes
muy, muy al norte de La Rioja. Entre to-
dos sumaron 700 hectdreas de vifiedo
en laderas, de altura, todos de una edad
considerable y con una gran mayoria de
vifias en vaso. Si bien la cooperativa
existe desde hace afios con el nombre de
Bodegas Tardn, lo que me llamé mas la
atencién fue el nuevo vino, Territorio Ta-
rén ‘17, elaborado con uvas Tempranillo
de los cuatro pueblos que conforman la
cooperativa.

Hasta aquf también normal ya que las
cooperativas que funcionen bien tienen
la posibilidad de poder elegir lo que quie-
ran, habida cuenta de la diversidad de vi-
fiedos que tienen a su alcance. Pero me
gusto ese matiz ordenado y solidario que
otorga el hecho de que cada afo, el Terri-
torio Tarén serd elaborado con uvas de
parcelas de los cuatro pueblos de vifiedos
en vaso, con mds de 35 afios, de bajo vi-
gor y ubicados en ladera. Y cada afio de
parcelas diferentes. Lo mejor de cada ca-
s, de cada afio y de cada término muni-
cipal. Ni de finca, ni de pueblo, ni de
autor... Un vino de territorio, de muchos
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padres... un vino de paisaje. Por cierto, un
paisaje lleno de belleza y de abundante
arte romdnico. Y un arte también saber
poner de acuerdo a los cooperativistas,
sin lugar a dudas. Mi mds sincera enho-
rabuena.

En el polo opuesto, pero sin acritud, ni
violencia, sino todo lo contrario, el nuevo
vino de Carmelo Rodero. Un vino nacido
del tesén y la determinacién de una sola
persona, un chaval de 14 afios, de Pedro-

CARMELO RODERO

sa de Duero, que compro sin permiso de
su padre una maquina de segunda ma-
no empacadora de balas de paja para po-
der comenzar su suefio. Chico listo, sabfa
que los agricultores le daban la paja gra-
tis. Con ella recorrié los campos reco-
giéndola y vendiéndola a los ganaderos.
Ya ven lo que puede dar de si esa mate-
ria, tan injustamente ninguneada en el
refranero espafiol. Raza 21 es su nueva
etiqueta, reserva oficial, manteniendo el
tipo y el estilo Rodero que atina frescura,

intensidad, espontaneidad, ligera y cali-
dad. Un propietario, Carmelo Rodero, ya
en unién de sus dos hijas, y una zona,
Ribera del Duero.

Otro matiz de la polarizacién es la de
Aurelio Garcfa y su mujer, Micaela Ru-
bio, dos endlogos y muy distintos para-
jes, zonas, pueblos y marcas, una de ella,
otra de él, ambas con sus respectivos
nombres. Conquenses los dos, él ya con
una exitosa trayectoria como responsa-
ble técnico en Bodegas Valquejigoso,
han irrumpido en el mercado con verda-
dera valentfa. Vinos de uva Bobal de la
DO Ribera del Jucar, como el Mikaela
20, o La Infanta by Mikaela, que curio-
samente en el mercado externo, que es
donde se venden sus escasas 500 bote-
llas, le llaman La Infanta de Mikaela. Ya
ven, en Espafia les da por enfatizar la
particula en inglés y en el mercado an-
glosajén la escriben en espafiol. Su pre-
cio supera los 100 €. Sin lugar a dudas,
la Bobal mas cotizada del pafs. Compar-
ten proyectos muy singulares asimismo
en Gredos y en la Ribera del Duero. Mi-
nimas parcelas siempre.

También un solo territorio y una sola
familia, la familia Fuentes, también en
lugar remoto como Cogolludo, Guadala-
jara. Y la nueva afiada de su vino emble-
ma de la casa, Finca Rio Negro 20 en el
que el fragor de la uva Fragoso se incor-
pora por primera vez. Es una uva autdc-
tona recuperada por la familia Fuentes
en aquellos gélidos lares, a mil metros
de altura, donde la Gewdlrztraminer, la
blanca alsaciana brilla feliz, intensa-
mente y largamente. Por cierto, gran
afiada la 23 bajo los auspicios de Xavier
Ausas.

A ver qué polarizaciones nuevas nos
trae este 2025 que, sin lugar a dudas,
serd de buen tinto... Por aquello de la
rima. @

VB,
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CATA BIODINAMICA

. DIAS DE FRUTO
El vino potencia la
armontfa de todos sus
matices: los mas
evidentemente frutales,
por supuesto, pero también
los que derivan del
equilibrio logrado en la
maduracién de la uva.

WBLIC,
3 D‘o

DIAS DE FLOR

Tras los dfas de fruto,

los de flor son los mds
favorables para la cata.

Es un momento en el que
los vinos se muestran
especialmente fragantes
y delicados.

P

. DIAS DE HOJA
Se potencian los aromas
vegetales. Aunque no es
un buen dfa para catar,
puede ser un momento
propicio para vinos
generosos o blancos
jévenes en los que destacan
las notas herbdceas.

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

’ ’
. DIAS DE RAIZ
Aumentan los matices
tanicos, la fruta se esconde
y es el momento adecuado
para percibir la vinculacién
de una cepa a un suelo
concreto, a un enclave
especifico y singular.

A
NODO LUNAR
Es el dia negativo en el
que se desaconseja
cualquier actividad en la
agricultura o en la cata.
En dfas de nodo lunar no
hay que pensar siquiera
en abrir una botella de
buen vino.
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LA OTRA CARA
DANIEL PACIOS

“CALIFORNIA SOBER”, ; ADIOS AL ALCOHOL?

POS ESTAPOUNIPENSES BUSCAN SOLUCIONES AL PROBLEMA

eMA

PEL ALCOHOL EN SU pPAlIS

ME HE UNIDPO AL “CALIFORNIA SOBER”.

PESDPE HACE ALGUN TIEMPO ME SIENTO FATAL. ESTUVE LEYENDO SOBRE EL TEMA PDEL
ALCOHOL EN EEUU, Y AL PARECER EL VINO AFECTA NEGATIVAMENTE A LA SALUPD FisIcA
Y MENTAL PE NUESTROS COMPATRIOTAS, FOMENTA EL COMPORTAMIENTO PESTRULTIVO,
LA PERPIPA PE CONTROL, PROMUEVE LA EVASION Y LA SUPERFICIALIPAD Y NOS IMPIDE
DISFRUTAR DE EXPERIENCIAS AUTENTICAS Y SIGNIFICATIVAS; €S0, ENTRE OTRAS
MUCHAS COSAS. PEBERIAS PEJARLO AMIGO,... MIRA LO QUE HA HECHO CONMIGO...

PERO ME RESULTABA IMPOSIBLE. UN PIA, PESCUBRI QUE EN EUROPA EL CONSUMO
MODERADQO PE VINO TIENE BENEFICI0S COMO LA PREVENCION PE ENFERMEDPADES
CARPIACAS, AUMENTO PE LOS NIVELES PE OMEGA 3, PREVENCION PE ARTROSIS,
REPUCCION PEL RIESGO PE PAPECER CANCER, RALENTIZA EL ENVEJECIMIENTO,

CION FUE SENCILLA,... PESDE HACE UN PAR PE ANOS CAPA VEZ QUE QUIERO
BEBER VINO, ME VENGO A EUROFPA EN M| JET PRIVAPO.

WBLIC,
< 040
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Copao

PAZ IVISON

Qué hace que una copa corta se convierta en una copa larga? ;Tal vez el hielo, la hora de tomarla? jLa tipologia del estable-
cimiento donde nos encontremos? jLa estacién del afo? ;El recipiente de cristal utilizado?
Pues ni lo uno ni lo otro, ni lo de mds alla. Es simplemente la guerra comercial.

Y ya que estamos hablando de guerra,
tengo que presentarles esta paginilla
que me ha encargado mi querido e in-
quebrantable editor (inquebrantable sf,
como el nombre del mejor pisco del
mundo, de uva Quebranta de Pepe Mo-
quillaza). La he titulado Guerra y Paz y
no tengo la mas minima intencién, ni la
mas minima capacidad, de ser guerrera.
Pacffica lo soy mucho, de toda la vida,
mi nombre me da juego para ello... Por
eso presiento que esto de Guerra y Paz
no le va a gustar mucho al jefe

«Oiga, jes el enemigo?... ;Ustedes po-
drfan parar la guerra un momento?...

iQué si pueden parar la guerra un mo-
mentol».

Insuperable Gila. jAlguien ha podido
decir mas con tan pocas palabras?

En esta pagina también como en sus
didlogos, los cafiones vienen sin agujero.

JQué fue antes la guerra o la paz?
JQué fue antes, la copa o el copazo?
;Qué hace que un espirituoso de gran
calidad y distincién, un pedazo de desti-
lado de cuello duro, chimenea palaciega
al mas puro estilo Downton Abbey, se
convierta en una copa larga de concierto
rockero?

Casi todo el imaginario espafiol consi-
deraba copazo a todo aquello de cardcter
liquido que se sirviera en un vaso de tubo.
Maldito vaso de tubo. jHabra algo mas
perverso que un vaso de tubo? Durante
unos afos, las aburridas y tristes dreas de
servicio de la mayorfa de las autovias de
nuestro pafs, utilizaban hasta para una
pésima cerveza de grifo de «santa» marca
esos terrorificos vasos, incitadores de in-
voluntarios suicidios a la hora de lavarlos
amano, si se pretendfa llegar al fondo (al
fondo del vaso claro; no de la vida). Tie-
nen justo la medida para cortarmos las
venas jQuién los inventaria?

QUBLIC)

o
66

Felizmente aquellos tubos de imposi-
ble y nefasto disefio que durante tantos
afios triunfaron en nuestras dreas de
servicios y guateques de juventud, han
ido desapareciendo incluso de los bares
mas sencillos y rusticos de la Espafia
despoblada. jjjAdiés vaso de tubo!ll Di-
mos la bienvenida a copas de tallo largo,
caliz grande y boca mas o menos gene-
rosa. Ya tenemos una de las razones por
las que las copas se pueden convertir en
copazos: el continente.

Es muy ldégico que nuestros licores y
aguardientes se transformen en estimu-
lantes, sensuales y placidas bebidas.
Una gran obra de transformismo en es-
cenarios de barras calientes y excitan-
tes. ;Qué relacién podrfamos encontrar
entre una copa de ron, a palo seco y la
lozana frescura, casi inofensiva, de un
mojito? Ninguna. Ya lo decfa Heming-
way: «Son tan buenos los mojitos cuba-
nos que ni siquiera servidos con doble
medida de ron, saben a alcohol».

Es tal la transparente influencia del
hielo, de la verde savia de la hierbabuena
y de la amarilla acidez de la lima, que
cualquier parecido con el original es pura

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

coincidencia. El seco esqueleto del aguar-
diente se transforma en voluptuosa pre-
sencia. El mojito fue el primer transfor-
mista de nuestras historias de barras, el
primero que se colocé ramas de fresca
hierbabuena por montera y sali¢ a enga-
tusar a las gargantas secas de los nortea-
mericanos. Avidos de alcohol, y de otras
sugerentes humedades caribefias.

En una de mis recientes estancias en
Jerez en busca del brandy casi perdido,
descubrf la fineza y elegancia de un exce-
lente brandy con todos los papeles y bajo
la advocacién de la DO Brandy de Jerez,
llamado Punto Azul, de larga crianza es-
tdtica. También la delicada juventud de
Maximun, otro brandy de Jerez elaborado
unicamente con holandas de uva Palo-
mino procedentes del pago de Machar-
nudo. Esto ultimo parecerfa una obvie-
dad, jverdad? Pues no lo es. Es una rara
avis porque los brandy de Jerez no se des-
tilan con uva de Jerez desde hace bastan-
tes afios. Y yo me pregunto jpor qué es-
tos deliciosos aguardientes no pueden ser
servidos solos, sin compafifa de refres-
cantes citricos, mentas ni cubos de hielo,
COMO Un armagnac o cognac —sus primos
hermanos— como broche final al menu
degustacion (nunca hay opcién de carta)
de los excelentes restaurantes michelines
que ya existen en Jerez? ;Por qué es tan
légico que en los parisinos Arpege, I'Am-
broisie, Cheval Blanc... se remate la gran
faena con una copa de sus destilados na-
cionales y en nuestras casas estrelladas,
no solo jerezanas —que también- sino de
todo el pafs, sea tan poco habitual?

Si alguna vez al sumiller se le ocurriera
ofrecer una copa de brandy de Jerez —que
serfa casi un milagro y sobre todo en Je-
rez— que no lo haga en copa balén y en-
cima pretenda calentdrsela. jjQué acabo
de ser testigo de tal accion!!
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YA DISPONIBLE

GUIA
PROENSA

LOS MEJQRES VINOS

DE ESPANA SELECCIONADOS,
CATADOS Y DESCRITOS

POR ANDRES PROENSA.

CON TODA LA INFORMACION
SOBRE LOS VINOS Y

LAS BODEGAS, LOS PRECIOS
Y LAS RECOMENDACIONES
DE GUARDA Y CONSUMO.

ENVIAR A: VADEVINO EDITORIAL, S.L. AVENIDA CARDENAL HERRERA ORIA, 299 - BAJO B. - 28035 MADRID.
TEL.: 686 620 750. CORREO ELECTRONICO: guia@proensa.com

DESEO RECIBIR E EJEMPLARES DE LA GUIA PROENSA DE LOS MEJORES VINOS DE ESPANA.

NOMBRE:
DOMICILIO:
CODIGO POSTAL: LOCALIDAD Y PROVINCIA: PVP.: 20€ )
[2€ GASTOS DE ENVIO] ESPANA
TELEFONO: NIF o CIF: E-MAIL: EXTRANJERO Y ENVIOS URGENTES
CONSULTAR PRECIO
FORMA DE PAGO:

FECHA Y FIRMA:
[ ] cHEQUE ADIUNTO.

D CARGO EN LA CUENTA CORRIENTE:

IBAN: BIC:
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