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LA LUNA
ANDRES PROENSA

o saca los pies de su tiesto.

@® Qué duro debe ser tener que encon-
l trar una idea o una frase genial una

vez a la semanal! Sobre todo, cuando
lo que falta es talento. Es esta una época
en la que las gentes se enteran de las
noticias a través de la radio o de las di-
ferentes versiones de los ordenadores.
Tiempos en los que la politica de recor-
tes ha dejado a las redacciones en cua-
dro, pobladas de becarios y meritorios y
huérfanas de periodistas con oficio (en
este modesto medio se reciben con cier-
ta frecuencia curriculums impresionan-
tes de profesionales en paro de larga du-
racién).

Miserias que han hecho casi desapa-
recer disciplinas periodisticas como la
investigacién. O se llama investigacién a
la filtracién interesada de informes o de
simples chismes. O el reportaje, que se
deja en manos de externos, de esos pe-
riodistas que han sido despedidos meses
0 aflos antes y se ganan malamente la
vida como lo que se denomina freelan-
cer (literalmente lancero libre, es decir,
guerrero no adscrito, o sea, mercenario).
Es un estilo clasico de profesional que,
como estd muy mal pagado, ha de hacer
muchos trabajos y en la carrera se pier-
den cosas, como el rigor, el contraste de
opiniones o la verificacién de datos.

Los medios tradicionales, los que se
imprimen y salen en el viejo soporte del
papel, tienen que ofrecer un contenido
diferente para satisfacer a un publico
minoritario, al publico que lee (algunos
dicen que ya no se lee) y que se molesta
en acercarse al quiosco con los poco
mas de dos euros que cuesta un diario.
No vale la noticia, que es ya sabida, ni
la entrevista, que da mejor en la radio,
ni la prensa rosa ni amarilla (la del co-
razén y la del escéndalo, respectiva-
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Opinadores

sin control

Los medios periodisticos siempre han estado abiertos al conocimiento de expertos que no son periodistas.
La entrevista, el reportaje y hasta las columnas de opinién recurren a representantes de cualquier disciplina
que ejercen como peritos para aportar luz y rigor a la informacién. El problema es cuando el perito no es experto

mente), que pueblan las teles y tienen
hasta un canal de ambito nacional casi
en exclusiva.

Es el turno de la opinién, del andlisis
mas o menos documentado (esa es otra
cuestién) de hechos y situaciones y de
comentarios sobre la actualidad mds in-
mediata. Las columnas y los columnistas
se han multiplicado en los medios tradi-
cionales y la opinién se ha filtrado a los
otros géneros periodisticos,
en especial al reportaje, sen-

la escasa preparacién de las firmas o el
escaso control sobre la calidad de lo pu-
blicado por parte de directores y direc-
tivos, bdsicamente porque tampoco
saben mucho y porque estan mads preo-
cupados por las columnas de la contabi-
lidad que por las columnas de opinién.
Esas cosas y otros alardes de ignorancia
se pueden encontrar en medios presun-
tamente serios que publican ocurren-
cias lamentables.

Capitulo aparte merecen,

sible a este proceso y que ha 3:;:: Bigg::llgu S y tal vez haya que volver so-
dejado de ser una exposi- lectores, ofrecen bre ello, las redes sociales,
cién de hechos y testimo- espectéculo, refugio honesto de muchos
nios; pero también la mis- que es lo que informadores en paro (o, pe-
ma noticia, ya casi siempre importa, e or, sujetos a las dictadu-
trufada de intencionalidad ~ titular llamativo,  ras de los 20 o 30 euros por

en su forma y contenido.
Los medios necesitan opi-
nadores y los encuentran en
cualquier rincén. Hay inclu-
so periodistas.

Lo habitual es que las columnas sean
una puerta expedita a la invasién de
profesionales de otras disciplinas, mu-
chas veces bienvenidas porque se da
tribuna a expertos en determinadas
materias que aportan sus conocimien-
tos y su punto de vista, aunque chirrien
los goznes de la comunicacién periodis-
tica y hasta de la misma Academia de
la Lengua (en esto no son inocentes
tampoco los periodistas). Junto a ellos,
en secciones tal vez consideradas me-
nos serias, proliferan los francotirado-
res, firmas mds o menos conocidas, ape-
llidos mds o menos sonoros, que utili-
zan esa fama u otros recursos para
hacerse con un puesto de tribuno sobre
cualquier disciplina.

Todo perfectamente honrado, pero
con problemillas menores. Por ejemplo,

aunque nada
tenga que ver
con la realidad.

reportaje, fotos incluidas) y
también parapeto de mu-
cho francotirador indocu-
mentado, adscrito a la criti-
ca gratuita y sin fundamento o directa-
mente a la descalificacién y el insulto.

Dicen dar lo que piden sus lectores,
ofrecen espectdculo, que es lo que im-
porta, el titular llamativo, aunque nada
tenga que ver con la realidad y, a veces,
ni siquiera con la informacién que se
ofrece en el texto. Lo que viene a ser la
definicién del periodismo amarillo de to-
da la vida. Eso se puede dar, y se da, en
los medios convencionales, impresos,
radiados o televisados, pero es mas fre-
cuente en los mil y un presuntos medios
digitales. Sencillamente porque una red
social es mucho mas barata que una im-
prenta o una emisora, que, ademas, re-
quiere permisos administrativos. El me-
dio, sean ondas hertzianas, papel impre-
so o redes, es inocente. El meollo del
asunto estd en la honestidad del emisor
y en la calidad del mensaje. &

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS ‘
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SE INCORPORA AL EQUIPO
ANA ALOS

Ana llega con el aval de una brillante
trayectoria de mas de veinte afos
al frente de la publicidad en medios
del sector y de otros campos de la
informacion (turismo, decoracion,
deporte o estilo de vida, entre otros)
y en agencias de comunicacion y de
publicidad. Tiene experiencia en
direccién de equipos y organizacion
de convocatorias y acciones
especiales.

Pero viene, sobre todo, con ilusion,
con empuje y con vocacion en una
tarea tan dificil y comprometida.

Es lo que necesitamos para continuar
la labor de 19 anos de Araceli Pardo.
Tendra que trabajar duro en esta
época de crisis y torear con la
intransigencia del director de nuestras
publicaciones. Dificultades que,
estamos seguros, va a afrontar

con toda solvencia.

FE DE ERRORES

GUIA PROENSA 2026

Pocos son, si se tiene en cuenta la cantidad
de datos que se ofrecen en sus 391 paginas
y, sobre todo, las neuronas del autor.

En la ultima edicién de la Gufa Proensa,

y con ayuda de nuestros fieles lectores y
las bodegas interesadas, hemos detectado
algunas erratas. Quede aquf constancia del
error y de las discupas que pide el autor

de la gufa.

En el texto correspondiente a la

DO Monterrei (pag. 111) se da cumplida
cuenta de los cambios introducidos en la
normativa de esa denominacién de origen.
Sin embargo, por alguna razén, esos cambios
no se vieron reflejados en la informacién
que aparece en la pagina anterior, donde
ademads no estdn bien las direcciones del
correo electrénico (info@domonterrei.com)
y de la web (www.domonterreiwine) y
deberemos modificar el mapa. El cuadro de
la parte inferior deberfa quedar como sigue:

El cava Juvé & Camps Milesimé
Chardonnay Can Rius (pag 58)
corresponde a la cosecha '20, no '19
como aparece en la informacién.

MONTERREL

LA ZONA

Situada en el sureste de la
provincia de Orense. Se distinguen
dos subzonas, Valle de Monterrei,
zona bastante llana del fondo

de los valles de los rios Tamega,
afluente del Duero, y su tributario
Bubal, y laderas de Monterreli,

al este, drea de suave ondulacion
pero con cotas que pueden
alcanzar los mil metros de altitud.
Clima de influencia continental,
con inviernos frios y veranos
cdlidos y notable contraste
térmico dia—noche en periodo

de maduracién. Precipitaciones

La etiqueta del vino dulce Cartojal
(pdg. 109) ha sido ligeramente
modificada; en la informacién
aparece la antigua. Se reproduce

aquf la correcta.

CONSEJO REGULADOR

CASTELAO ,10.32600 VERIN (ORENSE)

TEL.988 590 007

CORREO ELECTRON LO :info@ dom onterreicom
W EB:www dom onterreiw ne

del entorno de los 750 mm. al afio.
Los suelos son variados, con zonas
de granito, de pizarra y también
de arcillas, generalmente bastante
fértiles.

LAS UVAS

Las variedades de uva autorizadas
son las tintas Caifio Tinto,

Mencia, Merenzao (Bastardo),
Sousén y Tempranillo (Aratixa)

y las blancas Albarifio, Blanca

de Monterrei, Caffio Blanco,

Dona Blanca, Godello o Verdello,
Loureira y Treixadura o Verdello
Louro.

ALVEAR

FINO
EN RAMA

En los vinos de Alvear (pag. 114) se
incluye como CB en Rama lo que

en realidad es Alvear Fino en Rama.
La informacién es correcta pero no

el nombre ni la etiqueta.

‘ LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS
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CRONICA
PAZ IVISON

Mecenas del Jerez

DOS HOMBRES
Y UN DESTINO

SON AUTENTICOS MECENAS DEL SIGLO XXI. EN ESTOS ULTIMOS CINCO ANOS, DOS EMPRESARIOS INVERSORES,
PROCEDENTES DE SECTORES TECNOLOGICOS Y FINANCIEROS, HAN APOSTADO POR EL VINO Y POR EL PATRIMONIO
CULTURAL Y ARQUITECTONICO DE JEREZ. UN GRAN SOPLO DE ESPERANZA PARA LA CIUDAD Y SUS VINOS.

LOS PROPIETARIOS DE CAYETANO DEL PINO Y DE BODEGAS SERDIO SON LOS PROTAGONISTAS DE ESTA
ENCOMIABLE HAZANA ENOLOGICA.

Las llegadas de estos mister marshall
a Jerez son practicamente coincidentes
en el tiempo. Un poco antes, durante
y después de la pandemia. Poco més
de cinco afios y ambas bodegas ya
estdn en perfecto estado de revista.
Tengo que afiadir que las inversiones,
como apuntaba en la entradilla, no se
reducen sdlo al capitulo enoldgico,
pues ambos mecenas —como
corresponde al generoso calificativo
que los acompafia— hacen gala de una
especial sensibilidad, y se involucran en
restaurar edificios ruinosos, conservar
patrimonio, apostar por la cultura
mediante la creacién de museos
dedicados al vino, a coches de caballos
antiguos, esculturas de bronce...

Lo cierto es que estas recientes y
encomiables inversiones me hacen
pensar de alguna manera en aquellos
gloriosos afios vividos en Jerez, en el
siglo XIX, en los que el vino fue el
principal motor econdmico que disefid
el esplendor de su arquitectura
palaciega y su sefiorial urbanismo.

Por tanto, es constatable la enorme
dimensién y la importancia que estas
apuestas tienen justo en estos afos
relativamente recientes, en los que

ni la ciudad ni el vino han vivido
momentos esplendorosos y en los que,
paralelamente, tanto el patrimonio
enoldégico como el arquitecténico

han estado en la cuerda floja,
tambaledndose en algunos casos y en
otros en desolador estado de abandono. AR T
Se me ocurre comparar las manos de %’ /f ‘e

estos dos mecenas llamados Fulgencio : s ... * #4
Meseguer Galén y la famlha de Ricardo RICARDO SERDIO Y FULGENCIO MESEGUER . -
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CRONICA

Serdio, con la famosa rima de Bécquer,
con aquella «mano de nieve» que
quitaba el polvo al arpa olvidada en

el angulo oscuro y le decfa: jjjlevantate
y andalll

Son manos que tienen mucho que ver
con Jerez, pero, en ambos casos, 1o han
contemplado desde otros territorios

y con otros ojos. Fulgencio Meseguer
nacié en Jerez y se marchd con 29 afios
a Jaén. Los Serdio, representados por los
hermanos Ricardo y Ermesto de Serdio,
aungue son nietos de un bodeguero
gaditano, también con firma en Jerez
(Manuel Antonio de Serdio e Hijos)

que desaparecio en los afios setenta,
desarrollaron su actividad profesional
fuera de Jerez y de Espafia.

Meseguer y los Serdio vuelven a

sus origenes, se implican y se
comprometen absolutamente con el
renacer de esta ciudad y de sus grandes
vinos. Pero vayamos por partes.

VINA CERRO OBREGON

DEL ALGORITMO ALA BOTA
Fulgencio Meseguer Galan empezo a
desarrollar su vida profesional en tormo
a las tecnologfas desde muy joven él

y desde muy jévenes éstas, las
tecnologias. Digamos que desde que
empezaron a dar sus primeros pasos
en nuestro pafs, él vio claramente

que el futuro estaba en las pantallas,
los microchips y todas esas cosas.

Se traslada a Jaén capital por
cuestiones personales y all{ desarrolla
una rdpida, fulgurante y exitosa carrera.
Con mds de treinta afios de trayectoria
en innovacién empresarial,
transformacién digital y promocién del
patrimonio cultural y gastronémico,

en 1994 cred el software Delsol que

revoluciond la gestién empresarial de
toda Espafa y medio mundo. Es lider
en politicas laborales pioneras —anuncié
la jornada de cuatro dfas laborables, a

9 horas, pasando de 40 horas semanales
a 36— y propietario asimismo de Mesgal,
un holding de proyectos empresariales,
una sociedad inmobiliaria, la editorial
Tinta Blanca y la Fundacién Fulgencio
Meseguer, que tiene como mision
contribuir al progreso socioeconémico
de Andalucia, impulsando la formacién
y el liderazgo de emprendedores,
empresarios y profesionales que tengan
como objetivo aumentar su
competitividad y productividad.

Posee un ADN de empresario total

y se confiesa un adicto a crear empleo.
En el afio 2020 vendié el software
DelSol a una importante multinacional
y decidié invertir gran parte de la
cuantiosa suma en su ciudad natal,

en Jerez. Tenia 56 afios y le llamaba

la atencién convertirse en bodeguero,
algo que nada tiene que ver con su
trayectoria precisa de algoritmos

y demas.

Habfa mantenido relaciones con su
ciudad natal por sus actividades
profesionales ya que alli siempre tuvo
clientes. Y en una de sus visitas
profesionales alguien le habld de una
preciosa vifia que estaba en venta,
Cerro Obregén, muy cerca de la ciudad
de Jerez. Tenfa claro que no queria
comprar ninguna vifia (jiiSi llevaba 30
afos en Jaén y no habfa comprado ni
medio olivo...l). No le gusta mucho la
inversion terrenal porque son variables
que no controla su cerebro tecnolégico).
Se acercé a ver la vifia por puro

‘ LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

compromiso y se enamoro de aquel
lugar. Una preciosa vifia con caserio
del siglo XIX, situada en lo alto de un
cerro de casi 90 metros de altitud,
rodeada de 40 hectdreas de viftedo
por sus cuatro puntos cardinales.
Una belleza que adquirié
inmediatamente.

DE LAVINA A LA BODEGA

A los pocos meses se anima a comprar
la conocida bodega Cayetano del Pino,
firma de gran tradicién y prestigio
fundada en 1896, con excelentes
amontillados y auténticos palos
cortados reconocidos como VOS

y VORS, que se encontraba viva, con
sus vinos en el mercado, pero casi

con respiracion asistida, manteniendo
un compas de cierto inmovilismo.
Negocié con los herederos del fundador
y la adquirié en 2022. En escasos
meses le dio la vuelta pero sin tocar

la calidad de sus extraordinarios vinos.
Cayetano del Pino era muy popular
también porque, aparte de sus grandes
palos cortados y amontillados,
despachaba vino a granel (no eran

los VOS ni los VORS, claro estd) y
diariamente se acercaban muchos
jerezanos a comprar vino, garrafa o
envase en mano. Una de las primeras
actuaciones del nuevo propietario fue
acabar con esta venta a granel, con
muy buen criterio y en aras de
enfatizar el valor de los vinos de Jerez.
Probablemente le supondria mas de
una antipatfa, pero él tenfa claro que
habfa que apostar por la excelencia.
También comenzo a comercializar un
fino de nueva creacién —procedente de
solerajes de otras bodegas— y un tipo
cream de gran calidad, en el que se
utiliza para el cabeceo un magnifico
pedro ximénez de la vecina y
prestigiosa bodega Maestro Sierra.

Sus famosos amontillados y palos
cortados se clasificaron comercialmente
en cuatro categorfas, solera, superior,
VOS y VORS, y ninguno de sus vinos
se vende por debajo de los 30 euros.
Las ediciones limitadas de los VORS se
reducen a 300 botellas de 50 cl. y estéan
claramente por encima de los 100 €.
Curiosamente la bodega Cayetano del
Pino debe ser la unica de Jerez aparte
de la de San Francisco Javier (que sélo

n www.proensa.com . @proensapuntocom



CAYETANO DEL PINO

elabora fino) que no comercializa la
tipologfa de vino oloroso.

DE LA BODEGA AL PALACIO
Vifia, bodega y patrimonio. Fulgencio
Meseguer se implicé desde su
desembarco en Jerez en la recuperacién
también del patrimonio arquitecténico.
Adquirié un palacio en la plaza mds
hermosa de la ciudad. Un palacio que,
clertamente, no estaba en ruinas pero
que no tenfa un futuro muy
prometedor. Decidié rehabilitarlo y
convertirlo en centro cultural, en el
gran Museo del Vino y también del
brandy de Jerez, de todos los vinos y
brandies de todas las bodegas de Jerez
y de su Marco. No sdlo de la suya.

(La verdad es que resulta un tanto
sorprendente que Jerez, con tanta
historia, tradicidn, abolengo y glamour
internacional no tuviera un museo
dedicado a uno de los vinos mas
importantes de la historia de Europa.
Hay museos de carruajes, de relojes...
pero del vino como tal, no).

El palacio en cuestién estd situado
justo frente a San Dionisio, una de las
iglesias mds antiguas y representativas
de la ciudad, de claro estilo mudéjar
—cuya ultima restauracién de fachada
fue costeada por el propio Fulgencio
Meseguer- y justo al lado del
extraordinario edificio renacimiento
sede del ayuntamiento de la ciudad.
Propiedad particular hasta su
adquisicion, hace poco mas de tres afios,
y construido a principios del siglo XIX,
el Centro Cultural Palacio San Dionisio,
que asf se ha bautizado en honor del
patrén de la ciudad y de la iglesia que
tiene justo enfrente, alberga The Sherry

n www.proensa.com D @proensapuntocom

Gallery (ver Pistas PlanetAVino 123) un
espacio que retne patrimonio, historia
y tradicién vitivinicola con una
programacion dindmica y participativa.
Exposiciones temporales, actividades
culturales, experiencias sensoriales que
conectan pasado y presente... Muy
interactivo con recursos sensoriales
que permiten al visitante vivir el vino
desde dentro: sentir la brisa del
poniente, caminar entre botas
centenarias o presenciar la formacién
del velo de flor a escala ampliada.
Tonelerfa, vifiedos y pagos, etiquetas
histdricas y artes gréficas, brandy,
vidrio y botellas, aromas y laboratorio...
También se ofrecen talleres didacticos,
catas guiadas y actividades educativas
adaptadas a centros escolares y publico
familiar, exposiciones, conferencias,
microconciertos y, en el espacio que
ocupaban las antiguas cuadras del
palacio, se ha habilitado un bar
coctelerfa, Las Cuadras Spirit Room.

DE URIUM A SERDIO

En plena crisis de 2007-2008, un
empresario onubense, de Moguer,
llamado Alonso Ruiz, de gran altura
f{sica y quimica, hombre culto y
bondadoso, enamorado del vino de
Jerez, se atrevié a crear una nueva
bodega a la que llamé Urium, nombre
en latin de Rio Tinto. Sus barbas
blancas y su apuesta ciertamente
romantica hacia el vino de Jerez en
esos afios dificiles, me hacen recordar
a su paisano Juan Ramon Jiménez
Urium nacfa con vocacién de dedicarse
a grandes vinos afiejos, ediciones
exclusivas y limitadas de VORS

(vejez superior a 30 afios). Alonso Ruiz
adquirid las viejas soleras de una
almacenista llamada Josefa Pérez
Rosado para cimentar su nueva
bodega jerezana. Soleras por cierto
extraordinarias que dotaron de
merecido prestigio a Urium tanto

en Espafia como allende nuestras
fronteras. Vinos exclusivos, ediciones
muy limitadas... Y as{ se mantuvo
hasta hace escasos afios hasta que

la vendié fundamentalmente por
razones de salud de su propietario.

Es entonces cuando entra la familia
Serdio, liderada por el empresario y
financiero Ricardo Serdio, de apellido

CRONICA

vinculado al vino de Jerez desde hace
mads de 150 afios. Sin lugar a dudas,
Ricardo Serdio, aunque sin barba, tiene
un claro componente romdntico en su
ADN de empresario. Su apuesta por
refundar la vinculacién del apellido
Serdio con el vino de Jerez y llevar a
cabo una gran inversién en sus vinos,
si bien corrian tiempos mejores que
aquellos de la crisis de 2008, no deja
de ser una encomiable aventura,

No exenta, por supuesto, de matices
romanticos.

Los Serdio son una familia de origen
montafiés, concretamente de la
hermosa Comillas. Paisanos de muchos
fundadores de firmas de bodegas
jerezanas, porque no todos eran

PALACIO SAN DIONISIO

britdnicos, como piensa el imaginario
colectivo cuando se habla de vino de
Jerez. Alla por el afio 1838, Manuel

de Serdio y del Valle, marcha desde
Comillas con su esposa y tres hijos a la
ciudad gaditana, donde nacieron varios
retofios mas y donde comenzd a
trabajar en un despacho de vinos que,
a los pocos afios, convirtié en negocio
propio. Poco después, uno de sus hijos
ya tiene una bodega a la que bautiza
como Manuel A. de Serdio e Hijos.

Al estudiar un poco la historia de los
Serdio desde que llegaron de Comillas
a Jerez y Cadiz (también tenfan
bodegas en la capital) encontramos que
esa adiccion al mecenazgo debe venir
de lejos pues un hermano de Manuel
Antonio, el que tenia bodega propia,
fue tan aficionado a la tauromaquia
que cedi6 dos de sus propiedades

para centros taurinos y se dedicé a la
politica siendo un consumado liberal;

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS
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ELTERCER HOMBRE ...
Y LA CUARTA MUJER

También a la vecina provincia de
Sevilla ha llegado mr Marshall

para implicarse y relanzar negocios
vitivinicolas. Concretamente a las
conocidas bodegas Gongora, en

El Aljarafe sevillano (Villanueva del
Ariscal). Esta conocida vy tradicional
bodega es la segunda mas antigua
de Espana pues data, con papeles y
documentos que la avalan, de 1682.
Hace escasos dos o tres afos entro en
su accionariado familiar —que desde
ocho generaciones controlaba la
firma— un inversor de origen sevillano,
amigo de la familia Géngora, que
llevaba afhos desarrollando su trabajo
financiero fuera de Espana. Se trata
de José Manuel Gonzalez, actual
presidente de la firma Bodegas
Gongora y que dejo su cargo de CEO
y accionista de la multinacional
Howden Broking Group, para hacerse
cargo de proyectos en su tierra de
origen, junto a una veintena de socios
entre los que se encuentra su esposa.
Traigo a colacién en estas paginas

a esta otra importante operacion
relacionada con las finanzas, el vino

y el patrimonio, porque la comarca
sevillana de El Aljarafe ha formado

PRENSA DE HUSILLO

EDIFICIO GONGORA J

parte de la DO Jerez hasta los afos
setenta del pasado siglo. Por tanto,
también tiene algo que ver con la
recuperacion de este tipo de vinos

y su patrimonio arquitectdnico.

El complejo de las Bodegas Gongora
obedece a la tipologia de las grandes
haciendas sevillanas de finales del
siglo XVI, principios del siglo XVII,
cuando Sevilla era la capital del
comercio con las Américas. Ha sido
referente vitivinicola indiscutible de
Villanueva del Ariscal (El Aljarafe)

y sus vinos llenaban las bodegas

de aguellos galeones que surcaban

el Atlantico.

Se extiende sobre una superficie de
20.000 metros cuadrados en el centro
de la poblacién e integra grandes y
exoticos jardines, vivienda solariega y
una gran bodega que alberga la prensa
de husillo —en funcionamiento— mas
antigua del pais, datada en 1574.
Toda la propiedad se esta restaurando
y rehabilitando y en breve se
convertira en un destino premium

de enoturismo que albergara un
Museo del Vino de Sevilla —por cierto,
vino gran desconocido— dentro de

la restaurada y espléndida bodega,

: LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

y diversas zonas como la table chef,
destinada a clientes amantes de la
alta gastronomia en la que se
desarrollaran exclusivas experiencias
enoldgicas y gastrondmicas.

La casa solariega de la familia
Gongora esta cerca de convertirse
en un lujoso hotel de 16 habitaciones
completamente integrado en la
bodega, que abrira sus puertas en
junio del afo que viene, y que entra
a formar parte de la prestigiosa
cadena Relais ® Chateaux.

Y, también, Sanlucar

La cuarta inversién en el sector
vitivinicola, esta vez en SanlUcar de
Barrameda, es la muy reciente
adquisicion de los cascos histdricos
(edificios) de la bodega Arglieso

y de parte del soleraje de su muy
conocida y prestigiosa manzanilla
San Léon, junto con la marca.
Como no podia ser menos y como
corresponde a todo lo que tenga
gue ver con la seforita del sur, la
manzanilla, tiene género femenino
ya que la operacion la ha llevado a
cabo la firma Tradicidn, y con ella su
propietaria y presidenta Helena Rivero.
Los antiguos cascos (edificios) del
siglo XIX —14.000 metros cuadrados
situados en pleno centro de la villa
sanluqueia— ocupan parte del
antiguo convento de Santo Domingo.
Es facil deducir el valor patrimonial
gue acumulan algunas naves de
estas antiguas bodegas en las que
se encuentran artesonados
policromados del siglo XVI.

La firma Tradicién, reconocida por
la calidad de sus vinos y por la
sensibilidad hacia el arte y hacia

la excelencia, proyecta restaurar

y rehabilitar las naves historicas

y protegidas para albergar las
manzanillas de alta calidad de
Arglieso, que complementaran

la oferta bioldgica de la firma junto
a sus reconocidos finos jerezanos.
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otro hermano creé una fdbricas de
destilados llamada La Fama, que tuvo
mucho predicamento en la zona y en
todo el pafs; otro fue militar; otro, como
mandan los cdnones, se dedicé al
sacerdocio activo después de ser
médico, convertirse en parroco y volver
nuevamente a ejercer la medicina...
Una familia nada habitual

EL URBANISMO

ATRAVES DEL VINO

Como en el caso del otro protagonista
de este reportaje, la inversién Serdio no
se ha limitado exclusivamente al vino.
Su implicacién con la arquitectura y el
urbanismo de la ciudad es encomiable.
Adquirida Urium, con sus soleras, botas
y sus dos cascos de bodega, uno de ellos
de interesante valor ya que se trata de

BODEGA SERDIO

una bodega de techo bajo, de aquellas
anteriores al s. XVII, decidié comprar
cuatro edificios mds, uno de ellos en
estado de ruina total y los otros dos «de
aquella manera». Es decir, abandonados
y olvidados (como el arpa de Bécquer).
Todos anexos y separados por esas
deliciosas calles estrechas, empedradas
y emparradas que conforman el Barrio
de Santiago, donde se respira cante
grande por los poros de sus viejos
muros. Es barrio dominado por una
espléndida iglesia gética del mismo
nombre y por parte de la muralla
drabe, barrio flamenco en el que

Se concentran arte y se circula

«@ compas». Los nuevos viejos-cascos
comprados y rehabilitados por bodegas
Serdio han devuelto armonfa urbana

a una calle que estaba hecha una pura
ruina en gran parte de su trazado.

n www.proensa.com D @proensapuntocom

Esos viejos y abandonados edificios
bodegueros que pertenecieron en su
dfa a firmas como Domecq y Lustau y
ahora recuperan su funcién y belleza.
Con los viejos y excelentes vinos de
Urium, y con otros mas adquiridos y
seleccionados por José Maria Quirds,
reputado endlogo en Jerez, bodegas
Serdio ya tiene en el mercado todas

las tipologfas de vinos generosos

con su nombre propio, y en rama.

La gama de entrada, que bien podrfa
considerarse VOS pues, menos los finos,
tienen una media de 20 afios de vejez:
finos (con ocho afos de media),
amontillados (20 afios de media,
procedente de una manzanilla pasada y
de un joven amontillado de las bodegas
que Urium tenfan en Sanldcar),
olorosos, palos cortados y PX. Todas
comercializadas en botellas de medio
litro, numeradas y con fecha de
embotellado.

Y la gama VORS, que sobrepasa de
largo la vejez de los 30 afios de media
exigidos por la categorfa. Todos
también en botellas de medio litro,
numeradas y de escasas unidades.

Los precios de Serdio oscilan desde los
aproximadamente 40 € del fino en
rama, hasta 120 € de la gama VORS.
Asimismo, Serdio no es ajeno a la
demanda y buena acogida que estan
teniendo los blancos tranquilos de la
zona, los llamados vinos de albariza
—conocidos antes como de pasto—

y elabora tres marcas: Tabatiere, con
Palomino Fino de la vifia de pago

El Tizén, fermentado en inox y nueve
meses sobre lfas; Vifia Garat, del pago
sanluquefio, también de Palomino Fino,
e igualmente fermentado en inox y con
nueve meses de lias, y el mds particular
llamado El Perillar, fermentado y
madurado en botas de fino.

CRONICA

CARRUAUJES BODEGA SERDIO

BODEGA-MUSEO

Dos de los rehabilitados edificios
albergan una extraordinaria coleccién
de coches de caballos de todo tipo,
épocas y procedencias entre los que
sobresale un original y tnico carruaje
de bomberos americano del siglo XIX.
Asimismo, se puede contemplar una
interesantisima serie de miniaturas
de carruajes, que francamente yo no
llamarfa miniaturas pues tienen un
tamarfio que casi podria sentarse

un nifo pequefio. Mds bien parecen
juguetes de lujo de afios pretéritos o
maquetas perfectas hechas a escala
para vender los coches de tamafio real.
Otra coleccién de esculturas de bronce
todas relacionadas con el mundo del
caballo y del toro, de distintos autores
y épocas ocupa parte de una de

las naves bodegueras restauradas

con exquisito gusto. Todo ello a
disposicién del amante del enoturismo
de calidad.

En el Barrio de San Mateo, otro de los
histdricos barrios intramuros del Jerez
histdrico, barrio que se cafa a pedazos
hasta hace unos afios, han adquirido
un palacio de finales del siglo XVIII
para convertirlo en un hotel de lujo.
Situado justo enfrente del Museo de
Lola Flores, el palacio pertenecia a

los condes de Montegil y en mi larga
vida yo siempre lo he visto en pie,

s{, pero completamente abandonado.
No sabemos cudndo estard en
funcionamiento. Ya saben, las cosas
de palacio van despacio.

Bienvenidos estos mecenas que
transforman la decadencia en
renacimiento del siglo XXI.

Jerez les tendrd que estar agradecido. M
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SE VEIA VENIR
SALVADOR MANJON

Son factores que estan afectando seria-
mente a la rentabilidad de un sector que
No se caracteriza, por mas extrafio o sor-
prendente que pueda parecer para el co-
mun de los consumidores, por tener una
alta rentabilidad; mds bien todo lo con-
trario. Se ha puesto en peligro el sector
tal y como lo hemos entendido hasta
ahora. Con consecuencias medioam-
bientales que en muchos lugares de
nuestra geograffa pudieran llegar a re-
sultar irreversibles por los efectos que
sobre la despoblacién y desertifi-
cacion llegaran a ocasionar.

Este problema mno se circuns-
cribe al dmbito nacional, sino
que podemos hacerlo extensivo
a todas las zonas productoras del
mundo. Sf, también a Francia
con su emblematico burdeos su-
friendo sobremanera, obligado a
solicitar ayudas que permitan el
abandono definitivo de mas de
treinta y cuatro mil hectdreas.
Pero también de Estados Unidos,
donde un informe de American
AgCredit Terrain sefiala que los
viticultores californianos se en-
contraron ante una demanda
muy baja, con precios que no cubrian
los costes y muchos productores que no
lograron vender su cosecha. All{ se han
eliminado cerca de 40.000 hectdreas en
menos de un afno. Casos similares a los
que encontramos en Chile, Argentina,
Sudéfrica o en las emblemadticas Italia,
Portugal, Alemania. Incluso en nuestra
querida Espafa.

Un problema, el de una fuerte caida
del consumo que, de momento, no se
conoce dénde puede tener su suelo y
que requiere de la adopcién de medidas

Un Plan Marshall

para el vino

o corren buenos tiempos para el sector vitivinicola. Producciones histéricamente bajas, consecuencia de efectos climdticos
como sequfa y olas de calor severas y prolongadas. Enfermedades criptogamicas generalizas, o de la madera de la vid, que
ponen en peligro la misma supervivencia de la planta. Conflictos geopoliticos y politicas proteccionistas, que han ocasionado
la constriccion de mercados muy relevantes en el consumo mundial de vino. Cambios en los hdbitos y momentos de consumo alen-
tados, entre otros factores, por un aumento en la percepcién de riesgo asociada al consumo de alcohol y sus efectos sobre la salud.

estructurales con las que hacerle frente
en un ambiente de desdnimo y pesi-
mismo.

Conscientes de esta situacion, los
principales pafses productores de la
Unién Europea se reunieron y elabora-
ron un documento de reflexién en el que
le planteaban al nuevo comisario de
agricultura, Christophe Hansen, aquellas
medidas que, a su juicio, deberfan ser
abordadas por la Unién Europea con la
maxima urgencia. Como, de manera sor-

prendente en todo lo que tiene que ver
en la UE, as{ fue. Se ha conseguido que,
en poco mds de un afio desde que tuvie-
ron lugar las primeras reuniones y la
aprobacién por el trilogo (Comisién, Con-
sejo y Parlamento Europeo), se haya lle-
gado a un acuerdo sobre el bautizado co-
mo paquete vino, al que solamente le
resta su adopcién formal por parte del
Parlamento y del Consejo y su publica-
cién en el Diario Oficial de la Unién Eu-
ropea, algo que se espera pueda tener lu-
gar entre enero y febrero préximos.

‘ LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

Con este paquete de medidas sectoria-
les se aspira a disefiar un marco politico
modernizado con el que apoyar a un sec-
tor vitivinicola UE mas competitivo, resi-
liente y orientado al futuro. Sus medidas
actualizadas estan concebidas, en princi-
pio, para equilibrar mejor la oferta y la
demanda, mejorar la adaptacién al cam-
bio climdtico, simplificar y armonizar las
practicas de etiquetado, fomentar la in-
novacién, ampliar la flexibilidad de plan-
tacién y estimular las economias rurales
gracias al turismo vitivinicola.
Ademas, reforzaran la capacidad
del sector para responder a la
evolucién de las preferencias del
consumidor y aprovechar las
oportunidades de los mercados
emergentes.

Un documento que ha sido
acogido con satisfaccién por el
Comité Europeo de Empresas
Vitivinicolas (CEEV), Federacion
Espafiola del Vino (FEV), Con-
ferencia Espafiola de Consejo
Regulador Vitivinicolas (CECRV),
Cooperativas Europeas (COPA-
Cogeca), Interprofesional del Vino
de Espafia (OIVE) y organizacio-
nes agrarias. Una mas que amplia repre-
sentacion del sector.

Ahora sdlo falta que, publicado el regla-
mento y los planes estratégicos corres-
pondientes, pueda ser puesto en marcha
por el sector y sus fondos aprovechados al
maximo para recuperar un alimento que,
a pesar de haber dejado hace mucho
tiempo de formar parte de nuestra dieta;
sigue siendo una parte fundamental de
nuestro estilo de vida, amén de un factor
econdmico y social muy relevante y parte
intrinseca de nuestra cultura. W
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NOTICIAS

Venta de Codorniu

Capitulo I: Masia Bach

El empresario vitivinicola de la Terra Alta
Elias Gil Bel, con bodegas en Gandesa
(La Vinicola de Gandesa) y Horta de Sant
Joan (Les Vinyes del Convent), ha
adquirido la bodega v las cerca de seis
hectareas de vifiedo de Masia Bach al
grupo Raventds Codomiu, que conserva
las marcas de vino. La compra, cerrada el
17 de diciembre, y la inversion para poner
al dia la abandonada bodega ascienden a
cinco millones de euros. El nuevo proyecto
apostara inicialmente por la elaboracion
de espumosos premium de la DO Cava, y
«grandes vinos» de la DO Catalunya. Sera
dirigido por Anna Maria Gil, hija de Elias
Gil y directora general del grupo familiar.
En una segunda fase se pretende apostar
también por el negocio enoturistico.

Elias Gil se muestra muy satisfecho

por «devolver a manos catalanas un
patrimonio vitivinicola que habia caido en
manos extranjeras». La operacion de venta
se ha cerrado tras contratar el fondo de

Vendida al Grupo JNT

capital riesgo estadounidense Carlyle,
propietario del 68 por ciento del
accionariado de Raventos Codorniu,

los servicios de Morgan Stanley y Banco
Santander como asesores financieros
para explorar la venta del grupo.
Codorniu, que adquirié Masia Bach en 1975,
decidié poner punto final en enero de 2013,
trasladando la produccion a sus bodegas
de Raimat y Sant Sadurni d’Anoia.
Entonces la facturacion se situaba en

20,5 millones de euros. Masia Bach se
cerré alegando razones de «eficiencia
economica». El grupo Raventos Codorniu
ha decidido mantener la marca, que suma
vinos, cavas, sangrias y frizzantes.

La bodega de Masia Bach, situada en Sant
Esteve Sesrovires, en El Baix Llobregat,
comenzd a erigirse en 1918. Obra del
arquitecto Josep Maria Sala, es un edificio
de estilo ecléctico que, segun la
informacion de la bodega, «aunaba las
proporciones y el ritmo renacentista de

la Toscana, con un aire mediterraneo
puramente espaiol, mas blanco y
soleado». La historia de Bach se remonta,
sin embargo, a 1915, cuando los hermanos
Pere y Ramon Bach i Escopet se
trasladaron a Sant Esteve Sesrovires
desde Barcelona y adquirieron la finca

Can Estrada, cuyos antecedentes datan
del siglo XVIII. Gracias a los beneficios
obtenidos con el comercio del algodon, los
hermanos Bach invirtieron en la puesta en
marcha de la bodega. La Guerra Civil trunco
parte del esplendor alcanzado por Bach y
tuvo tragicas consecuencias para la familia.
En 1942 se decidio vender la finca, que
cambio varias veces de manos hasta la
llegada de Codorniu. Ramon Francas

Cambios reglamentarios

Marqucés de
Monistrol. polaca

Margués de Monistrol, la histérica bodega que dio lugar

a toda una pedania de Sant Sadumi d’Anoia, ha sido
adjudicada al Grupo JNT, empresa polaca de produccion,
importacion y distribucion de bebidas. Fundada en 1882
en una antigua finca monacal con 450 hectareas de
vifiedo, es una de las casas historicas del cava. Esta
integrada desde los afnos noventa en el antiguo Grupo
Arco, que entro en
concurso de
acreedores a finales
de 2022y en
proceso de
liquidacion en 2024.
Fundado en 1976
por la familia
Janton, el Grupo
JNT adopté su nombre actual en 2018, dos anos después
de ser adquirido por el que era su vicepresidente y actual
presidente, Jakub Novak, y el grupo Enterprise. Con el
cambio de manos se inicié una etapa de expansion
traducida en compra de distribuidoras y elaboradoras de
bebidas en Polonia. En 2023, compraron Domenile Boieru,
fundada en 2005 en Transilvania (Rumania), con 200
hectareas de vifiedo.

n www.proensa.com D @proensapuntocom

Variedades y malices

La racion bimestral de nuevas reglas del juego vinicola dirige el foco

a las denominaciones de origen Almansa, Cavay Plai Llevanty a la

IGP de Vinos de la Tierra Mallorca. La incorporacion de nuevas variedades
y cambios en los rasgos de los vinos copan las novedades.

En la DO Almansa se ha modificado tan solo el capitulo de variedades
de uva autorizadas para incluir la Garnacha Blanca. Ahora las uvas
blancas autorizadas son seis: Chardonnay, Garnacha Blanca, Macabeo,
Moscatel de Grano Menudo, Sauvignon Blanc y Verdejo. Sin novedad

en las diez tintas: Cabernet Franc, Cabernet Sauvignon, Garnacha Tinta,
Garnacha Tintorera, Merlot, Monastrell, Petit Verdot, Pinot Noir, Syrah
y Tempranillo.

La DO Plai Llevant ha modificado la acidez total minima para sus vinos
espumosos Y vinos tranquilos, que pasa de 4,5 a 3,5 gramos/litro
expresado en tartarico; en los vinos de aguja y vinos de licor se mantiene
en 4,5 gramos por litro. También es pura cuestion de matices la ligera
modificacion introducida en el pliego de condiciones de la DO Cava en lo
que respecta a las indicaciones parajes calificados vy vinificacion integral.
En la IGP Vinos de la Tierra Mallorca se modifica la descripcién del color
gue han de presentar los vinos tintos y se incorporan tres nuevos tipos
de uva autorizados, las autéctonas Escursac, Esperd de Gall y Giré Ros,
gue se unen a una panoplia varietal que suma 24 nombres, las tintas
Cabernet Sauvignon, Callet, Escursac, Espero de Gall, Fogoneu, Gird
Negre, Gorgollasa, Mantonegro, Merlot, Monastrell, Pinot Noir, Syrah

y Tempranillo y las blancas Chardonnay, Giré Ros, Macabeo, Malvasia
Aromatica, Moscatel de Alejandria, Moscatel de Grano Menudo,
Parellada, Prensal, Riesling, Sauvignon Blanc y Viognier.
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EL CATALEJO
PEDRO BALLESTEROS MW

N nuestros tiempos, hay algunas

similitudes entre el vino de culto y

el arte contemporaneo que me lla-
man la atencién.

Histdricamente, los nuevos estilos de
vino y de pintura se impusieron porque
presentaban una superioridad sobre los
anteriores.

El método bordelés es al vino como la
perspectiva a la pintura, que da fondo
y complejidad al objeto; el control de
temperaturas permite que el vino tenga
tantos nuevos matices aromaticos co-
mo los cromatismos que el impresionis-
mo descubrid; el manejo de la oxido-re-
duccién da la viveza que la ilusién de la
luz sabe conferir en las grandes obras
de Rembrandt. La alteracién profunda
de la accién natural que representa el
champagne puede ser comparada a la
recreacion emocional de la realidad tan
bien liderada por Picasso. En ambos ca-
sos, las correcciones afiaden belleza a la
naturaleza.

Como ocurre en todo cambio, las
nuevas obras, de arte y de vino, encon-
traron cierta resistencia en las partes
mas mortecinas de la sociedad, los que
huyen de todo cambio por el simple he-
cho de que es cambio. Pero se incor-
poraron rdpidamente al elenco de lo
mas deseable, tanta era su superioridad
frente a lo pre-existente. Fueron vinos y
cuadros que nacieron del ingenio de sus
hacedores. Y congeniaron con el ingenio
de sus compradores.

Llegé la extension de la riqueza y la
popularizacién a las nuevas clases me-
dias del gusto por el arte y el vino fino. La
oferta se multiplicé, sin que el conoci-
miento de los nuevos consumidores lo
hiciera. Ademads, la buena formacién per-
mitié que hubiera una multitud de hace-
dores de vino y de arte. Capaces, bien for-
mados. Hoy por hoy, sobran vinos y cua-
dros mas que correctos. Sobra tanto que
los encuentras a precios de risa. Lo bueno
no es ya tan diverso de lo corriente.

Cuando el critico

pinta cuadros

Un detallito mds: el que paga caro el
vino fino y el arte no se conforma con su
propio gusto (de hecho, en numerosos
casos no tiene tiempo ni ganas de culti-
varlo), sino en el posicionamiento social
que poseer esas cosas le confiere. Y aquf
aparecen nuestros criticos y prescripto-
res. Son los mensajeros de la calidad re-
frendada, los que dicen al mundo «este
tipo tiene un vino grandioso, 0 una obra
Taestrar.

Al principio, los criticos eran gente del
negocio. Los courtiers determinaban los
precios de los vinos finos, mientras que
los galeristas fueron el vehiculo del éxi-
to de muchos movimientos pictéricos
del siglo XX. Ellos definieron los grandes
rasgos de la calidad contempordnea. Ser
critico se convirtié en una actividad que
tenfa sentido econédmico por si sola. Es
decir, empezd a haber gente que podia
vivir bien criticando, sin tener que ven-
der vino. Y que ademds adquirfan poder
por el impacto de su critica. Para afian-
zar el poder, los criticos mds avezados
dieron el paso adelante de apropiarse de
parte de la obra ajena.

Me parece que fue Freud el que sacé
eso de que todo hijo quiere matar al pa-
dre. En el caso del vino y el arte parece
atinado. A poca gente le gustan los vinos
y los cuadros de sus padres. El cambio es
algo obligado.

Ante la conveniencia del cambio, algu-
nos influenciadores decidieron, en lugar
de seguir a los hacedores innovadores,
fomentar con su ejercicio critico nuevos
estilos de arte y de vino. Poco importaba
que fueran incapaces de hacer esos pro-
ductos, ni siquiera de entender cémo se
hacen. Lo importante era apadrinarlos
con beneficio.

Y salieron esa serie de cuadros que de-
coran a coste millonario bancos, casas
de ricos y ministerios. Y unas series de
vinos en la que los aromas verdes, la in-
madurez fendlica, el recurso facil a la
maceracién carbdnica, la rdpida obsoles-
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cencia, los toquecitos de sudor inguinal
y otras cosas, se hacen virtudes en lugar
de defectos.

Ahora y dentro de mil afios, cuando al-
guien, de cualquier edad, vea un cuadro
de Brueghel sabrd instintivamente que
esta delante del Arte. No creo que se pue-
da decir algo parecido del 99 por ciento
de esas cosas que ocupan paredes impor-
tantes y se llaman arte contemporaneo.

Similarmente, un gran riesling de ha-
ce doscientos afnos sigue siendo grande.
Un gran rioja y un gran burdeos tam-
bién. Tengo problemas con algunos vi-
nos que el culto moderno ha puesto re-
cientemente en los altares. Al cabo de
cinco a diez afos, todos los atributos por
los que se encumbraron desaparecen. Y
lo que queda me parece vulgar.

Prefiero que no me hagan caso, que
prueben por ustedes mismos. Compren
en grupos vinos top de estilos nuevos
(ya saben a lo que me refiero), de hace
cinco o siete afios. Mejor si les gustaron
mucho. Y ya me dicen.

Alguno podrd decirme que lo del vino
de guarda es una majaderfa de vejetes,
que lo que cuenta es la experiencia del
momento. Y le puedo contestar que, si
les parece eso, serfa estupendo que esos
vinos se vendieran como experiencia y
no se estuvieran cotizando como vinos
con valor a futuros.

Los nuevos vinos de culto no repre-
sentan en mi opinién ningun paso ade-
lante, sino una afectacién estética. Me-
nos mal que son minorfa y que hoy se
hacen mejores vinos que nunca. Seguro
que el mafiana nos depara nuevos gran-
des vinos, creados por nuevos grandes
hacedores. Vinos que no serdn moda si-
no referencia permanente. Seguro que
volverd a crearse gran arte, en modos in-
sospechados.

Sera cuando los que critican vuelvan a
hacer lo que saben hacer: criticar la obra
ajena. O cuando los aficionados dediquen
mas tiempo a conocer sus vinos. M
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NOTICIAS

Nuevos vins de finca qualificada
Cinco vinos. dos bodegas

La Capella, La Creu, La Romana y Monreal de Can Bas, de Pere Ventura Family
Wine Estates (DO Penedes), y Singular Negre, de Collbaix (DO Pla de Bages),

son los nuevos vins de finca qualificada de Catalunya. Con estas incorporaciones
ya son 24 los vinos catalanes que han obtenido esta distincion.

Durante la gala de entrega de las nuevas distinciones, que incluyd un homenaje
sorpresa a Toni Falgueras, propietario de la tienda Celler Gelida, que ha celebrado
su 130 aniversario, el conseller de Agricultura, Oscar Ordeig, afirmé que «el futuro

pasa por hacer productos con valor anadido; tenemos que ir a crear marca de pais,

a la maxima calidad, a distincién y a segmentaciony. El director general del
Institut Catala de la Vinya i el Vi (Incavi) de la Generalitat de Catalunya, Joan
Gené, destacd que «los vins de finca qualificada no son una etiqueta comercial,
son un compromiso verificado con el territorio y la calidad.

Los vins de finca qualificada representan el maximo nivel de reconocimiento
dentro de una denominacién de origen en Catalunya. Se otorga a vinos que
provienen de un entorno geografico delimitado, de una extension inferior a la de
un término municipal, y que presentan caracteristicas propias derivadas del suelo,
microclima y gestion vitivinicola. El nombre del vino debe estar estrechamente
vinculado a los vifiedos de donde procede y debe contar con el informe favorable
del consejo regulador correspondiente.

Para obtener la calificacion de Vi de Finca Qualificada, los vinos deben cumplir
requisitos muy exigentes, entre los que destacan una antigiiedad minima de diez
anos dentro del registro de la DO, una produccién como minimo de un 15 por
ciento inferior al maximo permitido por la DO y una valoracion superior por parte
del comité de cata. Ademas, el propietario de los vifiedos debe coincidir con el de
la bodega, la elaboracion debe llevarse a cabo en la misma finca o en una bodega
cercanay el proyecto debe acreditar una trayectoria consolidada de prestigio y
calidad en el mercado durante al menos una década. RF

5 denominaciones de origen

no podran replantar

e [ ]
Vinedos a la baja
En diciembre el BOE publicaba restrictivas resoluciones del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion en lo que toca a la superficie de vifiedo en
el ambito nacional, con la autorizacion de nuevas plantaciones, y en el de la
DO Cava, denominacién de origen supraautondmica gue por esa condicién
depende directamente del Gobierno central.
La superficie de vifiedo de nueva plantacién autorizada para el afio 2026 sera
de 903 hectareas. Suponen menos del 0,1 por ciento del vifiedo existente el
31 de julio de 2025, estimado en 929.472 hectareas, 22.493 menos que en 2024
(un 2,5 por ciento de disminucion). La cifra es establecida tras la recomendacion
de la Organizacién Interprofesional del Vino de Espafia (OIVE)
Al mismo tiempo se dispone una norma muy restrictiva para el vifiedo de la
DO Cava. Se autoriza una superficie de 0,1 hectareas al afo para nuevas
plantaciones en la zona de produccion en 2026, 2027 y 2028. En ese mismo
periodo «no se concederan solicitudes de autorizaciones de replantaciones de
vinedo que destinen su produccidn a la elaboracién de vinos con la DOP Cava,

por entender que puede suponer un riesgo de devaluacion significativa de la DOP».

Ademas, se publican las restricciones adoptadas por las comunidades auténomas
de Castilla y Ledn y Euskadi, que no permitiran replantaciones en 2026 y limitan
las nuevas plantaciones a 0,1 hectéreas en la DO Ribera del Duero, 1 hectarea en
la DO Rueda (aqui las restricciones se prolongan hasta 2028), 7 en la DO Bizkaiko

Txakolina-Chacoli de Vizcaya y 30 en la DO Getariako Txakolina-Chacoli de Guetaria.

SERA UN MUSEO

Fundacién Vital, entidad participada por las cajas de
ahorros de Alava, invertira 12 millones de euros en total,
de los cuales 1,8 en la compra de la bodega, el resto

en la rehabilitacion de la antigua Bodegas Antidn,

en Elciego (Rioja Alavesa). Era la bodega riojana del
grupo Proconsol, que fundd también Bodegas Irius

(DO Somontano), la actual Bodegas Sommos. Fundacion
Vital reformara las instalaciones para convertirlas en
museo, hotel de 15 habitaciones y sede de conciertos.
Inauguracion, en noviembre de 2027.

ENGANAR CON UN DATO

0 al menos tergiversarlo. En enero, en el transcurso de
la presentacion de la edicion 2026 de Barcelona Wine
Week, Alimarket realizé un adelanto de un estudio
realizado sobre el mercado del vino en el que se decia
gue mas del 90 por ciento de los encuestados afirmaba
consumir vino fuera del hogar, lo que es compatible
con un consumo también en el hogar. Inmediatamente,
se difundieron interpretaciones creativas en las que se
afirmaba que el 90 por ciento del vino se consume en
bares y restaurantes. Y no es lo mismo.

YA SON 21 EN CORPINNAT

Sigue el goteo de bodegas que salen de la DO Cava.
Han marchado con destino a la marca Corpinnat dos
mas, la histdrica Celler Mir (apellido que figura entre

los destacados en la recuperacion del Penedés tras la
filoxera), con origenes en 1776 y nueva generacion al
frente desde 2020, y Torné R Bel, en manos de la sexta
generacion de la familia propietaria. Con esta
incoporacion ya son 21 los miembros de Corpinnat,
marca europea puesta en marcha en 2018.

VIR, NUEVA ASOCIACION EN RIOJA
Defender el vifiedo, la diversidad, la identidad y el trabajo
compartido. Con estas premisas se ha puesto en marcha
VIR (Viticultores Independientes de Rioja), colectivo que
reline a 38 pequenas bodegas que buscan dar visibilidad
a lo que califican como «otra Rioja», dentro de una zona
amplia y con gran diversidad. Entre los fundadores,
nombres de cierto relieve y trayectoria reconocida,

como Abel Mendoza, Altun, Artuke, Exopto, Gil Berzal,
Jesuis Mendoza, Las Orcas, Miguel Merino o Tierra.

ALREDEDOR DEL MUNDO

La doble experiencia vivida con vinos de Gonzalez Byass
parece haber abierto una tradicion en las travesias
oceanicas del bugue-escuela Juan Sebastian Elcano.
En este caso se trata de una seleccidn de los vinos de
alta gama de la sanluquena Bodegas Barbadillo, entre
los que figura un barril de su vermut Ataman, ilustrado
por el pintor Marco Oliva, que se ha inspirado en las
constelaciones que sirvieron de guia a los marinos
durante siglos. El barco y sus vinos iniciaron el viaje

el 20 de enero.

NOMBRES

Marta Cortizas, de El Celler de Can Roca, ha ganado

el | Campeonato Ibérico de sumilleres, celebrado en
noviembre en Anadia (Bairrada, Portugal). La primera beca
a la excelencia en sumilleria de Familia Torres ha sido
concedida a Camila Silva, alumna de primer curso del
Diploma Superior Universitario en Sumilleria del CETT-UB.
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ESTRENOS

EXAMEN DE GRADO

Conde de Haro
Milesimé ‘12

CAVA BRUT GRAN RESERVA
BODEGAS MUGA

ZONA: DO CAVA

VARIEDADES: VIURA'Y CHARDONNAY
CRIANZA: FERMENTACION Y 6-8 MESES
SOBRE LIAS EN PEQUENOS DEPOSITOS
DE ROBLE; 126 MESES EN RIMA
EVOLUCION: 2029-2030

PRECIO: 95 € (150 CL.)

En tiempos de masters, posgrados,

practicas y similares, la clasica prueba
intermedia dedicada a una parte del ciclo de
estudios, suena al pleistoceno educativo.
Como las carreras se prolongan (o deberian)
mucho mas alla de los procesos formativos y
ocupan (o deberian) todo el trayecto laboral,
la vida de un profesional se ve salpicada de
examenes de grado mas o menos voluntarios
en los gue el tribunal es muy exigente y la
calificacién otorga el nivel de éxito de los
productos. Isaac Muga junior supera con
singular soltura los distintos retos que se
plantea. En los vinos tintos aplica sabio
criterio de continuidad mientras se luce en los
blancos, los de la bodega de Haro y los de su
proyecto personal, mejord los cavas de
siempre, el blanco y el rosado, y ha dado el
paso al frente en los dos milesimé
presentados en el ultimo tramo de 2025.
Llegd primero el Blanc de Blancs y en las
postrimerias del afo, el gran reserva, con mas
de diez afos de reposo en rima, que se instala
en la cima del cava moderno y da mas
argumentos a los cantos de sirena que llegan
a la bodega para que aliste sus espumosos en
la DOC Rioja. Cava serio, con fino desarrollo
sobre base de fruta blanca bien madura.
Muestra sensacion de frescura en un
excelente paso de boca, con cierto volumen y
textura ligeramente cremosa alegrada por una
estupenda acidez y una burbuja abundante,
muy fina; equilibrado, fresco y sabroso,
expresivo y elegante en los aromas, con final
clasico de manzana asada.
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Garrigal 23
TINTO. PERELADA
ZONA: DO EMPORDA
VARIEDAD: CARINENA
CRIANZA: 7 MESES EN BARRICAS DE ROBLE FRANCES DE 300 L.
(70%) Y FUDRE DE ROBLE FRANCES DE 3.800 L.
EVOLUCION: 2032-2033. PRECIO: 42,50 €

A partir de 1990, con Javier Suqué al frente de
Perelada, se impulsoé una revolucién en la casa
productora de Blanc Pescador y Cresta Rosa para explorar

territorios varietales nuevos y elaboraciones modernas

a partir del control directo del vifiedo. Plantaron nuevas
vifias y conservaron las antiguas, entre ellas la finca

La Garriga, que fue ampliada hasta 41 hectdreas pero
mantuvo las vifias que ahora superan el medio siglo.

Es la procedencia de este buen carifiena mediterraneo,
desarrollado en los aromas sobre base frutal (frutillos,
flores azules, garriga) y con relieve y frescura en un paso
de boca equilibrado, amplio y vigoroso pero nada pastoso.

Bruant 20 Aniversari ‘22

CAVA BRUT NATURE

CELLER DE LES AUS - ART LAIETA
ZONA: DO CAVA

VARIEDAD: PANSA BLANCA (XAREL-LO)
CRIANZA: 37 MESES EN RIMA

EVOLUCION: 2029-2030. PRECIO: 20,50 €

Josep Maria Pujol-Busguets, uno de los grandes

artistas en la elaboracién de cava, dejo poco espacio
de mejora para la nueva generacion, su hija Mireia, que
puso empefo en un reto nada fécil, el de los vinos
naturales y los espumosos ancestrales. Fue hace veinte
anos, cuando fundaron Celler de Les Aus para dar cobijo a
esas elaboraciones comprometidas. Bruant 20 Aniversari
‘22 conmemora esa cifra redonda del vino que califican
como «precursor de los vinos naturales y sin sulfitos».
Supera con frescura el doble reto de la crianza prolongada
en vinos sin aditivos, protegidos por su carbonico, y de un
togue salino, que da complejidad a los aromas frutales
y rotundidad a un paso de boca agil y sugerente.

Blum by Laus ‘24

FRIZZANTE BLANCO. BODEGAS LAUS
ZONA: DO SOMONTANO

VARIEDAD: GARNACHA BLANCA
EVOLUCION: CORTO PLAZO. PRECIO: 9 €

La nueva etapa de Bodegas Laus, desde su
integracion en el grupo que encabeza Enate,
parece ya planteada en tres lineas de vinos: el catalogo
tradicional de la casa, con gama de vinos sustentada en
variedades internacionales; la via de las uvas autéctonas,
plasmada de momento en un buen tinto de Garnacha,
y los vinos disruptivos, creaciones dirigidas a las nuevas
tendencias de mercado y supuestamente al publico joven.
Los llamados frizzantes (presentaciones llamativas,
con chispa de carbénico, mas o menos dulces y mas bien
tecnoldgicos en sus aromas) son una opcion asentada.
El afio pasado Laus lanzé un Blum rosado y parece que
la experiencia fue positiva y se animé a hacer el blanco.
Se ha respetado la sobriedad aromatica de la uva pero
en lo demas responde al esquema del frizzante comercial,
sencillo, de paso facil y trago largo, incluso con la adicion
de hielo.
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Elisa 24
BLANCO. GONZALEZ BYASS
ZONA: CADIZ (SIN IGP)
VARIEDAD: PALOMINO
CRIANZA: ENVEJECIDO EN BARRICAS ENVINADAS DE OLOROSO
Y AMONTILLADO
EVOLUCION: 2027-2028. PRECIO: 20 €

Cabe encuadrar este vino en la corriente gue busca

alegrar la discreta expresion aromatica de sus vinos
blancos en la que destacan los llamados vinos de pasto,
ilustrados con una breve crianza bioldgica. Elisa propone
una via diferente, la toma de rasgos de amontillado y
oloroso que adornen la sobriedad frutal de la Palomino.
Blanco singular, con toques de nueces, avellanas crudas
y madera blanca bien engarzados en un conjunto no muy
complejo pero con caracter y sugestivo. Rotundo en un
paso de boca en el que se impone la crianza (no tiene
gran oposicion), seco y con un punto salino, bien dotado
de sabores y con amplitud al final.

Mas Diamante ‘24

TINTO. BODEGAS FRANCO-ESPANOLAS

ZONA: DOC RIOJA

VARIEDADES: TEMPRANILLO, GRACIANO Y MAZUELO
ELABORACION Y CRIANZA: FERMENTACION CON PARTE DEL
RASPON, SE INTERRUMPE PARA DEJAR 10-12 GRAMOS

DE AZUCAR POR LITRO; 3 MESES EN DEPOSITO CON SUS LIAS
EVOLUCION: CORTO PLAZO. PRECIO: 7 €

En su etapa reciente Bodegas-Franco-Espafiolas

fluctla entre la recuperacién de marcas y estilos
tradicionales y algunas propuestas a veces un tanto
disruptivas. Es el caso de este tinto, que busca frescura
(vendimia temprana, elaboracién con raspon) que luego
apaga con la presencia de azlcar para dar un paso de
boca amable. Parece vino pensado para tomar frio, incluso
con la aportacién de un cubito de hielo. Nariz directa y
limpia, con aromas frutales mas bien sencillos que
recuerdan al ambiente de vendimia en los pueblos
vinateros. En la boca se afora un mayor apunte de
frescura, es amable, con un punto goloso, frutal.

Lo Imposible del Jamuz ‘22

TINTO. BODEGAS Y VINEDOS LO IMPOSIBLE

ZONA: VALLE DEL JAMUZ (SIN IGP)

VARIEDADES: GARNACHA Y MENCIA

CRIANZA: FERMENTADO CON PARTE DE LOS RACIMOS ENTEROS
Y 12 MESES EN TINAS DE ROBLE FRANCES Y AUSTRIACO,

3 EN DEPOSITO DE HORMIGON

EVOLUCION: 2028-2029. PRECIO: 45 €

Lo Imposible parece haber llegado para recordar
@ gue a lo largo de la historia los campesinos
espafioles plantaron vifias alla donde era posible su
cultivo, aunque fuera en las condiciones mas extremas o
en los lugares mas reconditos. Iniciaron su andadura con
un varietal de Garnacha de las estribaciones de la sierra
de Gredos y en su segunda andadura no han buscado area
mas comoda, sino mas bien al contrario; las laderas del
monte Teleno, en el limite de la comarca del Bierzo,

a 850 metros de altitud. Busca frescura al precio de una
cierta rusticidad en la boca y hay cierta vinosidad, pero
guarda rasgos de las variedades y del entorno (hierbas
aromaticas, toques minerales); buen equilibrio, con
cuerpo, relieve y nervio, ligera pastosidad vegetal

en la salida, final frutal.

ESTRENOS

HISTORIA PRESENTE

Juvé & Camps
Reserva de

la Familia V36 ‘09

CAVA BRUT NATURE GRAN RESERVA
JUVE & CAMPS

ZONA: DO CAVA

VARIEDADES: 509% XAREL-LO,

359% MACABEO, 159% PARELLADA
CRIANZA: 182 MESES EN RIMA
EVOLUCION: 2028-2029. PRECIO: 176 €

En su capitulo de cavas, Juvé ® Camps

se sitlia como una plataforma en la que
se mantienen las esencias de la casa (vifiedo
propio) y de la zona (variedades tradicionales
y otras no tanto) al mismo tiempo que se
exploran las nuevas, de forma destacada la
apuesta por el vifiedo ecoldgico y por las
largas crianzas en rima, paraddjica vanguardia
en tiempos de bUsgueda de frescura. El cava
Reserva de la Familia fue revolucionario en su
diay liderd de forma simbdlica la apertura del
cava fuera de Catalufia. Eso fue hace medio
siglo y la marca se mantiene en una posicion
firme y despliega algunos hermanos, como el
rosado y esta produccion limitada (1.297
botellas) que rinde homenaje a esos 50 afos
de la marca. No es ecoldgico (el vifiedo
culming el proceso de certificacion en 2015)
pero ese parece detalle menor, como también
el subido color y la burbuja un tanto escasa
(esa faceta puede variar mucho de una botella
a otra en espumosos Viejos) en un cava
complejo, de elegante desarrollo en rima, sin
rastro de evolucion negativa y si con muchos
matices de la larga crianza (finos rasgos de
frutos secos, reduccion y champifion, ahumados,
tostados) sobre base frutal (manzana asada)
y mineral (laton, yodo, cobre). Engarzado y
vivo en la boca, con cierto cuerpo y centro
ligeramente cremoso, muy suave (sedoso),
fluido, con fina chispa de carbonico, excelente
acidez, muy seco, con toque salino bien
compensado, sabroso, expresivo y elegante
en los aromas de boca y en el posgusto,
buena persistencia, final amplio y sugestivo.
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ESTRENOS

Los parcelarios
de El Seque

En 1999 Juan Carlos Lopez de Lacalle, responsable de Bodegas y Vifedos Artadi
de Laguardia, y Agapito Rico, fundador de la actual Bodegas Carchelo, pionera en
la renovacién de la DO Jumilla, se aliaron para poner en marcha Bodegas y Vifiedos
El Sequé. Compraron una finca con casi 25 hectareas de viejas vifas de Monastrell
en una zona elevada (mas de 500 metros sobre el nivel del mar) del municipio de
Pinoso, quiza el mas prestigioso de la DO Alicante. La finca y la renovada bodega
se han dedicado a la produccién de un vino tinto, El Sequé, con la apariciéon
ocasional de un tinto dulce que recupera una tradicion histdrica de los vinos

de Alicante, diferentes al perfil actual del histérico fondillon alicantino. EL Sequé
fue el primer tinto Monastrell de vanguardia y de calidad en la DO Alicante.

Casi un cuarto de siglo mas tarde, han sumado dos nuevos varietales de
Monastrell a ese vino de finca. Siguen la senda marcada en la casa matriz alavesa,
con su coleccidn de vinos parcelarios, y en la filial navarra, Bodegas y Vifedos
Artazu, con varietales de Garnacha de diferentes parajes. Las nuevas referencias
alicantinas procedentes del municipio de Abanilla, uno de los pueblos situados fuera
de la provincia de Alicante que cuentan con vinas integradas desde hace décadas
en la DO Alicante (hay vifiedo inscrito en el albaceteiio municipio de Caudete y en
pagos de Yecla y Jumilla, que como Abanilla, pertenecen a la provincia de Murcia).

El Hondonico y Las Morachuelas son los primeros parcelarios de la serie.

Hay por el momento otro paraje mas, El Cofer, que no ha devenido en marca nueva.
Son vifias de cierta entidad, con 6,25 y 5,8 hectareas de vifiedo respectivamente,
cultivadas en secano y con criterios de agricultura ecoldgica a unos 500 metros
sobre el nivel del mar en suelos pedregosos y arenosos, de alto componente
calcareo y muy pobres en nutrientes. Medran en el clima continental apenas
matizado por cierta influencia mediterranea, tipico del altiplano levantino,

muy seco, con inviernos frios y veranos torridos, con acusados contrastes de
temperaturas dia/noche, en los que la mediterranea uva Monastrell se siente
particularmente comoda. El Hondonico presenta una fresca orientacion norte,
mientras que Las Morachuelas, situada en un barranco, se caracteriza por la
diversidad de suelos.

Con los tintos de paraje El Hondonico y Las Morachuelas sigue la senda marcada
por El Sequé de poner en valor parajes singulares, tanto de la siempre valorada
comarca de El Sequé como en la menos conocida sierra de Abanilla, una de las
gue conforman la zona norte del sistema Bético.
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El Hondonico ‘23

MONASTRELL

El Sequé ‘23

MONASTRELL

FERMENTADO EN DEPOSITO ABIERTO,

12 MESES EN BOCOYES DE 500 Y FUDRES
DE 2.500 L.

31.288 BOTELLAS. 26 €

Fina energia, con caracter.
Expresivo perfil frutal, con
recuerdos de frutas rojas y negras bhien
maduras (en sazdn), tonos balsdmicos,
toque especiado, fondo de tiza. Con
cuerpo, relieve y solidez, sensacion
de frescura, sabroso, amplio.

FERMENTADO EN DEPOSITO ABIERTO,
12 MESES EN FUDRE DE 2.500 L.
3.168 BOTELLAS. 33 €

Fresco, vivo, sin puntas rusticas.

Aromas frutales bien expuestos,
con sutiles matices de frutillos negros,
flores azules, hierbas aromaticas y
minerales (pozo limpio, cal). Carnoso,
taninos de calidad, buena acidez,
sabroso, amplio, frutal.

‘ LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

Las Morachuelas ‘23

MONASTRELL

FERMENTADO EN DEPOSITO ABIERTO,
12 MESES EN FUDRE DE 2.500 L.
3.156 BOTELLAS. 47 €

Noble fuerza, con relieve pero sin
brusquedades tanicas. Aroma
profundo, con marcado tono mineral
(cal, grafito), fruta fresca, monte bajo
y notas especiadas. Bien armado,
con cuerpo, relieve y nervio, equilibrado,
sabroso, amplio, largo.
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VINOS Y BODEGAS

MARA SANCHEZ

Toka Oremus

LOS ASZU DE TOKAII
ALIADOS DEL TIEMPO

LA FILIAL HUNGARA DEL GRUPO TEMPOS VEGA SICILIA FUE UNA DE LAS PIONERAS EN LA TRANSFORMACION
DEL LEGENDARIO VINO TOKAJ DE UN MODELO ESTATAL COOPERATIVO A UNA ESTRUCTURA EMPRESARIAL
MODERNA. LA EMPRESA ESPANOLA CONTRIBUYO A RECUPERAR LAS ESENCIAS DE UNO DE LOS MEJORES

VINOS DULCES DEL MUNDO Y SUMO LEYENDA AL PRESTIGIO MUNDIAL DE LA BODEGA CASTELLANA.

seguran sobre el terreno que el
A vino aszii de Tokaji es el dulce

botritizado mas antiguo del mun-
do, aparte de uno de los mds prestigio-
sos. De hecho, se atribuye a Luis XIV la
definicién de los tokaji aszu como «vino
de reyes, rey de vinos». Lo que resulta
innegable es lo excepcional de su proce-

so de elaboracién y lo bien que les sienta
el paso del tiempo. Los aszii son vinos
naturalmente dulces a causa de la botri-
tis y los de la bodega Tokaj-Oremus de
los més famosos de Tokaji y, con ellos y
sus blancos secos, han contribuido a la
fama y reconocimiento del territorio
huingaro como guardianes de una larga
tradicién vinicola.

n WWW.proensa.com u @proensapuntocom

En el noreste de Hungrla la regién de
Tokaji, con 28 municipios bajo su para-
guas, es la zona vinicola por excelencia
del pais. Si bien elaboran vinos de diver-
sa tipologia en otras partes del territorio
huingaro (son 22 las zonas que reune) lo
cierto es que los blancos y ante todo los
dulces de Tokaji, se sitian entre los que

disfrutan de mayor reconocimiento en
el panorama vinicola internacional.
Hablamos de los aszti, como se dice en
hungaro, unas elaboraciones con unas ca-
racterfsticas bien definidas que las distin-
guen del resto de vinos de este estilo que
se pueden encontrar en el mundo, aun-
que serfan los sauternes franceses en los
que podemos encontrar mas similitudes.

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

En Tokaji, como en otros territorios del
mundo, hacen de su suelo, clima y varie-
dades con nombre complicadisimos, ele-
mentos determinantes en el liquido em-
botellado. Esos vinos nacen de varieda-
des unicas vendimiadas en condiciones
especiales. Podemos comenzar por apun-
tar que son las uvas Furmint —identifica-
das por una potente acidez generada por
los suelos volcanicos en los que nacen-—
las que representan en tormo al 60 por
ciento del vifiedo de Tokaji (de un total
de unas 5.500 hectdreas), que se acom-
pafnan de otras tan dificiles de recordar
como la Sdrgamuskotdly, Harslevell o la
Zéta entre las de mayor presencia; hay
otras mas pero bastante menos numero-
sas. En cualquier caso, son sélo seis las
variedades admitidas por la institucion
que regula los vinos de Tokaji.

Dicen que hace 15 millones de afios
las tierras de Tokaji estaban bajo el mar
y habfa centenares de volcanes. A dia de
hoy el suelo de esta zona viticola se viste
de roca derretida y una riqueza mineral
que se puede encontrar en la misma su-
perficie, de ahi lo colorido que resultan
algunos de los terrenos en los que se em-
plazan los vifiedos. Presumen de que hay
parcelas en las que serfa posible encon-
trar hasta diez capas distintas de suelo,
un valor afiadido que en la actualidad
tiene una importancia que hasta hace no
mucho tiempo pasé desapercibido.

BODEGA UNICA

La historia de esta regién, como la de to-
do el pais, esta ligada al comunismo has-
ta el aflo 1989. Hungria hasta entonces

\WBLIC,
A4 040

-

S

0NO £,

&l

19



BODEGA OREMUS Y CASA FAMILIAR

fue una republica popular bajo el control
del Partido Comunista con una politica
de marcada influencia soviética. Un esce-
nario en el que tan sdlo existia la bodega
del estado, pensada para el mercado ruso,
y con una filosoffa en la que se imponia
la cantidad sobre calidad. Recuerdan la
consigna «aszii para todos», que conlle-
vaba elaborar casi de manera mecanica,
el mismo vino para todos. Con el final de
esa etapa cay¢ el mercado soviético y el
modelo estatal dejé de ser efectivo.

Es entonces cuando se restablece la
estructura de bodegas privadas, pensa-
das entonces para €l clero y la nobleza,
que tenfa el pafs antes de la primera
guerra mundial. En ese regreso al pasa-
do la familia Alvarez (Tempos Vega Sici-
lia) llega a Tokaji. Es un momento, en el
que, dada la inversién que exigia poner
en marcha y hacer rentable una bodega,
el nuevo sistema estatal hungaro anima
al capital extranjero a entrar en sus do-
minios, esto es, invertir. No obstante,
cuando los Alvarez aterrizan en Hungrfa,
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EN LOS SUELOS DE PETRACS,
VARIEDAD MINERAL

en 1993, sélo tienen el 50 por ciento de
la sociedad, la otra mitad era del Estado.
En el acuerdo el terreno y la vifia corria
de parte estatal mientras el capital lo
aporté la familia espafiola.

VIDAS EN PARALELO

Andrds Bacsé, natural de Tokaji y uno de
sus endlogos de referencia, se converti-
rfa en director técnico de Tokaj-Oremus
(nombre elegido para la bodega de Vega
Sicilia) y poco después en su gerente
hasta que se jubild pasando el testigo de
la direccién enoldgica a su hijo. Siempre
vinculado al sector vinicola, Bacsé fue el
responsable de darle forma a la privati-
zacion de la bodega estatal inspirdndose
en los chdteaux bordeleses tanto en con-
tenido como en continente. También fue
él, como primer presidente de la asocia-
cién de endlogos de Tokaji, uno de los
promotores de la elaboracién de vinos
secos pues hasta entonces el territorio
se habfa dedicado a hacer dulces. En pa-
ralelo también participarfa en los nue-
vos pardmetros que tendrian que definir
los Tokaji Aszu.

Es asf como, poco a poco, la regién hun-
gara comieza a crecer y a posicionar sus
elaboraciones en el mundo. Una evolu-
cién que corre en paralelo a la vida de To-
kaj-Oremus, en funcionamiento como tal
desde hace mds de tres décadas (1993).
Si bien su historia original data de mas
de un siglo atrds: se fundé sobre una an-
tigua bodega en el pueblo de Tolcsva, con
jardin, el palacete Kurucz, treinta hecta-
reas de terreno y un interminable labe-
rinto de cavas subterrdneas existentes
desde el siglo XIII y protegido como Pa-
trimonio de la Humanidad desde 2002.

Una trayectoria en la que los vinos de
Tokaj-Oremus se han situado en lo més
alto de la tabla por méritos propios por-

‘ LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

que desde sus inicios el objetivo fue
hacer los mas prestigiosos vinos blancos
dulces (los aszii) de esta regién htingara.
Un logro que ha supuesto también un
motor de desarrollo determinante para
los pueblos de la zona.

Las cien hectdreas de vifiedos de las
que disponen a dia de hoy, tienen altu-
ras, orientaciones y terroirs para escoger
en funcién del estilo de vinos que quie-
ren hacer. En este momento tienen bien
identificadas las vifias que van a sus
blancos secos (Mandolds y Petracs) y las
zonas de las que proceden sus racimos
para la gama de dulces.

LOS ASZUY SUS PUTTONYOS
Los tradicionales vinos aszii proceden de
la mezcla de uvas blancas pasificadas con
mosto. El tipo de uva en estas elaboracio-
nes no es tan determinante mds alld de
que sean blancas, si bien la alta acidez ca-
racteristica de la autéctona Furmint hace

que estos dulces conserven una valiosa y
agradable frescura que equilibra su azu-
car. Para hacerlos se pueden emplear la
variedad que se quiera porque lo impor-
tante es la presencia de botritis en las ba-
yas, sin olvidar que se puede emplear
hasta un 15 por ciento de otras afiadas.
La cantidad de puttonyos empleados
determina el nivel de dulzor. Los putton-
yos son un utensilio tradicional de ma-
dera que consiste en una especie de mo-
chila (se transportaba a la espalda) en la
que se metian los racimos de uva botri-
tizada, con una capacidad de 25 kilos. En
funcién de la cantidad empleada de esos
recipientes en la mezcla con un vino ba-
se (mosto, l{quido en fermentacién o vi-
no nuevo) se habla de Aszi 3 puttonyos,
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4,5 ¢ 6. La mezcla se realiza en las tam-
bién tradicionales barricas gonczi con
una capacidad de 136 litros, donde per-
manece un par de dias antes de pasar a
los recipientes de crianza.

Pero antes de llegar a ese periodo de
Teposo, vamos a empezar por el principio
porgue no todos los afios se dan las con-
diciones climaticas necesarias (lluvia en-

EVOLUCION DE LA PASIFICACION

tre ellas) para el desarrollo de la podre-
dumbre noble de las bayas, o lo que es lo
mismo, para que aparezca la botritis
(hongo botrytis cinerea). En las cosechas
que se produce, la recogida de estas uvas
requiere mafa y cuidado, en una misma
cepa puede haber racimos en los que ha-
ya uvas pasificadas y otras que no, por lo
que se suele pasar al menos un par de
veces en dias distintos dando tiempo a
que esa pasificacién se produzca en el
resto de la fruta. Es un trabajo laborioso,
manual, en el que se recoge grano a gra-
no, y 1o hacen generalmente mujeres ex-
perimentadas. Al cabo del dfa nos cuen-
tan en Oremus que las mds expertas
pueden recoger entre seis y diez kilos de
aszi lo que da una idea de la minuciosa
funcién que desempefian.

Una vez en la bodega los granos se al-
macenan en recipientes hasta que ter-
mina su vendimia. Es durante este
tiempo que, por la presién de unos sobre
otros, a pesar del poco peso que tienen,
que se obtiene la joya hungara conocida
como eszencia; cada gota que se obtiene
de ese prensado natural es considerado
un tesoro... y ahf estd el precio que al-
canza para corroborarlo.

Cuando ese liquido deja de gotear es
cuando las uvas aszii se remojan con el
vino base, luego se prensa con delicadeza

n www.proensa.com D @proensapuntocom

y el mosto resultante serd el que se con-
vierta en vino aszil. Una elaboracién que
por normativa (al margen de los putton-
yos empleados) exige al menos un afio y
medio de crianza en barrica y otro mas
en botella. Respecto al dulzor tiene al
menos 120 gramos de azucar por litro
por lo que el perfil aromdtico de la Fur-
mint es ideal para compensarlo.

Volviendo al néctar que es eszencia,
en el caso de Oremus la afiada en vigor
es 2014, con tres afios en barrica y tres
mads en botella, y sale al mercado con
dos grados, un auténtico almibar, rico y
muy gustoso por la sorprendente acidez
que presenta. Su textura es casi de miel,
con un contenido en azucar que supera
los 500 gramos por litro, y se sirve en
una cucharita de cristal tanto para poder
sorberlo bien como por lo escaso de su
produccién y el lujo que supone.

Para terminar este recorrido por los
vinos dulces de Tokaji hay que mencio-
nar ademds el late harvest, resultado de
las vendimias tardias y como conse-
cuencia fruto de la combinacién de uvas
pasificadas y sin pasificar, lo que sucede
cuando se vendimian los racimos com-
pletos y no por granos.

NO SOLO DE DULCES

VIVE TOKRAII

Como se habfa mencionado al principio,
aparte de los dulces tnicos que han dado
tantisima fama a esta regién de Hungrfa,
en la década de los noventa del pasado
siglo empezaron a experimentar con la

PROF. LUKACSY, ASESOR DE LA BODEGA,
EN EL VINEDO DE PETRACS

VENDIMIA ASZU PARA LA QUE
PREFIEREN LAS MANOS FEMENINAS

posibilidad de elaborar también vinos se-
cos. Una iniciativa de la que en la actua-
lidad participan las distintas bodegas de
Tokaji y que en Tokaj-Oremus se tradujo
en el nacimiento de su blanco mads joven,
Mandolds, en 1999, que debe el nombre
al vifiedo del que procede, Mandulds, que
significa almendro, que era el cultivo que
ocupaba el terreno antes que la vifia.

Es un monovarietal de Furmint del
que el 70 por ciento es criado en barricas
hungaras durante medio afo, si bien la
totalidad del liquido permanece con lias.
Después estd Petracs, un blanco que na-
cfa en la aflada 17, de gama superior y
procedente de la parcela del mismo
nombre con Vvifias viejas en vaso en tor-
no a los 70 afios. Un vifiedo especial, el
mads antiguo de Tokaji, donde los suelos
reproducen la riqueza mineral del terri-
torio y donde aplican trabajos manuales
y arado con caballo. Este vino permane-
ce diez meses en barricas francesas y al-
go de hungaras para después estar un
tiempo en acero inoxidable antes de ser
embotellado.

Dos blancos que siempre elaboran con
raspén para protegerlos de la oxidacién
segun nos explica Andras Bacsd hijo, aho-
ra responsable enoldgico de la casa pero
que cuenta ademds con el asesoramiento
del reconocido profesor Gyorgy Lukdcsy,
consultor de Tokaj-Oremus desde hace
14 afios y ahora también la persona que
dirige el departamento de viticultura.
Eminencia y entusiasta a partes igua-
les, profesor en la Universidad Hungara
de Agricultura y Ciencias Naturales en
Budapest, donde es titular en el Depar-
tamento de Viticultura. Ademas ha sido
consultor durante afios para bodegas de
otros paises y actualmente imparte cla-
ses en el Programa Internacional de Mdés-
ter en Vendimia en Francia. &
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Viiiedos del Aster

LAVINA EN ESPIRAL

HAY VINEDOS SINGULARES POR ALTITUD, POR LA ORIENTACION O POR EL TIPO DE SUELO,

POR LOS MIL Y UN SISTEMAS DE PODA O DE CONDUCCION O POR EL PAISAJE QUE LOS ACOGE.
INCLUSO LA DOC RIOJA HA PERFILADO LA FIGURA DE VINEDO SINGULAR DEFINIDA SOBRE TODO POR
LA EDAD DE LA PLANTACION. LO QUE NO HABIA HASTA AHORA ERA UNA DISPOSICION DE LAS VINAS

EN ESPIRAL. VINEDOS DEL ASTER HA PLANTADO UNA VINA CON UN ASPECTO INEDITO.

lguien que no estuviera avisado y
A sobrevolara el mar de vifias del

municipio burgalés de Anguix,
sobre la finca de Bodegas v Vifiedos As-
ter, podrfa pensar que estaba ante una
sucursal de las famosas lineas de Nazca,
aunque situadas en un vergel viticola y
no en un desierto de la aridez lunar del
sur del Pert. Sobre esos misteriosos di-
bujos circulan las explicaciones mas di-
versas, sobre todo porque se desconoce
su origen y su finalidad y porque solo se
pueden apreciar en toda su dimensién
desde el aire. Y ya se sabe que, con la
menor excusa o sin razén alguna, se
construyen teorfas como para llenar va-
rias veces los programas basados en
misterios reales o supuestos.

En este caso no hay misterio alguno.
La perfecta espiral dibujada junto a la
bodega de Aster, que recuerda a la cola
del mono en Nazca, es una vifia. Una
iniciativa experimental de una empresa
implicada a fondo con el vifiedo desde

hace afios. En la casa matriz, La Rioja
Alta, se culmind un proceso de afios pa-
ra lograr el abastecimiento total de la
uva a partir de vifiedo propio. Comenza-
ron a acumular vifias, sobre todo en Rio-
ja Alta, pero sin perder de vista Rioja
Alavesa y la rebautizada como Rioja
Oriental, donde fueron pioneros en el
ahora cotizado pago de La Pedriza y su
fresca Garnacha. Y no han parado: su-
man otras veinte hectdreas del estilo de
los Viftedos Artesanales de Torre de Ofia.

Las filiales incorporadas al grupo, Torre
de Ofa al pie de la muralla de Laguardia,
Lagar de Fornelos, en la DO Rias Baixas, y
Vifiedos del Aster, en la DO Ribera del

Duero, llegaron con vifia adosada. No fue
suficiente. En Lagar de Fornelos se des-
arrolla un proceso de reconstruccién del
vifiedo para combatir la enfermedad del
enrollado, provocada por un virus que
transporta la cochinilla, insecto que, afor-
tunadamente, no vuela, por lo que basta
con aislar la vifia para que no prospere la
enfermedad. No es facil: se arrancan las
vifas, se trata el suelo, se replanta y se
afsla cada parcela (cada herramienta, ca-
da apero y cada maquinaria se esterilizan
antes de entrar a la plantacién) para cor-
tar el paso a la plaga. Todo eso en algo
mas de cien hectareas de vifiedo, reparti-
do entre O Rosal y el valle del Salnés.
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VINEDOS ARTESANALES
El arranque y replantacién del vifiedo se
ha iniciado también en la finca de Torre
de Ofia, en Paganos, pedania de Laguar-
dia. El espléndido vifiedo que rodeaba al
chdteau de la capital de Rioja Alavesa es
ahora un erial. Se han arrancado las vi-
flas y se van a replantar después de sa-
near el terreno y de volver a disefiar las
distintas parcelas en funcién de un es-
tudio de los suelos. Los responsables de
la bodega han peleado durante afios con
las diferentes prestaciones de la vifia
dentro de una misma parcela y con clo-
nes de Tempranillo que no siempre eran
adecuados. El nuevo Torre de Ofa serda
un vifiedo plantado en vaso y en secano,
se formaran en funcién de las curvas de
nivel del suelo y seguird en cierto modo
el esquema que han encontrado en su
proyecto Vifiedos Artesanales.

Torre de Ofia no se queda sin vifias
porque es la casa en la que se retinen los
frutos de Vifiedos Artesanales, iniciativa

ROBERTO FRIAS

de recuperacién de viejos vifiedos pues-
ta en marcha en 2022 con la compra de
docenas de pequefias parcelas que su-
maban 40 hectdreas. Se trata de viejas
vifias que no iban a tener continuidad
por la jubilacién de los viticultores sin
que las nuevas generaciones se hagan
cargo del cultivo. La bodega sigue com-
prando y hasta ahora ha acumulado al-
go mas de 60 hectdreas repartidas en
156 parcelas con una edad media de ca-
si 53 afios, y algunos casos de vifias cen-
tenarias. El primer resultado ha sido el
excelente tinto El Camino 21, lanzado a
finales de 2024.

INNOVAR EN LA RIBERA

Parece que la de la DO Ribera del Duero
era la tnica de las filiales de La Rioja Al-
ta que no precisaba innovacion en sus
vifias, 90 hectdreas plantadas entre
1990 (75) y 2004. Ah{ se renové la bo-
dega y el estilo de los vinos, con un Fin-
ca El Otero, que nace de un area singular
de la finca y marca bien el cardcter de
zona, en los pagos altos de la Ribera bur-
galesa, y un nuevo El Espino que busca
las rutas de frescura de los tintos ribera
mads actuales. Ambos escoltando a un
Aster que perdié sus viejas querencias
riojanas.

Tal vez se trata de no dejar en paz nin-
guna vifia, pero la plantacién experimen-
tal en perfecta formacién espiral busca
«saber con precisién cémo afecta el sol a
laplanta, si es que afecta», explica Rober-
to Frias, responsable de vifiedo del grupo
La Rioja Alta. «Apostamos por la planta-
cién en vaso, continta Frias. Todo lo que
plantamos es en vaso, a imitacién de las
viejas vifias de Vifiedos Artesanales. En
espaldera una cara de la linea acaba so-
carrada y la otra no; el vaso es mas efi-
ciente en cuanto a insolacién y tiene
menos necesidades hidricas. Introduci-
mos un matiz en la poda: hacemos un
tronco alto, de 40 cent{imetros, que per-
mite el trabajo de la maquina intercepas.
En esta vifia se han plantado cuatro mil
cepas por hectdrea, en formacién de 2,5
por un metro, quinientas mas de lo nor-
mal, lo que dard mds produccién total,
pero menos kilos por plantas.

La vifia, una hectdrea de superficie, se
ha plantado en mayo de este mismo
afno, con ayuda del satélite para que la
espiral sea perfecta. Significa que ape-

VINOS Y BODEGAS

nas ha dado la primera hoja y no habrd
fruto vinificable al menos hasta la cose-
cha 28 0 29. «La plantacién se ha hecho
en calles exactamente iguales, explica
Roberto Frias. La espiral, con una calle
de atajo desde el centro, permite hacer
las labores necesarias con una sola pa-
sada de la mdquina, sin que tenga que
hacer maniobras. Por el momento va-
mos a observar como se desarrollan las
plantas; después, cuando toque, vere-
mos la produccidn y la calidad de la uva.
Analizaremos hojas, plantas y uvas por
sectoress.

Establecido el fundamento técnico, fal-
ta ver si se traduce en algun nuevo vino.
Y el remate ormamental, que nunca falta
en las bodegas del grupo aunque ya se
haya jubilado Gabriela Rezola, que era
quien mandaba en las facetas estéticas
de las bodegas. El centro de la vifia con-
tara con una instalacién para visitas, con
zona de cata. Zona de chill-out como re-
mate perfecto para una vifia-jardin. l
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El fuluro
¢n un

TANTOS LIKES ACUMULAS, TANTO VALES. EL EXITO DE LOS NUEVOS
COMUNICADORES SE MIDE POR EL NUMERO DE «ME GUSTA» QUE
PULSAN SUS LECTORES. CABE PREGUNTAR SI TODOS ESOS LIKES
PROCEDEN DE LECTORES O USUARIOS, CUANTOS DE ROBOTS Y
CUANTOS SON MERO ARTIFICIO PARA HINCHAR LOS NUMEROS.
Y, POR ENCIMA DE TODO, QUE RECURSOS SON LICITOS PARA
OBTENER ESOS CODICIADOS SEGUIDORES.

TEXTO: MARA SANCHEZ
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ritica y comunicacion vini-
cola se vienen confundien-
do hace tiempo con mane-
ras de hacer y mensajes que
poco tienen de lo uno y lo
otro. Como en tantos bienes de consu-
mo, la prescripcién del vino, sus canales
y emisores, estdn cambiando a la vez
que el nuevo consumidor. Otra cosa es
cémo se adapta el mensaje. En muchos
casos se esta desnudando hasta que-
darse en los huesos en pro de una
malentendida simplificacién para
todos los publicos.
Es la manera de contar el vino
propia de las redes sociales pero
que ha provocado que los medios
convencionales modifiquen el
lenguaje propio. Asi es como los
contenidos vinicolas en las redes
se han convertido en un coladero,
con fiabilidad discutible en mu-
chos casos, a la vez que algunos
de sus artifices son ya considera-
dos entre los nuevos prescriptores
del vino.
En su carta de presentacion, pe-
san conceptos como publicacién
de history y los likes que obtienen.
Hay bueno y malo, sin duda, pero
estan marcando el paso en forma
y cambiando mucho el fondo. Por
todo, cabe preguntarse si es ésta la
prescripcion vinicola del futuro, si
es factible la convivencia con la
tradicional profesional o si tiene
los dfas contados.
El paisaje cambia a pasos de gi-
gante. Es responsabilidad de las re-
des sociales la evolucién que expe-
rimenta la comunicacién y sus
protagonistas a todos los niveles.
Es un marco en el que la prescrip-
cién del vino vive un particular
cambio de paradigma, tragico en al-
gunos casos, porque los contenidos di-
gitales y sus creadores copan espacios y
recursos que llevan tiempo haciendo in-
compatible la convivencia con la pres-
cripcién tradicional, definida por su pro-
fesionalidad y capacidad critica.

Coneclar con,

¢l nuevo publico

La inversién en redes viene siendo una
de las partidas importantes en los pre-
supuestos de bodegas y entidades de los

ultimos afios. Desde la DO Somontano,
por ejemplo, nos explican que de su par-
tida para el plan de medios el 13,7 por
ciento estd destinado a redes sociales,
«el segundo medio que mds penetracién
genera en el publico objetivo de nuestra
campafia tras la televisién. Concentra-
mos esa inversion en las dreas de interés
estratégico y en mayores de 30 afios lo

que se concreta en posts patrocinados
en Instagram, Facebook y X durante to-
do el afio», nos explican desde el depar-
tamento de comunicacion.

En un sentido similar habla Isabel Gar-
cfa Castellanos, directora de Marketing,
Comunicacién y Enoturismo del grupo
Vintae cuando le preguntamos sobre su
relacién con los creadores digitales. «Bus-
camos relaciones honestas y a medio o
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largo plazo. Los creadores aportan una
mirada distinta, mas directa y cercana,
que conecta muy bien con publicos a los
que a veces no llegamos desde los cana-
les tradicionales. Nos ayudan a traducir el
mundo del vino a nuevos lenguajes, a ha-
cerlo méas accesible sin perder profundi-
dad». En su caso, dada la cantidad de pro-
yectos y estilos de vino que hacen, traba-
jan con diversos perfiles de prescriptores
en redes. «No todos son iguales ni
cumplen la misma funcién. No es lo
mismo comunicar un vino joven y
desenfadado que un proyecto liga-
do al origen, a la tradicién o a una
elaboracién muy singular. Por eso
no buscamos un unico tipo de cre-
ador sino el que encaje de forma
natural con cada proyecto. Mds alld
de la plataforma —Instagram, Tik-
Tok, blog o newsletter— nos impor-
ta la coherencia, la sensibilidad y la
forma de contar. Que exista una
afinidad real entre el creador y el
vino del que habla.
Es verdad que el consumo de vi-
TO NO Vive su mejor momento y se
repite el mantra de la necesidad de
simplificar los mensajes para ha-
cerlos masticables y atractivos a
mds gente. Cabe una reflexién ses-
gada, como parte afectada, sobre el
limite al que hay que llevar el
adelgazamiento del contenido vi-
nicola, cémo o cudnto hay que des-
pojarlo de su razén de ser para que
gane interés (y consumidores).
Para algunos la respuesta esta-
rfa en mirar hacia los contenidos
ligeros que ofrecen las redes socia-
les, desde los distintos canales
digitales, y los titulares pensados
para posicionamiento SEO (en
buscadores) donde lo menos im-
portante es lo que se cuenta porque
en muchas ocasiones nada tienen
que ver. Entonces, jserfa éste el futuro
de la prescripcién vinicola y del vino co-
mo un producto mads atractivo? La refle-
xién empieza aqui.

No lodo es adelgazar

Los contenidos vinicolas no siempre son
susceptibles de ser simplificados por mu-
cho que se intente renunciar a cierta ter-
minologfa o formas de contar. El vino,
como cualquier otro articulo de consu-
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mo, requiere unos minimos de interés y
curiosidad. Los clientes que compran un
coche porque lo anuncia Rafael Nadal
poco tienen que ver con los espectadores
habituales de Mds que Coches en Tele-
cinco o con los lectores de Motor 16. Son
dos nichos de mercado complementa-
rios, conviven porque ambos son igual de
importantes para el fabricante, tan sélo
hay una adaptacién del mensaje al canal.

Se puede hacer el mismo ejercicio con
la moda, la decoracidn, la gastronomia o
el golf. Esto no parece pasar con el vino
donde los contenidos publicados van
perdiendo consistencia y relevancia en
pro de una ligereza que vira a banaliza-
cién y casi frivolidad en ocasiones.

En definitiva, la prescripcién especiali-
zada y critica pierde fuelle a pasos agi-
gantados en multiples canales, da igual
donde se mire, y encontrar el motivo no
es tarea fdcil. Tampoco es ya vdlido el
discurso tan manido de que se utiliza un
lenguaje demasiado técnico que aleja a
los menos conocedores o no iniciados.
No es vdlido porque, como se apunta in-
sistentemente, tampoco cualquiera sabe
de coches cuando adquiere un vehiculo
y esto no es ébice para invertir bastan-
tes miles de euros en uno.

En cualquier caso, parece ser este con-
texto una excusa perfecta para que el
sector, con un llamativo interés, se haya
echado en manos de winegramers, tikto-
kers y demés creadores digitales, mds o
menos conocedores, que pululan por las
redes con imdgenes y discursos en de-
masiadas ocasiones alejados del interés

La inversion en
redes viene siendo
una de las partidas

imporlanles en

los presupueslos
de bodegas

enlidades de los
altimos anos.

n www.proensa.com D @proensapuntocom

del sector por mucho que su history, reel
0 post sumen varios cientos de likes; por-
que interesa saber quién recibe esos post
0 teclea esos likes. Es la tesitura actual
Los contenidos sosegados, reflexivos y
también criticos se ven superados por la
velocidad digital y titulares reiterados
del tipo «los diez mejores... tal», «los siete
vinos que mejor maridan con ...», 0 «los
blancos mejores para...», reclamos pensa-
dos para SEO con los que se obtiene el
mejor posicionamiento en buscadores.
Regresando al ejemplo del automévil,
la variedad de publicos y motivaciones
de consumo comparten la misma valfa
pero en la industria del vino la convi-
vencia de mensajes no estd siendo equi-
librada y la simplificacién (en contenido
y lenguaje) estd ganando mucho terreno
al discurso argumentado y experto, rele-
gado a muy pocas cabeceras especializa-
das o con sensibilidad por la materia.
«Desde Vintae no creemos que susti-
tuyan a la critica tradicional, que sigue
siendo fundamental, pero si que aportan
otra capa de prescripcién. Mientras la
critica analiza y contextualiza desde un
punto de vista técnico, los creadores co-
nectan desde lo emocional y lo cotidia-
no. Son miradas distintas y complemen-
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tarias». Dicho esto, Garcia Castellanos,
responsable de Marketing del grupo rio-
jano sf reconoce que los creadores digi-
tales van ganando peso en su estrategia
de comunicacién, «si bien convivimos
con medios especializados, periodistas,
criticos, sumilleres y creadores de conte-
nido de perfiles muy distintos, y es que
entendemos que cada uno conecta con
publicos diferentes. Porque para noso-
tros tan importante como el creador es
el publico al que se dirige».

Entre la critica.

la no critica

Hay bastante acuerdo en la necesidad
de simplificar el discurso, lo que hay que
saber es qué significa. Hablar de vino na-
da tiene que ver con la descomposicién
del atomo, por supuesto, pero tampoco
con muchos de los mensajes reduccio-
nistas que se escuchan, ven y leen en to-
dos los canales. Asociar por ejemplo el
vino al sabor de una tnica fruta es bas-
tante simplén y dista de la realidad. Ob-
vio que huelen a frutas, de ellas procede,
pero es importante profundizar un po-
quito mds porque son diversos los des-
criptores que ayudardn a conocerlo y
después a disfrutarlo.

\WBLIC,
4 040
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Inmorales con derechos

Esta claro que el soporte es inocente. Internet es tan puro como pueden ser
las ondas hercianas por las que se difunden las emisiones de radio y television
y el papel en el que se imprimen diarios, revistas v libros. Cosa distinta es lo
gue se publica, que puede ser tan inmoral en unos soportes como en otros,
con la diferencia crucial de que difundir lo que sea en la red es mucho mas
barato y sencillo que editar publicaciones impresas o montar estudios de radio
o television.

Quien decida informarse exclusivamente a través de las llamadas redes
sociales, tantas veces soportadas por autores andnimos, cobardes
parapetados detras de seuddnimos, podrian no solo ser destino de bulos,
medias verdades e informaciones tendenciosas sino también perder su derecho
a acceder a informacion real, a datos objetivos que le permitan conocer la
historia y conformar una opinion.

Los diferentes sistemas de difusion en la red proporcionan un vehiculo facil

y barato para gue los inmorales difundan sus miasmas sin que sus victimas
tengan una defensa sencilla. Al amparo de una determinada interpretacion

de la libertad de expresion, cualquier
cretino puede afirmar impunemente
gue la critica vinicola esta podrida
porque se sustenta con publicidad
de bodegas o porgue comete el
pecado nefando de tener amigos
bodegueros. Al mismo tiempo vende
vino, es de suponer que marcas de
bodegas amigas.

Seguramente no es ilegal pero si
inmoral, como lo es la actitud de
otros gue, sorprendidos con las
manos en la masa, consiguen
legalmente que se oculten sus
pecados. Aqui lo hemos sufrido.
Hace afios un personaje llamado
Pancho Campo, promotor musical y
deportivo metido a critico vinicola
y luego «activista ambiental», lo que
quiera que eso signifique, fue protagonista de un episodio oscuro que costo
el puesto a Jay Miller, colaborador entonces de Robert Parker, y acabd con
el propio Campo fuera de los master of wine, que abandond justo cuando se
iniciaba el proceso para su expulsion.

PANCHO CAMPO

Todo el episodio fue puntual y fielmente contado por la periodista (de verdad)
Raguel Pardo en estas paginas y en la web proensa.com. Pasado un tiempo,
un bufete de abogados se puso en contacto con VadeVino Editorial para, en
representacion de Campo, invocar el derecho al olvido y conminarnos a retirar
de la web toda referencia al caso, so pena de afrontar los males de los
infiernos legales. Consultados nuestro abogado y los servicios juridicos de la
Asociacion de la Prensa de Madrid, aconsejaron retirar esa informacion, hay
gue insistir, tan veraz como nulos eran los caminos de Campo para pleitear
por su publicacion. Retiramos la informacion.

Hay gue tener presente que, por lo visto, la legalidad ampara a los inmorales.
Cabe recordar la frase que preside la entrada del campo del horror de
Auschwitz: «Los pueblos que olvidan su historia estan condenados a repetirla.

Andrés Proensa
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Estos son minimos exigibles a todo
prescriptor que se precie de serlo porque,
ademads, saber (algo) de vino no es res-
ponsabilidad del consumidor sino de
quien se lo cuenta, que también deberfa
hacerlo con criterio. Pero tal vez es esto,
unos post acriticos, lo que se agradece
desde la elaboracién; el corto o medio pla-
7o dardn o quitardn razones, y seran las
ventas y lo que se venda los que hablen.

«A través de los prescriptores digitales
buscamos principalmente alianzas na-
turales mds que acciones puntuales»,
nos comenta Samuel Ferndndez, res-
ponsable de comunicacién de La Rioja
Alta, grupo bodeguero con destacada ac-
tividad comunicativa. «Nos aportan
nuevas miradas, lenguajes contempora-
neos y cercanfa con publicos a los que
quizd no llegarfamos del mismo modo
desde los canales tradicionales. En mer-
cados clave para nosotros, como Estados
Unidos y Reino Unido, los creadores de
contenido de calidad pueden llegar a ju-
gar un papel muy relevante en la cons-
truccién de marca, siempre que exista
profundidad, consistencia y credibilidad.
Pero no priorizamos el impacto inme-
diato sino relatos bien construidos que
encajen con nuestra historia y valores».

Afnade que, mds que los seguidores
valoran «a credibilidad, la constancia, el
conocimiento del vino, la honestidad y
la capacidad de generar conversacion
con sentido. No los vemos como una cri-
tica sustitutiva, sino como un comple-
mento a la prescripcién tradicional, con
un papel cada vez mas influyente. Cuan-
do el contenido es sélido puede conver-
tirse en una referencia muy valiosa, es-
pecialmente ante los nuevos consumi-
dores». Una idea clara, «el formato no
define la calidad, sino el fondo».

Frivolidad en la red

Unas pocas semanas antes de terminar
el afo, el periodista y consultor vinicola
Juanma Bellver, que fue director general
de la tienda de vinos Lavinia y hoy ase-
sor vinicola del grupo de hostelerfa El
Paraguas, se preguntaba en un articulo
en el digital The Objective si estamos
ante el fin de los prescriptores cldsicos
de vino. En su argumentario referfa que
los nuevos aficionados «ya no creen en
los medios convencionales» y recordaba
también lo que ayuda el uso de un len-
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guaje mas cercano que deje a un lado los
tecnicismos, la solemnidad o las afrma-
ciones dogmaticas a la hora de explicar
el vino, aunque para lograrlo coincidia
en que no se debe reducir el conoci-
miento a la m{nima expresién.

«No se trata de desterrar a los autores
clasicos que hemos lefdo toda la vida (...)
para remplazarlos por esa caterva de wine
influencers que ha hecho su agosto en los
ultimos afios publicando fotos y videos

La prescripeion
especializada
y crilica pierde
fuelle a pasos
agiganlados en
mulliples canales. »
encontrar el motivo
no cs larca facil.

i
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cuquis, junto con comenta-
rios frivolos, en YouTube,
Instagram o -aun peor-
TikTok», denunciaba.
Habrfa que saber dénde
estan los responsables de
su penetracion, pero, como
sefialaba también Bellver,
no se puede confundir informacién u opi-
nién con una comunicacién superficial o
meramente comercial, que es lo que vie-
ne abundando en detrimento de lo ante-
rior y que de seguir as{ pueden ser mu-
chos los vinos y estilos perjudicados: «en
un afdn por huir de un canon dominante,
el sector corre el riesgo de instaurar otro
igualmente restrictivo, donde ciertos esti-
los se celebran acriticamente mientras
otros son descartados como obsoletos».
Por supuesto que los gustos evolucio-
nan, en el vino y en todo, cambian los
publicos, las tendencias y han cambiado
los prescriptores, sin duda. Pero esto no
deberfa concluir en la banalizacién del
discurso en un sector donde hay mas
que un producto de consumo por las dis-
tintas dimensiones que tiene el vino
(cultural, agricola, etc.). Y es que son mu-
chos los contenidos digitales en los que
el vino aparece como complemento de
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un posado en una imagen sin historia ni
andlisis ni contexto.

Para hablar de vino se hace impres-
cindible dicho contexto, un marco de re-
ferencia y por eso cierta rigurosidad, y
esto para nada tiene que suponer men-
sajes complicados o de dificil compren-
sién para el comun de los mortales. Vo-
ces acreditadas lo demuestran.

Mas conlenido.

menos likes

No todo se reduce a la cantidad de se-
guidores que uno acumule, y asi lo
apuntan los responsables de comunica-
cién consultados. Para Garcia Castella-
nos (Vintae) no es necesariamente lo
mas importante: «valoramos especial-

mente la autenticidad, la coherencia del
discurso, el conocimiento —o las ganas
reales de aprender- y la relacién que
mantienen esos creadores digitales con
su comunidad. Pero también la forma de
contar, que sepan transmitir sin artifi-
cios y con respeto por el producto». Y
afade. «Hay perfiles muy profesionales,
con una comunidad mas pequefia pero
muy cualificada, y otros con audiencias
mas amplias pero menos especializadas.
En funcién del proyecto y el mensaje
que queramos transmitir tiene sentido
apostar por unos u otros. Nos hemos da-
do cuenta de que no siempre mds alcan-
ce implica mejor impacto: preferimos
llegar a menos personas, pero que real-
mente conecten con la marca y con lo
que representa», concluye.

El consumidor elige libremente cémo,
dénde y con quién se acerca al vino, pero
la industria como tal tendria que dejar de

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS ‘

29



30

REPORTAJE

contribuir a la confusién cuando en nu-
merosas ocasiones sitta a toda la pres-
cripcién al mismo nivel porque los men-
sajes, formas y negocios nada tienen que
ver. Eso sf es hacer trampas al solitario.
«Mds que fijarnos en el canal concreto
lo que realmente valoramos es la cali-
dad, el rigor y la coherencia del conteni-
do. El medio es importante, pero no de-
terminante. Puede haber grandes comu-
nicadores en TikTok, perfiles muy sélidos

L.os guslos
evolucionan. en
el vino y en lodo.
-ambian los
publicos. las
lendencias )
han cambiado los
prescriplores.

BLIC
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en Instagram o blogs que
siguen aportando analisis
profundo y contexto, espe-
cialmente en mercados in-
ternacionales. Lo esencial
es como se cuenta el vino,
desde qué conocimiento,
con qué respeto por el producto y con
qué capacidad de generar valor real para
quien lo recibe». Son palabras del respon-
sable de Comunicacién de La Rioja Alta.
En sintonfa con lo que apuntaba antes,
no es tan importante el continente como
el contenido, si bien insiste en la relevan-
cia de los nuevos canales para llegar a
gran parte de los nuevos consumidores.

Senda con retorno

Es innegable que las maneras de comu-
nicar han cambiado al igual que los pro-
tagonistas de ese proceso comunicativo
(emisores y receptores), pero lo que no
estd tan claro es que la ruptura con la
prescripcién profesional sea lo que re-
quiere el vino para mantenerse y crecer
en términos de consumo.

Este recorrido ya lo ha hecho el sector
de la moda y parece estar retornando a
los origenes. As{ lo explicaba el pasado
mes de octubre un articulo de la revista

: ‘ LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS
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S Moda (El Pafs) de la periodista especia-
lizada Leticia Garcfa. Aqui se contaba
como las influencers estan perdiendo in-
terés para el sector de la moda tras unos
afios en los que han copado las primeras
filas de los desfiles por la cantidad de se-
guidores que tenfan en sus redes. Resul-
ta que ahora las marcas se han cansado
de los likes porque lo que quieren es me-
nores audiencias pero con calidad y de
mayor fidelidad.

En ese articulo manejaba interesantes
ideas como el «cansancio de las firmas
por la sobreexposicién en las redes» o «la
vuelta a sus compradores reales (clien-
tes potenciales)». Hace apenas unos
afnos algunas de esas firmas lo aposta-

ban todo a los creadores de contenido
digital con teléfono en mano. Entre las
conclusiones se apuntaba que el éxito
en la cuenta de resultados no es conse-
cuencia de una excesiva visibilidad por
lo que las marcas estdn primando cali-
dad sobre cantidad «y vuelve a interesar
mas la historia que la imagen en pro de
la autenticidad y el prestigio», se estd
valorando la opinién de voces que con-
textualizan y hacen una critica argu-
mentada (a favor o no) de lo que estd
aconteciendo en detrimento de esas fo-
tos de influencers ataviadas con modeli-
tos elegidos para la ocasién. O, lo que es
lo mismo, «mds opinar y menos posar».
Tal vez la experiencia de la moda pue-
de servir al sector del vino para alejarse
de esos mal considerados prescriptores,
bastante cuestionables por sus conteni-
dos, que solo alimentan repertorios de
cuniao. O lo que es lo mismo, mayor exi-
gencia y menor condescendencia. ll
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MENSAJE EN
UNA BOTELLA
MARIA PILAR MOLESTINA

Quizas uno de los aspectos que gana pe-
so en el drea de la produccién de vino
es la incorporacién de herramientas de
inteligencia artificial, el [oT (Internet of
Things, que se refiere a objetos fisicos co-
nectados a intermet que pueden recopi-
lar, enviar y recibir datos, sin necesidad
de intervencion directa de un humano) y
el blockchain, que garantiza cierta auten-
ticidad.

4

Estas herramientas tienen protagonis-
mo en toda la cadena de produccién: el
blockchain, en la tan demandada trazabi-
lidad, advierte de riesgos y aumenta la
conflanza del consumidor; la IA es un
gran aliado del marketing y de la comer-
cializacién de los vinos porque facilita la
personalizacién de las experiencias y del
e-commerce que, junto con Big Data, sir-

Q\)BUCI%

cQueé trae
el 2026?

omienza un nuevo afno y saber por dénde van las tendencias es casi tema obligado. Sin embargo, haciendo un poco de repaso

del ultimo lustro, compruebo que los temas no varian especialmente, sino mds bien ganan en relevancia. Obviamente, el

sector del vino no es ajeno a la situacién mundial y 2026 se presenta movidito. El medio ambiente y la economfa son dos
de las principales circunstancias que condicionardn el devenir de cualquier actividad y el terreno agricola y sus derivados no es
ninguna excepcién. Ah, y las veleidades arancelarias, o de cualquier estilo, del Sr. Trump también participan del desconcierto.

Ve para prever cosechas y ajustar los pro-
cesos derivados de esa informacién.

En viticultura, los sensores [oT, junto
con algoritmos predictivos, posibilitan la
toma de decisiones informadas para pla-
nificar y gestionar las cosechas con méas
precisién. Y eso es un gran avance. La in-
teligencia artificial estd transformando
tanto la produccién como la experiencia
del consumidor. En Francia y EEUU, por

ejemplo, se estan utilizando sensores y
drones para monitorizar humedad del
suelo o detectar enfermedades antes de
que se propaguen y ya hay robots que
llevan a cabo tareas sencillas de poda o
transporte de uva del campo a bodega.
Légicamente esto no sucede de un afio
para otro, pero cada afio crece exponen-
cialmente la necesidad de nuevas herra-
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mientas, su conocimiento y las habilida-
des y comprension para utilizarlas. Serdn
todas muy utiles en un afio como el que
comienza en que las predicciones apun-
tan a que 2026 serd tremendamente ca-
lido en regiones vinicolas tradicionales.

Centrandonos en temas de consumo,
un poco mas de lo mismo que en los ul-
timos afos. Los blancos ganan puntos
en todo el mundo y las bodegas que ela-
boran blancos tienen la vista puesta en
la exportacién. En San Cerré (Francia),
por ejemplo, han visto una oportunidad
y, dado que el mercado asidtico es clave
por su creciente interés en el vino, ha
abierto oficina en Tailandia para fortale-
cer la presencia de sus sauvignon blancs
en mercados asidticos emergentes.

Es un ejemplo y un aviso a navegan-
tes de que este serd el afio de aumentar
la visibilidad en los mercados. Los fran-
ceses han llevado una iniciativa colecti-
va para promocionar sus vinos conjun-
tamente y, aunque tengo mis dudas so-
bre las iniciativas colectivas aquf, confio
en que algo se hard. La DO Rueda sigue
liderando este nicho en el mercado in-
terno, pero lentamente los blancos de
variedades menos populares como el
Godello, ganan enteros frente a gran
parte de los albarifios que se estancan
por cuestiones de precio. En este caso,
no serd cuestiéon de volumen sino de
prestigio y novedad.

Si dentro del capitulo de blancos, se
cuenta con el valor afiadido de vifiedo
ecoldgico, las perspectivas son muy muy
optimistas porque a la busqueda de la
mejor relacién calidad precio se une el
aliciente de la originalidad o moda. En
este capitulo el enoturismo contribuye a
la historia y las bodegas cada vez ofrecen
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mas opciones de ocio vinculadas con el
vino lo que gana adeptos.

Hay un importante cambio en el con-
sumo de espumosos. El champan ya no
es el rey indiscutible; sus ventas bajan,
pero otros espumosos suben. Parece ser
que el consumo se estd desestacionali-
zando lentamente de la mano de los
mas jévenes. Hablando de jévenes, ese
objetivo tan deseado por el sector, pare-
Ce ser que se anima ante la presencia de
vinos tintos con menos alcohol, algo
mads dulces y en presentaciones mas no-
vedosas. Los nuevos formatos aprobados
en EEUU en 2025 amplian las opciones
en botella y lata y parece ser que acer-
can el vino a los mas jévenes. En Europa
todavia no se ha llegado a tanto, pero
Australia y Nueva Zelanda estan estu-
diando seriamente el tema para su apro-
bacién.

Los consumidores jévenes esperan
mucho mas que solo sabor, quieren crear
comunidad con lo que consumen vy las
historias son mds necesarias que nunca

()Y LUAR

DO STL

MENSAJE EN UNA BOTELLA

especialmente vinculadas con laregiony
la produccién sostenible. Estan de moda
los vinos NoLo (no alcohol, low alcohol)
que conforman ya una categorfa en el
sector. Son vinos impulsados por los mi-
lenials y los Z que optan por costumbres
saludables de moderacion.

Por eso se ha puesto de moda en EEUU
el zebra striping, el consumo de una copa
de vino con alcohol y otra sin, para equi-
librar un consumo moderado. La mode-
racién también se aprecia en que, cada
vez mads, las cartas de vinos ofrecen vino
por copas. También es cierto que las car-
tas son cada vez mas cortas y los sumi-
lleres estdn mds atentos de los gustos
expresados por los comensales. De todos
modos, en estos tiempos revueltos, las
bodegas «de siempre» ofrecen seguridad
y los consumidores asf lo entienden.

Estos factores no indican que se bebe-
rd/comprard menos vino, sino que el
consumidor gastard con mas juicio. Se
bebe menos y el consumo serd mucho
mads selectivo. M

FAMILIA RODERO VILLA

PAGO DE LOS O LUAR
CAPELLANES DO SIL
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Godello

Sobriedac
de m()d ¢

LOS VINOS BLANCOS DE GODELLO ESTAN AL ALZA

ALCANZAR EL ESTRELLATO, EN DURA PUGNA COl
BLANCA, EN PLENA OLA FAVORABLE PARA EL CON-

SURGEN GODELLQOS EN DISTINTAS ZONAS

EN LA DO VALDEORRAS, QUE SE AF

ADJUDICARSE LA PATERNIDAD DE U

DE ALTERNATIVA AL ALBARINO A F

TEXTO: A PROENSA CON DATOS DE JOSE HIDALGO TC
FOTOS: PLANETAVINO Y CEDIDAS POR LAS BODE
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REPORTAJE

asi al grito de «jel Godello es mioll» la

DO Valdeorras con su consejo regulador al

frente parece haberse puesto en pie de

guerra contra todo aquel que se aproveche

del prestigio de su variedad estrella. La
cartela que lucfa junto al consejo regulador, con el le-
ma «El godello es de Valdeorras» era casi traslado lite-
ral del grito reivindicativo.

Parece que se reclama la propiedad de un patrimo-
nio varietal que no tiene fronteras y, mucho menos,
barreras dentro y fuera de Galicia: hay larga historia de
presencia de Godello, aunque sea de forma minoritaria
o mezclada con otras, en toda Galicia, desde luego en
Monterrei, en Rfas Baixas, en Ribeiro y, sobre todo, en
Ribeira Sacra, as{ como también en la vecina Bierzo,
otra de las zonas enemigas en esa inutil batalla, y con
presencia antigua documentada en distintas zonas de
Castilla y Ledn, en Asturias y en Cantabria. Y se abren
nuevos frentes, con Godello incluso en la lejana Cata-
lufia, ya con al menos un varietal en Raimat, y presen-
cia mds 0 menos protagonista en vinos de otras zonas,
caso del blanco de Bodegas Aalto, que sale como vino
de la tierra de Castilla y Leén. Reclamar derechos sobre
una variedad es como intentar guardar agua en una
cesta de mimbre.

Esa visién patrimonial de la variedad nace, ademas,
de un mito. Surge de la leyenda de la recuperacién de
la variedad casi desaparecida a partir de unas pocas
plantas dispersas en viejas vifias de la zona de Valdeo-
rras. Una historia refiida de forma radical con la ver-
dad, como muestran, en la misma DO Valdeorras, las
viejas vifias de Godello rescatadas, acaparadas y mi-
madas por Rafael Palacios y por otros productores.

Y, pasando la frontera que se quiere dibujar, las exis-
tentes en las otras zonas gallegas y en el norte de Por-
tugal, donde recibe nombres como Verdello o Gouveio.
Por cierto, en esto de las sinonimias es curioso que en
el Ribeiro y el Condado do Tea (Rfas Baixas) aun se de-
signa como Monterrei, el nombre de la gran rival de
Valdeorras en la pugna.

Todo nace del plan ReViVal, acrénimo de Reestruc-
turacion de los Vifiedos de Valdeorras, puesto en mar-
cha en 1975 por iniciativa del Servicio de Extensién
Agraria del Ministerio de Agricultura, que conté con el
respaldo cientifico de Luis Hidalgo Ferndndez-Cano. El
meérito es indiscutible: a partir de ese proyecto arrancé
la recuperacién en Valdeorras de variedades autdcto-
nas, con mads éxito en el caso de la Godello y menos en
otros, como Dona Blanca. El plan ReViVal impulsé
también a la tinta Mencia, a pesar de que no es pura-
mente autdctong; fue introducida a partir de la recupe-
racion del vifiedo gallego tras la filoxera, que en esta
region llegd hacia 1882.

Zona de linlos
Convertidas en las variedades caracteristicas de Val-
deorras, Godello y Mencia se enfrentaron a la invasion

QUBLIC
o=

La cata
De interior y de guardar

Aungue esta presente en toda Galicia, la uva Godello parece
preferir las comarcas de interior, con cierto caracter
continental en su clima y moderada influencia atlantica.
Ademas, prefiere las laderas, con menos humedad en los
suelos y ambiente también mas seco, antes que los fondos
de los valles porque su hollejo delicado la hace sensible

a la podredumbre y también a asurado, por lo que va mejor
protegida de los rayos del sol. Por la misma razon, la planta
tiene forma erguida y puede aparecer apoyada en postes para
alejarla del suelo y obtener aireacion, pero con abundante
canopia que proteja al fruto del sol directo. Es variedad de
ciclo corto, precoz en brotaciéon y maduracion, y se adapta bien
a un amplio abanico de suelos, aungue los mas abundantes
son los de pizarra y arenas graniticas.

Los vinos son de clara vocacién de guarda. En su juventud
son mas bien sobrios, con dominio de recuerdos frutales de
citricos y de frutas de hueso, con notas de flores blancas

y de hierbas aromaticas.

El tiempo y una crianza precisa dan a los mejores unos
perfiles de extraordinaria elegancia. Incluso los vinos jovenes
dan mayor amplitud con un afo en la botella. Ofrecen buenas
prestaciones con los distintos modelos de crianza: en deposito
con sus lias, en barricas que pueden ser de roble o de acacia,
con o sin presencia de las lias, y en modelos mixtos,
completados con maduracion en botellero. Asi desarrollan
aromas mas complejos, con singulares rasgos minerales
(hidrocarburos, yodo) y de frutos secos (almendra cruda)

y togues ahumados y tostados; su estupenda acidez los
sostiene sin problemas en un paso de boca un tanto goloso
y cremoso pero fresco, muy suave y rotundo en los sabores y
en los aromas.

EL

CARTEL PROMOCIONAL DE LA DO VALDEORRAS

g o ‘ LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS
.
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As Sortes

SORTE ANTIGA
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Sorte O Soro ‘23

DO VALDEORRAS.
RAFAEL PALACIOS.
GODELLO; FERMENTACION Y 8 MESES EN BARRICAS
DE 500 L. 1.900 BOTELLAS. 425 €.
Complejo y fresco, elegante, blanco grande
con futuro. Nariz profunda, rica en matices,
con caracter; frutas de hueso, minerales,
almizclados, especiados... Armonioso en la boca,
con cuerpo y nervio, seco sabroso, amplio, elegante.

As Sortes
Val do Bibei ‘23

DO VALDEORRAS.
RAFAEL PALACIOS. )
GODELLO; 8 MESES EN BARRICA SOBRE LIAS FINAS.
24.000 BOTELLAS. 55,50 €.

Caracter, amplitud y gran finura. Expresivo

y sugestivo en la nariz; base de frutas carnosas
y de hueso, tonos florales, citricos y minerales,
toque de nata fresca y monte bajo. Equilibrado,
fresco, suave, seco, sabroso, amplio. Serio.

Sorte Antiga ‘23

DO VALDEORRAS.
RAFAEL PALACIOS.
GODELLO; FERMENTACION CON HOLLEJOS EN TINOS
DE ROBLE ABIERTOS, 12 MESES EN BARRICA.
1.500 BOTELLAS. 195 €.
Diferente, complejo, elegante caracter mineral.
Aromas sutiles de frutas de hueso, de frutos
secos (almendra cruda), finos hidrocarburos, bosque
humedo. Bien plantado en la boca, con cuerpo y
nervio, suave, fluido, seco, rotundo.

Guitian Sobre Lias ‘24

DO VALDEORRAS.
BODEGAS LA TAPADA. )
GODELLO; 6 MESES EN DEPOSITO DE ACERO INOXIDABLE
CON SUS LIAS. 15.000 BOTELLAS. 20 €.
Amplio y bien definido en la nariz, excelente
paso de boca. Finos rasgos varietales, tonos
de frutas de hueso, almendra cruda, nota lactea,
fondo mineral y de bosque hiimedo. Equilibrado,
fresco, suave, fluido, seco, sabroso, amplio.

0 Chan

de Prieto Pariente ‘24

DO BIERZO.
BODEGAS PRIETO PARIENTE.
GODELLO; 15-20 % FERMENTADO EN BARRICA USADA
DE ROBLE FRANCES DE 500 L., CRIANZA SOBRE LIAS.
70.000 BOTELLAS. 16 €.

Muy fino, mucho caracter. Aromas potentes

de cierta complejidad, base de frutas de hueso
maduras, notas florales y citricas, apuntes minerales
y de monte bajo, Con volumen, fresco, suave, seco,
sabroso, expresivo, persistente.

LOURO

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

La cala

O Luar do Sil
Sobre Lias ‘23

DO VALDEORRAS.
O LUAR DO SIL. i
GODELLO; 18 MESES EN BARRICAS DE ROBLE FRANCES.
25.000 BOTELLAS. 23 €.
Amplio, elegante, engarzado. Con caracter y
bien definido en la nariz, muchos finos matices
sobre base de frutas de hueso maduras, fondo
mineral y almizclado. Excelente boca, con volumen
Y nervio, suave, seco, serio.

Abalén ‘24

DO VALDEORRAS.
BODEGAS SIAH VALDEORRAS. )
GODELLO; 5 MESES SOBRE LIAS EN DEPOSITO DE ACERO
INOXIDABLE. 4.968 BOTELLAS. 14,50 €.
Con caracter y finura, muy vivo. Aromas de fruta
carnosa bien madura, notas citricas, minerales,
florales vy finos ahumados, fondo almizclado y fino
toque de hidrocarburos. Rotundo en la boca, suave,
fresco, seco, sabroso, expresivo.

Guitian Barrica ‘23
DO VALDEORRAS.
BODEGAS LA TAPADA.
GODELLO; 8 MESES EN BARRICA.
5.000 BOTELLAS. 25 €.
Excelente conjuncion de la madera de crianza.
Nariz amplia, con neto recuerdo frutal (frutas
blancas, citricos), notas especiadas, de madera de
calidad, fondo almizclado. Buen equilibrio, cierto
cuerpo, viva acidez, suave, sabroso, amplio.

Louro do Bolo ‘24

DO VALDEORRAS.
RAFAEL PALACIOS. i 3
GODELLO; FERMENTACION Y 4 MESES SOBRE LIAS
EN BARRICAS Y FUDRES DE ROBLE.
185.000 BOTELLAS. 21,50 €.
Fino y bien definido, fresco, engarzado.
Expresivo en la nariz, marcados tonos frutales,
citricos y florales, notas minerales, lacteas y de
bosque himedo (brezo). Equilibrado, vivo, centro
cremoso, suave, seco, sabroso, amplio, largo.

Mar de Frades
Godello ‘24

DO RIAS BAIXAS.

MAR DE FRADES.

GODELLO:; 10 MESES SOBRE LIAS EN DEPOSITO
DE ACERO INOXIDABLE, UNA PEQUENA PARTE
EN BARRICA. 29 €.

Singular como godello y como vino de Rias
Baixas. Aromas frutales y marcadas notas
minerales (yodo), fondo lacteo y almizclado.
Con prestancia en la boca, cuerpo medio, glicérico,
suave, buena acidez, nota salina, largo.
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O Luar do Sil
Vides de Corgomo ‘22

DO VALDEORRAS.

O LUAR DO SIL.

GODELLO; MALOLACTICA Y 27 MESES EN BARRICAS
NUEVAS DE ROBLE FRANCES. 6.500 BOTELLAS. 45 €.

Excelentes prestaciones ante una larga crianza.
Complejo, madera integrada en un conjunto rico

en matices: fruta madura, minerales, citricos, lacteos.

Equilibrado, suave y fluido, buena acidez, seco,
sabroso, amplio, largo.

Guitian + 50 Meses ‘19

DO VALDEORRAS.
BODEGAS LA TAPADA.
GODELLO; 50 MESES EN BOTELLERO.
5.000 BOTELLAS. 30 €.
Maduro y fresco, sugestiva propuesta. Aroma
complejo de buena evolucidn; recuerdos de
almendra ligeramente tostada, frutas de hueso,
silex e hidrocarburos, fondo almizclado, Muy suave,
fluido, fresco, sabroso, amplio.

Joaquin Rebolledo

Finca Trasdairelas ‘23

DO VALDEORRAS.
BODEGAS JOAQUIN REBOLL‘EDO. i
GODELLO; 9 MESES SOBRE LIAS EN DEPOSITO DE ACERO
INOXIDABLE Y BARRICAS DE ROBLE FRANCES DE 500 L.
8.000 BOTELLAS. 18,50 €.
Fino desarrollo, fresco equilibrio. Aromas
complejos en linea delicada; base de fruta
blanca y de hueso madura, notas florales y
minerales, toque de brezo. Con prestancia en la
boca, cierto volumen, buena acidez, seco, sabroso.

Xocas ‘23

DO VALDEORRAS.
BODEGAS JOAQUIN REBOLLEDO. 3
GODELLO; 8 MESES EN DEPOSITO SOBRE LIAS, 2 EN
BARRICAS DE ACACIA Y DE ROBLE FRANCES DE 500 L.,
6 EN BOTELLERO. 1.300 BOTELLAS. 50 €.
Expresivo, fino. Cierta complejidad en la nariz
pero con sensacion de buen futuro; aromas
de frutas carnosas, citricos, flores blancas, eucalipto,
fondo mineral. Equilibrado, cremoso y fresco, suave,
seco, sabroso, amplio, largo.

0 Con da Moura ‘22

DO MONTERREI.
BODEGAS MARTIN CODAX. )
GODELLO; FERMENTACION Y 7 MESES SOBRE LIAS
EN BARRICAS Y FUDRES DE ROBLE. 30 €.
Desarrollado y auin en evolucion positiva.
Aromas de cierta complejidad, base de frutas
de hueso madura, notas citricas, florales y minerales,
ahumados y lacteos, con volumen y nervio, cremoso,
fresco, suave, sabroso, amplio.

\Ibarino y Godello son dos
variedades con puntos en
comun. como su buena
estructura. la textura glicéric:
no renida con la frescura y
una reconocida capacidad
para envejecer.

LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

Godeval
Cepas Vellas ‘24

DO VALDEORRAS.
BODEGAS GODEVAL. ’ )
GODELLO; 5 MESES SOBRE LIAS EN DEPOSITO
DE ACERO INOXIDABLE.
35.000 BOTELLAS. 27 €.
Vivo, expresivo, equilibrado. Amplios aromas
de fruta fresca y madura (frutas de hueso),
notas citricas, lacteas y tostadas. Muy buen paso
de boca, con cuerpo y centro glicérico, fresca acidez,
suave, seco, sabroso, amplio, largo.

Guitian 24
DO VALDEORRAS.
BODEGAS LA TAPADA.
GODELLO. 80.000 BOTELLAS. 15 €.
Fresco, excelente paso de boca. Perfil varietal
bien definido, no muy intenso; aromas frutales,
citricos y florales, toque de bosque himedo.
Muy buen equilibrio en cuerpo medio, fresca acidez,
suave, fluido, seco, sabroso.

Mauro Godello ‘24

VT CASTILLA Y LEON.
BODEGAS MAURO. )
GODELLO; 10 MESES CON SUS LIAS FINAS
EN BARRICAS DE ROBLE FRANCES.
15.343 BOTELLAS. 49 €.
Vino de guarda, esta muy joven pero muestra
notable perfil. Aroma franco y bien engarzado
de fruta madura y crianza, citrico, finos minerales
(silex), florales. Con cuerpo, nervio y gran equilibrio,
glicérico, fresco, suave, sabroso.

O Luar do Sil ‘24

DO VALDEORRAS.
O LUAR DO SIL.
GODELLO. 290.000 BOTELLAS. 14 €.
Bien definido en su expresién varietal.
Nariz mas bien sobria pero con finura:
aromas de frutas de hueso, almendra cruda,
citricos y florales, fondo mineral. Muy buen paso
de boca, cuerpo medio, fresco, suave, seco,
sabroso, frutal.
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de las productivas Alicante (Garnacha Tintorera) y Je-
rez (Palomino), que se habfan impuesto en detrimento
de esas autdctonas y otras, como las tintas Bastardo
(Merenzao) o Negreda, que fue mayoritaria durante un
tiempo y hoy parece que hay cepas sueltas, o Albarello
(Brancellao), desaparecida a raiz de la llegada de la pla-
ga del ofdium, ante la que era especialmente sensible.

Seguin las referencias anteriores a la filoxera, refren-
dadas por la relacién de variedades registradas, Valdeo-
ITas y su entorno serfan zonas productoras mayorita-
riamente de vinos tintos. La comarca vecina del Bierzo,
aguas arriba del Sil, se mantendria como productora de
tintos en un caso curioso de reflejo en negativo entre
las dos zonas. La DO Valdeorras se impulsa a lomos del
blanco de Godello mientras el tinto de Mencia es prac-
ticamente intrascendente en la proyeccién de la zona.
En la DO Bierzo es justo al contrario, basa su prestigio
en unos grandes tintos de Mencfa y busca el camino
para los blancos de Godello.

VINEDO DE LA DO BIERZO

El plan ReViVal tuvo mérito por la recuperacion, rei-
vindicacién e impulso inicial de la uva Godello, que hi-
zo retroceder de forma paulatina a la Palomino, mucho
mas productiva en kilos de uva. Otro mérito, tal vez in-
cluso de mayor calado, fue conseguir involucrar nada
menos que a medio centenar de viticultores y vencer,
o al menos esquivar, las inercias de las cooperativas,
que en Valdeorras tenfan un peso insdélito comparado
con zonas vecinas y con el conjunto del vino gallego.

Entraron en la nueva dindmica, toda una apuesta,
algunos de los bodegueros de la zona, como Joaquin
Rebolledo, que al mismo tiempo estaba enfrascado en
el ensayo con las variedades francesas de moda en el
ultimo tramo del siglo pasado. Otro nombre destacado
es Valdesil que inici¢ el embotellado de sus vinos en
1988, de la mano de Francisco Prada, tercera genera-
cién de la familia propietaria.

Ese descubrimiento, que se equiparé en su dfa al de
la Albarifio en Rias Baixas, estimuld la llegada de otros
nuevos, como Godeval y La Tapada, y la llegada de vi-
nateros de otras regiones, caso de Telmo Rodriguez o
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El Zarzal ‘23

DO BIERZO.
BODEGAS EMILIO MORO. )
GODELLO; 8 MESES EN FUDRES DE ROBLE FRANCES
DE 2.500 LITROS, 12 EN BOTELLERO.
70.000 BOTELLAS. 18 €.
Vivo y fino, linea sutil. No es muy intenso
pero tiene finura y bastantes matices;
aromas de frutas de hueso bien maduras y marcados
rasgos minerales (turba, fosforo). Equilibrado,
CON cuerpo y nervio, suave, seco, sabroso,
amplio, largo.

Gargalo ‘23

DO MONTERREI.
GARGALO. _
85% GODELLO, 15% TREIXADURA Y ALBARINO;
5 MESES SOBRE LIAS EN DEPOSITO DE ACERO
INOXIDABLE. 12,50 €.

Bastante aromatico, fresco, vivo. Amplio en

la nariz, directo, rico en matices, notas de frutas
carnosas, citricos y flores blancas, fondo mineral,
toque lacteo. Buen equilibrio, fresca acidez, suave,
fluido, seco, sabroso, amplio, largo.

Joaquin Rebolledo ‘24

DO VALDEORRAS.
BODEGAS JOAQUIN REBOLLEDO.
GODELLO. 320.000 BOTELLAS. 12 €.
Fino, directo, muy completo. Aromas
varietales puros, tonos de frutas de hueso,
citricos, florales (pétalos secos de flores blancas)
y de almendra cruda, fondo mineral. Buen
equilibrio, cuerpo medio, fresco, suave, fluido,
seco, sabroso.

Mara Moura ‘23

DO MONTERREI.
BODEGAS MARTIN CODAX. 3 i
GODELLO; 5 MESES SOBRE LIAS EN DEPOSITO
DE ACERO INOXIDABLE. 18 €.
Perfil varietal bien definido, sobrio y fresco.
Aromas francos de frutas de hueso maduras,
notas florales (flor blanca), fondo mineral; buena
intensidad. Equilibrado, con cuerpo y nervio, suave,
seco, sabroso, amplio en aromas,

Fraga do Corvo ‘24
DO MONTERREI.
FRAGAS DO LECER. )
GODELLO; 6 MESES SOBRE LIAS FINAS,
1 EN BOTELLERO.
120.000 BOTELLAS. 13,50 €.
Fino, fresco. Sobrio en la nariz, no muy intenso
pero muy limpio y con finura; aromas de fruta
blanca madura, tonos lacteos, tostados y de
almendra cruda. Cuerpo medio-ligero, fresco, fluido,
suave, seco, sabroso, franco en aromas.
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Godeval RE.VL.VAL 23

DO VALDEORRAS.
BODEGAS GODEVAL. ’
GODELLO; CONTACTO CON LAS LIAS. 49 €.
Algo falto de pegada en la nariz y en la boca
pero con finura. Delicados aromas de fruta
blanca y almendras crudas, togque de corteza fresca
de acacia y pedernal. Fluido y suave, cierto cuerpo,
acidez suficiente, finos aromas.

Valdesil
0 Chao ‘22

DO VALDEORRAS.
ADEGA VALDESIL. ) )
GODELLO; FERMENTACION Y CRIANZA SOBRE LIAS
EN FUDRE DE ROBLE DE 1.200 L.
1.600 BOTELLAS. 120 €.
Vino de guarda, en crecimiento. Bastantes
sutiles matices; aromas de frutas carnosas y
de hueso, tonos citricos, lacteos, de almendra cruda
y de madera blanca. Equilibrado, con cuerpo y nervio,
suave, seco, sabroso, amplio.

Godeval ‘24

DO VALDEORRAS.
BODEGAS GODEVAL.
GODELLO. 200.000 BOTELLAS. 17 €.
Amplio y delicado en la nariz, buen paso de
boca. Aromas varietales bien definidos aunque
no muy intenso, dominan tonos de fruta de hueso,
notas citricas y florales. Cuerpo medio, equilibrado,
fresco, suave, seco, fino.

La Revelia ‘22

DO BIERZO.
BODEGAS EMILIO MORO.
GODELLO; CRIANZA EN BARRICAS DE ROBLE
FRANCES DE 500 L.
30.000 BOTELLAS. 31 €.
Bien armado y con futuro, aungue se deja
ver la crianza en barrica. Aromas de
maderas blancas, almendra cruda, tonos tostados
y de trabajo intenso con las lias. Centro glicérico,
alguna punta de roble, fresca acidez, sabroso,
franco.

Terras do Cigarrén ‘24
DO MONTERREI. )

TERRAS DO CIGARRON. )
GODELLO; 4 MESES EN DEPOSITO SOBRE LIAS. 11 €.
Caracter frutal directo, fresco. Sobrios

aromas de fruta blanca madura, ligeras
notas de pétalos secos de flores blancas; fino,
baja intensidad. Buen paso de boca, cuerpo
medio, centro glicérico, buena acidez, seco,
suave, sabroso.
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Vaaldesil

Pezas da Portela

Valdesil ‘24

DO VALDEORRAS.

ADEGA VALDESIL. ) )

GODELLO; 6 MESES SOBRE LIAS EN DEPOSITO

DE ACERO INOXIDABLE, 6 EN BOTELLERO.

140.000 BOTELLAS. 24 €.
Sencillo de grato discurrir, buen blanco de barra.
Delicado en la nariz; aromas sutiles de fruta

blanca y de hueso, toque citrico, fondo lacteo.

Ligero, suave, fluido, fresco, equilibrado, seco,

hien dotado de sabores, frutal en aromas.

Mara Martin ‘24

DO MONTERREI.
BODEGAS MARTIN CODAX. )
GODELLO; 3 MESES SOBRE LIAS EN DEPOSITO
DE ACERO INOXIDABLE. 11 €.
Buena expresion varietal. Nariz franca y directa,
sencilla; aromas de fruta blanca madura, tonos
florales (flores blancas secas), mediana intensidad.
Buen discurrir en la boca, cuerpo medio, fresca
acidez, suave, seco, frutal.

Dominio de Tt‘:tres
L] L]

Cepas Viejas 24
DO BIERZO.
VINEDOS Y BODEGAS DOMINIO DE TARES.
GODELLO; 6 MESES EN BOTELLERO.
26.000 BOTELLAS. 19 €.

Directo, sencillo. Aromas frutales de buena

madurez, recuerdos de membrillo fresco,
citricos y flores blancas, fondo tostado que hace
pensar en crianza. Cuerpo medio, acidez suficiente,
fluido, suave, bien dotado de sabores, frutal.

Pezas da Portela ‘24

DO VALDEORRAS.
ADEGA VALDESIL. ) )
GODELLO; FERMENTACION Y 6 MESES SOBRE LIAS
EN BARRICAS DE 500 L., 6 EN BOTELLERO.
14.500 BOTELLAS. 48 €.
Sencillo, notable crianza. Nariz directa, bien
definida, no muy intensa; aromas frutales
sencillos (fruta blanca), tonos tostados (maiz),
togque de roble. Buen equilibrio en cuerpo medio,
textura fluida, suave, seco, sabroso, largo.

Val do Galir ‘24

DO VALDEORRAS.
VIRGEN DE GALIR. ) )
GODELLO; 3 MESES SOBRE LIAS EN DEPOSITOS DE
CEMENTO, FUDRES DE ROBLE Y BARRICAS DE ROBLE
FRANCES DE 500 L. 16 €.
Frutal, bien definido, sobrio. Aromas frutales
sencillos, tonos de frutas de hueso, nota floral
amoscatelada, fondo tostado. Buen paso de boca,
ligero y suave, fluido, fresca acidez, seco, bien dotado
de sabores, frutal en aromas.
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Mil Rios ‘21
DO VALDEORRAS.
TERRINA. ) )
GODELLO; FERMENTACION Y 10 MESES SOBRE LIAS
EN BARRICAS DE ROBLE FRANCES DE 500 L.
13.050 BOTELLAS. 20 €.
Singular, amplio, marcado por el roble.
Aromas de maderas finas (corteza de acacia
fresca) y hierbas aromaticas (tomillo), fondo lacteo y
ligeramente tostado. Cuerpo medio, centro glicérico,
ajustada acidez, franco, largo.

Altos de Losada

Villa de San Lorenzo ‘23

DO BIERZO.

VINO DE VILLA DE SAN LORENZO.

LOSADA VINOS DE FINCA. GODELLO; 8 MESES SOBRE
LIAS EN FUDRES DE ROBLE FRANCES Y DEPOSITOS
DE HORMIGON. 6.029 BOTELLAS. 29 €.

Entero, marcado por la crianza en barrica.

Mas bien sencillo en la nariz, con tonos de
frutas de hueso maduras y de roble nuevo de calidad,
togue ahumado y mineral. Con cuerpo, justo de
acidez, seco, sabroso, directo en aromas.

Via Romang
[ Xd

do Camiino 23
DO RIBEIRA SACRA.
VIA ROMANA.
GODELLO; MAS DE 4 MESES SOBRE LIAS EN DEPOSITO
DE ACERO INOXIDABLE. 13.044 BOTELLAS. 16 €.

Fresco, fluido, buen paso de boca. Discreto

en intensidad aromatica; tonos de fruta fresca,
herbaceos (heno) y minerales (toque de latén), notas
de lias frescas. Ligero y suave, fluido, buena acidez,
seco, frutal en aromas.

Polvorete ‘24

DO BIERZO.
BODEGAS EMILIO MORO. i 5
GODELLO; 4 MESES SOBRE LIAS EN DEPOSITO DE ACERO
INOXIDABLE. 200.000 BOTELLAS. 12,50 €.
Franco, frutal. Nariz bastante sencilla y discreta
en cuanto a intensidad aromatica; recuerdos
de fruta fresca (pera, manzana) y de flores blancas.
Cierta estructura, puntas herbaceas y de roble,
fresca acidez, seco, sabroso.

Raimat Godello ‘24

DO COSTERS DEL SEGRE.
RAIMAT.
GODELLO; CRIANZA BREVE EN BARRICAS DE 500 L.
48.000 BOTELLAS. 9 €.
Buen perfil en la boca, marcado por la crianza.
LLa madera nueva (recuerdo de corteza fresca
de acacia) enmascara los recuerdos de fruta blanca
madura; potencia media. Cierto cuerpo, justo de
acidez, puntas de roble, seco, sabroso.
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de Rafael Palacios. Hay que decir que la moderada fie-
bre del Godello llegd sobre todo a Valdeorras y, bastan-
te menos, a la vecina Bierzo. En ese tiempo Ribeira Sa-
cra, donde sf habfa bastante Godello, y Monterrei pug-
naban por ser la zona de tintos de Galicia, un papel que
fue del Ribeiro y también del Bierzo, comarca leonesa
considerada como la quinta provincia de Galicia en
ciertos sectores, que sf ejercia como tal a la hora de
proporcionar vinos tintos a granel al siempre sediento
mercado gallego.

En la DO Ribeiro, también con cierta presencia de
esa variedad, preferfan su tradicional mezcla de varie-
dades con protagonismo de la Treixadura y mantenfan
sus recios tintos, sobre todo para consumo local.

En la DO Rfas Baixas, que cabalgaba destacada a lo-
mos de su Albarifio, la Godello tiene un papel testimo-
nial para formar parte de los vinos rosal, condado o sal-
nés, indicaciones de los minoritarios vinos elaborados
con mezcla de variedades.

Gallegas reivindicadas

Los afios ochenta estuvieron marcados por la aparicién
de las variedades autdctonas gallegas. Mientras la zona
histdrica de la regién, la DO Ribeiro, se debatia en sus
escandalos, que eclipsaban la recuperacién de las va-
riedades autéctonas, iniciada timidamente al principio

i b
n www.proensa.com @proensapuntocom

RAFAEL PALACIOS

El testimonio
de 20 hectareas

La leyenda sobre unas pocas cepas dispersas en viejos
vifiedos de Valdeorras como origen del Godello actual esta
desmentida por los hechos y por los datos. Las viejas vifias
rescatadas en Valdeorras por Rafael Palacios y otros y las
gue subsisten en Ribeira Sacra o en el Ribeiro, hablan de una
presencia escasa y tal vez en riesgo pero extendida y mas
abundante en Ledn. No era en absoluto de gran peso en el
total de vifiedo pero tampoco reducida a unas pocas cepas.
Lo demuestran también los datos recogidos en los catastros
viticolas provinciales elaborados por el Instituto Nacional de
Denominaciones de Origen en el paso de los afos ochenta

a los noventa. Esas publicaciones oficiales hablan de una
presencia testimonial, unas veinte hectareas de Godello
repartidas en las provincias de Ledn (12,44 hectareas),
Orense (7,6), Lugo (0,4), Pontevedra (0,3) y Corufia (0,06).
Los datos fueron recogidos cuando en Valdeorras ya estaba
en marcha el Plan ReViVal y contabilizan las vihas varietales
y no las plantas de Godello incluidas en el capitulo de
mezcla de variedades. En 45 afos la cifra se ha multiplicado
por cien, lo gue se suma a los vinos de altura surgidos

en estos anos. No esta nada mal como muestra del éxito

de la variedad.
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REPORTAJE

RACIMO DE ALBARINO

de esa década, el mundo del vino de calidad descubrfa
dos variedades de sonoros nombres y cardcter diferen-
cial, Albarifio y Godello. Era la época de los «vinos jo-
venes, frescos y afrutados», en una expresién que se
pronunciaba de corrido, y esas variedades aportaban
singularidad y, sobre todo la Albarifio, fragancias insé-
litas en un entorno espafiol de variedades de poca ex-
presién aromadtica.

La primera emergia por generacién espontanea, con
el impulso sobre todo de la acogida que tuvo la reduci-
da produccién de Santiago Ruiz, la marca que puso el
foco en el albarifio a pesar de que siempre ha sido un
rosal, fruto de la mezcla de variedades. La segunda re-
cibia el respaldo oficial del plan ReViVal, que, por una
vez, tuvo buena acogida entre un sector de los viticul-
tores de la DO Valdeorras, y ademads tuvo cierto papel
para que la comarca alcanzara la denominacién de ori-
gen, en 1977. La aromdtica Albarifio fue el soporte de
la DO Rfas Baixas, reconocida en 1988.

En ese tiempo Monterrei, que alcanzé la denomina-
cién de origen en 1997, buscaba su camino en los vi-
nos tintos, para los que parecia tener cierta vocacion,
sobre todo por su singularidad geografica: su arteria
fluvial, el Tdmega, es afluente del Duero y sus varieda-
des representativas eran tintas, entre ellas Arauxa,
nombre local de la Tempranillo. Y en eso estaba, y est3,
la agreste Ribeira Sacra, denominacién de origen desde
1996, y también la histérica DO Ribeiro, en vigor desde
1957, famosa fuera de Galicia por los vinos blancos pe-
To con un peso importante en el capitulo de tintos.

Cuando acababa el siglo los tintos gallegos quedaban
en segundo o tercer plano fuera de la regién. Incluso en

Q\)BUCI%
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La magia del mestizaje

En las referencias disponibles, casi siempre articulos que

se copian unos a otros o recurren a la poco fiable Wikipedia,
se sostiene que la uva Godello fue importada en el siglo XII
por las ordenes religiosas francesas a través del Camino de
Santiago, aunque se sugiere también que tal vez estuviera
presente en tiempos de los romanos, mas de un milenio
antes de la fundacion de los monasterios jacobeos.

La verdad se parece mas a esta segunda version.

Segun la ciencia, citada en esta misma revista por José
Hidalgo Togores (PlanetAVino numero 117, diciembre de
2024), la uva Godello nacié del encuentro de las herederas

de una variedad francesa llegada no por el camino francés

de los peregrinos jacobeos, sino por el camino viejo, el de la
costa cantabrica, y otra autéctona castellana, que tuvo lugar
en el entorno asturiano de Cangas de Narcea. La francesa

es la prolifica Savagnin, hija de la gala Gouais y de la
centroeuropea Heunisch Heiss y ancestro a su vez de viniferas
como Petit Manseng, Hondarrabi y Albarin (Blanco Lexitimo).
La autoctona es Hebén, de procedencia norteafricana, madre
de una prole numerosa de herederas directas: Pedro Ximénez
(otra leyenda desmentida por el estudio del ADN), Cayetana,
Airén, Caiifo Bravo (con ilustres hijas gallegas) y la
mallorguina Gorgollassa, entre otras. Y entre ellas la
Castellana Blanca (Castelao Branco en Portugal) que se cruzd
con las herederas de Savagnin para alumbrar el Godello.

La variedad se cita con su nombre a partir del siglo XIl, lo que
dio lugar a equivoco por ser la época de la gran expansion de
los monasterios benedictinos y su querencia por el vino, la
cerveza y demas bebidas alcohdlicas. Después desarrolla
nuMerosos sindnimos en todo el cuadrante noroeste peninsular.
A destacar distintas variantes de Gouveio y Godello (Agudelo,
Godilho, Agodenho, Gubejo) y muchas otras, como Ojo de Gallo,
Trincadente, Prieto Picudo Blanco, Verdello y Verdelho.

BRANCO , A BARIN

LEXITIMO HONDARRABI o
R ‘\\\ ZURI 78 PETIT MANSENG
RN == == = = SAVAGNIN ’

LOUREIRO \ AGUDELO GROS MANSENG

ESPADEIRO BRANCO LADO
GODELLO
ESPADEIRO TINTO VIURA
caiio \ PONA BRANCA

BRAVO \ XAREL-LO

CASTELLANA /
BLANCA
CASTELAO )>\ X

BRANCA CAYETANA \—> GORGOLLASA

BRANCA 4
1/
/ AIREN
MORISCO
BRANCO !
x /
N , PEDRO XIMENEZ

MAPA DE LA EXPANSION DE VARIEDADES BLANCAS POR LA PENINSULA
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la propia Galicia, que consumf{a mucho tinto para ale-
grfa de los productores del Bierzo pero también de
otras comarcas, como Toro, a las que esa fdcil salida de
sus graneles hacia Galicia retrasé en su desarrollo cua-
litativo. Se hablaba mds de la emergente Ribera del
Duero, de la nueva etapa de los tintos mediterraneos,
de variedades francesas y de los nuevos riojas.

En blancos, estaba consolidado el papel protagonista
de Rueda y crecfa la fama, la vifia y la produccién de
Rfas Baixas, sustentada en la uva Albarifio, aunque tu-
viera la aportacién poco voceada de otras variedades.
La mezcla seguia siendo caracteristica definitoria en
los nuevos ribeiros, en una zona que nunca termina de
despegar, y las otras zonas seguian en penumbra. In-
cluida Valdeorras y sus godellos.

Segun la ciencia.

la uva Godello nacio

del encuentro de las
herederas de una variedad
francesa y olra auloclona
caslellana. que tuvo lugar
cen el entorno asturiano

de Cangas de Narcea.

\romalica rivalidad
La uva Albarifio triunfaba, dentro y fuera de Espafia,
encaramada al trono del estrellato entre las variedades
gallegas. Del blanco de Godello se hablaba mucho pero
siempre quedaba como meritorio segunddn, lejos de la
cotizacién de los varietales de Albarifio y similares (los
rosal, condado y salnés, de mezcla, aportan marcas re-
conocidas pero se asimilan como albarifios en amplios
segmentos del mercado del vino).

Albarifio y Godello son dos variedades con puntos en
comun, como su buena estructura, la textura glicérica
no refiida con la frescura y una reconocida capacidad
para envejecer. Las diferencias mads evidentes estdn en
los aromas de juventud, la exuberancia de un buen al-
barifio frente a la sobriedad de los godellos jévenes, y
en el cardcter un tanto salino de los albarifios y mas
mineral en los godellos. Se dice que la Albarifio es uva
de costa y la Godello mds de interior, pero eso no es del
todo cierto salvo que realmente es mds abundante la
primera en zonas cercanas a la costa y la segunda en
las comarcas interiores de Valdeorras, Bierzo y la re-
clente incorporaciéon de Monterrei y Ribeira Sacra.

Por ser variedades que se presentaban con mayor
frecuencia en solitario, sin mezclar con otras, Albari-
7o y Godello entraron en cierta rivalidad. Se inicié una
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carrera comercial en la que enseguida tomaron ventaja
los vinos de Albarifio, con aromas mads directos y am-
plios y respaldados por bodegas de cierto tamafio y
gestion profesional. La Godello, mds sobria, proponia
elegancia y una buena evolucién en el tiempo que
también estaba en los albarifios. Factor en contra, el
tamario de las bodegas (salvo alguna cooperativa) y la
gestion artesanal.

Las dos caras del éxito

En Rias Baixas surgieron enseguida bodegas con visién
cosmopolita, que vieron la necesidad de salir a vender
sus vinos. La mayor parte de las bodegas de Valdeorras
esperaban pacientemente a que, a la estela de un re-
ducido pufiado de casas con visién mas amplia, llega-
ran a su puerta a comprar. El éxito sonrié a los alba-
rifios, lo que tuvo un doble efecto: una cierta banaliza-
cién del segmento bajo de los vinos, que pierden carac-
ter y expresién aromatica, y en el lado contrario el
desarrollo de vinos cada vez mds sofisticados, comple-
jos, elegantes y capaces de evolucionar positivamente
con el tiempo.

En la actualidad la
Godello esta muy por
detras de la Albarino.
que multiplica por cualro
la superficie de vinedo.

a pesar de su crecimienlo
en los altimos anos.

Esa capacidad de envejecimiento se manifestd ense-
guida entre los godellos, pero las marcas mds avanza-
das no crearon suficiente escuela. Se hablaba de Go-
dello y se hablaba bien, pero a la hora de acudir a las
fuentes, a Valdeorras o a Bierzo, después a Monterrei o
Ribeira Sacra, o incluso al Ribeiro, no encontraba nivel
suficiente en los vinos.

Por el contrario se podfa encontrar con episodios co-
mo el de aquel espabilado que metié un vino de alta
gama en una botella de las que vendia a un euro. Con-
siguié efimera fama, pero esas mentiras tienen las pa-
tas muy cortas y el resultado final es negativo, no sélo
para la marca y la bodega (se ignora si también para el
autor del timo) sino también para el conjunto de la zo-
Na, Con un organismo comun que mas deberfa preocu-
parse de impulsar la calidad y respaldar a quienes la
obtienen que de revindicar paternidades y absurdos in-
tentos de monopolio sobre una variedad que estd de
moda pero cuyos responsables deberfan poner todo el
esfuerzo en consolidar su bien ganado prestigio. M
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BODEGAS MARTIN CODAX, DO MONTERREI

Viagjera incipiente

«La Godello es a Galicia lo que la Verdejo es a Castilla», dejo
escrito Alain Huetz de Lemps en Vifiedos y Vinos del Noroeste
de Espana. El gedgrafo francés publicé su libro en 1967,
cuando aun no se habia producido la gran expansion de la uva
Albarifio. Se sustentaba en datos de la importancia historica
que tuvo el Godello en la region, sobre todo en las zonas de
interior y en especial en Valdeorras y la Ribeira Sacra. Hasta la
llegada de la filoxera, en 1882, competia en esas comarcas del
valle del Sil con las uvas tintas dominantes y ocupaba en torno
a un tercio del total del vifiedo. En la actualidad esta muy por
detras de la Albarifo, que multiplica por cuatro la superficie de
vifedo de Godello a pesar del crecimiento de esa uva en los
ultimos afos, en los que ha pasado de 973 hectareas en 2019
a las 1.509 actuales en Galicia y de 1.207 a 2.076 en el resto
de Espana, en un periodo en el que se registra descenso en la
superficie agricola dedicada a la vifia. Ademas, la Albarifio esta
presente en muchas mas regiones de Espafia y ha viajado mas
al exterior (California, sur de Inglaterra), mientas que la Godello
es aln muy poco conocida fuera de Espaia.

Galicia y muy por detras Castilla y Ledn, con la excepcién del
Bierzo (valle del Sil, como Valdeorras y Ribeira Sacra), son los
territorios mas tradicionales de cultivo de Godello y en los que
existe mayor superficie de vifedo plantada con esa variedad,
con pequenas cantidades en otras zonas. Curiosamente,
segun los datos del Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacidén, no hay rastro de la variedad en su comunidad
de origen, Asturias, aungue si algo mas al este, en Cantabria.
A fecha 31 de julio de 2024 (al cierre de estas lineas eran los
datos mas recientes) hay en Espafia 2.076 hectareas de vifiedo
de Godello. La mayor parte, 1.509 hectareas, se encuentra en
Galicia. El viejo Reino de Leon, la parte occidental de Castilla

y Ledn, también region con presencia antigua de la variedad,
suma 502. El resto son destinos fuera de su feudo tradicional
de una variedad que apenas ha empezado a viajar: la tercera
esta al otro lado de la peninsula, en Cataluia, que aporta

28 hectdreas, hay 18 en Cantabria y Valencia completa la
reducida lista con 12 hectdreas segun la estadistica oficial.
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SABER MAS
JOSE HIDALGO TOGORES

Variedades re5|stentes alos hongos

YA ESTAN A
LAS PIWI

1]

CABERNET EIDOS, MERLOT KHORUS, SAUVIGNON RYTOS Y SORELI. CUATRO NOMBRES INCORPORADOS
EN AGOSTO DEL PASADO ANO AL CATALOGO DE VARIEDADES COMERCIALES. ES UN REQUISITO
LEGAL QUE PERMITE LA PLANTACION DE CUALQUIER VARIEDAD DE UVA CON DESTINO
AL CONSUMO, SEA COMO FRUTA, UVA DE MESA, SEA PARA ELABORAR VINO, VINIFERAS.

SON LAS PRIMERAS VARIEDADES PIWI, CREADAS COMO RESISTENTES A LAS ENFERMEDADES FUNGICAS.

esde mitad del siglo XIX, los vifie-
D dos europeos han sufrido el ata-

que de numerosos parasitos pro-
cedentes del continente americano en
sucesivas crisis. Aparecid primero la del
hongo del oidio, que comenzd en el afio
1850. Algo mas tarde, la del devastador
ataque del insecto de la filoxera, que apa-
recié en 1865. Y, después, la del hongo
del mildiu, que surgié en 1878.

Hasta entonces, los vifiedos europeos
vegetaban desde la antigliedad en unas
condiciones casi idilicas. Estas plagas
devastadoras tuvieron un importantisi-
mo impacto econémico en los paises
donde tradicionalmente se cultivaba el
viftedo. Ante una situacién desesperada,
llevaron a utilizar unas revolucionarias
técnicas de cultivo que han perdurado
hasta nuestros dfas.

La investigacién viticola desarrolld, por
una parte, determinados tratamientos fi-
tosanitarios para controlar con bastante
eficacia las enfermedades del mildiu y
del oidio, que afectan fundamentalmen-
te a la parte aérea de la vid. Mientras
que, para la plaga de la filoxera, cuyos
principales dafios se localizan en el siste-
ma radicular de las plantas, se desarro-
llaron dos técnicas de lucha. La primera
acudif a la practica del injerto de la vin{-
fera europea con un patrén resistente de

origen americano. La segunda, mediante
cruzamiento de las variedades europeas
sensibles con americanas resistentes, dio
lugar a los denominados hibridos pro-
ductores directos (HPD).

La filoxera fue resuelta definitivamen-
te mediante la mencionada técnica del
injerto; se abandond el empleo de los
HPD por la escasa calidad de sus vinos.
La investigacion viticola continta en el
combate de las enfermedades produci-
das por los hongos del mildiu y del oidio,
entre otros, pero con el matiz de reducir
progresivamente el uso de plaguicidas
agricolas. Todo ello desde el punto de
vista de atenuar el impacto negativo
que ocasionan estos productos fitosani-
tarios en el medio ambiente, asi como
mejorar la calidad de las vendimias con
productos mas saludables para los con-
sumidores y, al mismo tiempo, poder re-
ducir los costes de cultivo.

En este sentido, la mejor estrategia de
lucha que se sigue en la actualidad con-
siste en la creacion de variedades resis-
tentes, principalmente a las enfermeda-
des ocasionados por los hongos, me-
diante la obtencién de las denominadas
variedades piwi, término que procede de
la contraccién del aleméan: pilzwiders-
tandsfdhige, que traducido al castellano
significa variedad resistente a los hon-

‘ LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

gos, siguiendo las siguientes lineas de
trabajo.

RESISTENTE AL OIDIO,
MILDIU Y BOTRYTIS

Se trabaja con la hibridacién de varieda-
des de Vitis vinifera y de Muscadinea ro-
tundifolia, esta ultima con resistencia
total a la enfermedad del ofdio en su gen
Run 1, as{ como de resistencia muy ele-
vada al mildiu con su gen Rpv 1. Tam-
bién se esta estudiando la posibilidad de
hibridar las variedades europeas con la
Kishmish vatkana, una variedad de Vitis
vinifera identificada en Uzbekistan por
P4l Kozma (Hungria), que también re-
sulta resistente a las enfermedades del
mildiu y oidio.

La utilizacién de estas diferentes es-
pecies resistentes permiten obtener va-
riedades poligénicas, con varios genes de
resistencia y por lo tanto varios meca-
nismos de resistencia de la vifa frente a
un determinado organismo patégeno. Se
evita de este modo la aparicién de ata-
ques por parte del mismo microorganis-
mo nocivo, que pueden llegar a rodear o
desbordar el mecanismo de defensa des-
arrollado por un solo gen con un unico
mecanismo de defensa.

El problema de la hibridacién entre la
Muscadinea rotundifolia y las varieda-
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CABERNET EIDOS
FOTO: VIVAI COOPERATIVI RAUSCEDO

des de Vitis vinifera, estd en que la pri-
mera posee 20 cromosomas, mientras
que las segundas tienen 19, lo que con-
duce en los hibridos de primera genera-
cién (F1) a desequilibrios genéticos y
fertilidad reducida. No obstante, gracias
a los trabajos de Alain Bouquet se han
podido obtener hibridos de segunda ge-
neracién (F2) fértiles con nuevos recru-
zamientos de un elevado numero de Vi-
tis vinifera. Se ha conseguido una selec-
ciéon de hibridos que presentan un
elevado porcentaje del genoma de estas
vides (mds del 90 por ciento), donde se
conservan {ntegros los caracteres gene-
rales varietales, y con una resistencia
casi total frente al ofdio y muy elevada
frente al mildiu.

A este grupo de variedades se las de-
nomina bouquet; toman el nombre de
Alain Bouquet, creador del programa de
seleccion. A partir de estas variedades
resistentes se han afiadido genes de re-
sistencia suplementaria procedentes de
hibridos de vides americanas y asidticas
(Christophe Schneider 2013), que se co-
nocen como variedades resdur.

La metodologia alemana de hibrida-
cidn se realiza con multiples cruzamien-
tos. No se elimina en su totalidad el ge-

\WBLIC,
=0

—
P

noma de las especies salvajes pero no
ofrecen ningn problema de esterilidad
y de determinismo poligénico. En la me-
todologfa francesa los cruzamientos son
muy reducidos en nimero, consiguiendo
la practica eliminacién del genoma sal-
vaje, salvo los genes resistentes, pero a
menudo, se producen fenédmenos de es-
terilidad y desequilibrio cromosémicos.
Un ejemplo es la variedad Regent, obte-
nida por cruzamiento de la Chambourcin
y la Diana (Sylvaner x Muller-Thurgau).

TRANSGENICAS Y PIWI
Los problemas derivados de la hibrida-
cién, podrian ser resueltos mediante la de
organismos genéticamente modificados
o transgénicos, donde se podria extraer
por clonacién posicional los genes Run 1
y Rpv 1 de un hibrido de Vitis vinifera x
Muscadinea rotundifolia resistente, e in-
troducirlos directamente por transforma-
cién genética en las diferentes variedades
de Vitis vinifera. Sin embargo, los orga-
nismos genéticamente modificados no
estan autorizados en la Unién Europea.
La sobreexpresion del gen Vst 1 que,
genera la produccion de estilbenosinte-
asa, podria aumentar la produccién de
resveratrol, elevando de este modo la re-
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MERLOT KHORUS
FOTO: VIVAI COOPERATIVI RAUSCEDO

sistencia de las vides a las enfermeda-
des criptogamicas y, sobre todo, frente al
ataque de la Botrytis cinerea que produ-
ce la podredumbre gris del racimo.

Recientemente, el Ministerio de Agri-
cultura (2025) ha publicado la lista de
nuevas variedades en su Registro Vitico-
la Nacional, donde incluye cuatro vinife-
ras PIWIS, solicitadas por la Universita
degli studi di Udine y la sociedad Agro-
millora Iberia SL.U. con las siguientes
caracteristicas:

CABERNET EIDOS

Cruce entre Cabernet Sauvignon

y Bianca (Cod. UD 58-083).

Epoca de brotacién: medio-tardia.
Epoca de floracién: medio-precoz.
Epoca de maduracién de la uva: tardfa.
Produccién: media-elevada.

Cepa de buen vigor, con porte
semierguido. Buena a excelente
resistencia al mildiu (Rpv 3) y oidio.
Buena resistencia al frio invernal, hasta
22° C bajo cero.

MERLOT RHORUS
Cruce entre Merlot y 20-3
(Cod. UD 31-125).

Epoca de brotacién: media.
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Las variedades piwi estan en estos momentos en los albores de su desarrollo, pero
sin duda en aios venideros, el sector vitivinicola podra disponer de una amplia gama
de viniferas que resolveran los problemas que ahora tiene planteados esta actividad.

Epoca de floracién: media.

Epoca de maduracién de la uva: media.
Produccién: mds de la media.

Cepa con vigor excelente, con porte
semierguido. Muy buena resistencia al
mildiu (Rpv 12) y buena resistencia al
oldio. Medianamente sensible a la
botrytis cinerea, Podredumbre dcida y
antracnosis en condiciones favorables a
las enfermedades. Cuidado con la
Podredumbre Negra y Excoriosis.
Resistencia discreta al frio invernal,
hasta 20° C bajo cero.

SAUVIGNON RYTOS

Cruce entre Sauvignon Blanc y Bianca
(Cod. UD 55-100).

Epoca de brotacién: media.

Epoca de floracién: media.

Epoca de maduracién de la uva: tardfa.
Produccién: media-elevada.

Cepa vigorosa, de porte semierguido,

a veces semirastrero. Requiere
intervenciones de poda en verde para

SAUVIGNON RYTOS
FOTO: VIVAI COOPERATIVI RAUSCEDO |

i b
n www.proensa.com @proensapuntocom

limitar el desarrollo vegetativo. Buena
y excelente resistencia al mildiu (Rpv
3) y ofdio (Ren 3). Sensible a la botrytis
cinerea dada la elevada compacidad del
racimo y tolerante a la podredumbre
Negra. Resistencia al frio invernal,
hasta 23° C bajo cero.

SORELI

Cruce entre Tocai Friuliano y 20-3 (Cod.
UD 34-113).

Epoca de brotacién: media.

Epoca de floracién: media.

Epoca de maduracién de la uva: precoz.
Produccién: media-elevada.

Cepa con vigor excelente, con porte
semierguido. Resistencia excelente al
mildiu (Rpv 12 y Rpv 3) y buena al
ofdio. Sensibilidad reducida a la botrytis
cinerea y podredumbre dcida. Cuidado
con la excoriosis y podredumbre negra.
Resistencia excelente a las
temperaturas m{nimas invernales,
hasta 24° C bajo cero.

Segiin nos manifiestan personas res-
ponsables de esta sociedad, ademads de
variedades francesas e italianas, en breve
dispondremos de un amplio catdlogo de
variedades espafiolas resistentes a las
enfermedades fungicas, como las: Albari-
fio, Godello, Tempranillo, Garnacha Blan-
ca y Tinta, Malvasia, Viura o Macabeo,
Hondarrabi Zuri y Arién, entre otras.

UNA CUESTION SEMANTICA

La polémica sobre las variedades piwi vie-
ne, sobre la utilizacién del nombre de
unas viniferas que genéticamente no son
puras al cien por cien, sino que tienen un
pequefio porcentaje de otro material ge-
nético. Los defensores de esta nomencla-
tura alegan a que ya existen desde la an-
tigiedad variedades hibridas esponta-
neas, que presentan apellidos de las varie-
dades originales, como el Cabernet Sau-
vignon, un hibrido natural de las Cabernet
Franc y Sauvignon Blanc. Este tema se ha
resuelto poniendo como nombre principal

SORELI
FOTO: VIVAI COOPERATIVI RAUSCEDO
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a la variedad vinifera mayoritaria y se-
guido de un apellido que la diferencia. O
bien, nombrarlas con una palabra dife-
rente, como podria ser el caso del Tem-
pranillo, que es un cruce natural de las
variedades Albillo Mayor y Benedicto.
En la autorizaciéon del Ministerio de
Agricultura, se hace referencia a estas
cuatro variedades piwi como Vitis L, hi-
brido interespecifico. Se sefiala clara-
mente su origen y las diferencia del resto
de variedades que son simplemente Vitis
L. La L que sigue a Vitis, hace referencia
a la clasificacién del botédnico sueco Car-
los Linneo, quien hizo la primera clasifi-
cacion botdnica sistemadtica de las espe-
cles vegetales. Siempre que se cita una
especie, detras se pone la inicial del na-
turalista que la clasifica por primera vez.
La investigacién viticola pretende no
solo resolver las enfermedades produci-
das por hongos, sino también otros pro-
blemas de diversa {ndole que preocupan
mucho al sector vitivinicola mundial, co-
mo son las enfermedades de madera de
las vides, el combate de los virus en las
plantas o, de forma muy diferente, estu-
diar las variedades que maduran con un
bajo contenido de azucares. Con las ulti-
mas se busca obtener de forma natural
vinos de graduacion alcohdlica moderada.

RESISTENCIA A

OTRAS ENFERMEDADES

Las enfermedades de madera son uno
de los principales problemas que se pre-
sentan hoy dia en el cultivo del vifiedo.
Son éstas muy dificiles de erradicar con
productos fitosanitarios y la obtencién
de plantas resistentes puede ser una
buena solucién de futuro. Un gen de
Vigna radiata codificado por un aldehido
reductasa, introducido en la variedad
Gamay, es capaz de degradar la toxina
segregada por la enfermedad de la euty-
pa lata (Guillén 1998), responsable de la
eutipiosis. Este gen denominado Vr-ERE
(enzima reductora de la eutipina), tam-
bién ha sido introducido en el portain-
jerto 110 R (Legrand 2003).

La mayor parte de las virosis de la vid
son introducidas por los nematodos del
suelo, seres muy dificiles de erradicar,
por lo que la obtencién de portainjertos
resistentes a los virus, puede ser de un
gran interés para el cultivo de la vid. El
gen de la pared proteica del virus del en-

VINOS PIWI -

EN 2030 O MA

Las cuatro variedades piwi incluidas en el registro oficial, el Catalogo de
Variedades Comerciales, aiin deberan superar tramites para poder ser utilizadas
en la elaboracion de vinos destinados al consumo. Cabe recordar que, por
definicion, los vinos experimentales no son legalmente aptos para el consumo
humano. El primer paso es que alguien (un viticultor, una bodega o un vivero)
solicite en su comunidad auténoma la inscripcion de la variedad entre las
autorizadas en ese ambito geografico. Aprobada esa incorporacion, se incluird en
otro catalogo, el correspondiente al Potencial Viticola, que se publica en el BOE,
en el que aparecen las variedades de uva de vinificacion autorizadas en cada

comunidad auténoma.

A partir de ahl, el viticultor podra plantar la nueva variedad. En el mejor de los
casos y con una agilidad insélita en los tramites previos, eso seria en este afio
2026, mas bien en 2027, si es que los viveros pueden aportar planta (serian
planta importadas de Italia, cuyos viveros parece que presionan para abrir las
puertas reglamentarias). Después pasaran otros dos o tres anos para obtener
una primera cosecha. Y no menos de dos meses para tener vino joven, a la
espera de la decision de la bodega para saber qué hacer con ese vino. 2030

es un horizonte optimista para probar los primeros vinos piwi comerciales.

trenudo corto se ha introducido en va-
rios portainjertos con éxito (Krastanova
1995), como por ejemplo en el portain-
jerto 41 B injertado de Pinot Meunier en
un vifiedo contaminado de virus. Otra l{-
nea de investigacién estd basada en la
resistencia directa al nematodo Xiphi-
nema index de la especie Muscadinea
rotundifolia (Bouquet 2006).

Ademds de las enfermedades debidas
a los virus, existe una prioridad para
combatir otras enfermedades de dege-
neracion, como la flavescencia dorada o
la madera negra, causadas por fitoplas-
mas y transmitidas por via aéreas me-
diante insectos vectores.

BAJA PRODUCCION

DE AZUCAR

En el desarrollo del programa de selec-
cién de Alain Bouquet, mediante el cru-
zamiento entre la Muscadinia rotundifo-
lia y diferentes variedades de Vitis vinife-
ra, en la busqueda de obtener variedades
de uva resistentes a las enfermedades
criptogdmicas, especialmente frente al
oldio, se obtuvieron algunos individuos
capaces de producir vendimias maduras
pero con niveles mds bajos de azicar y en
consecuencia vinos de menor contenido
en alcohol, aun en situaciones de climas
calidos y secos, 0 en situaciones de ven-
dimias tardfas.

‘ LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

A partir de la coleccién de genotipos
resistentes al ofdio se obtuvieron un
grupo de genomas con baja produccién
de aztcares. Especialmente en un cuar-
to y quinto retrocruzamientos con las
viniferas Moscatel de Hamburgo, Madi-
na, [talia y Alphonse Lavallée, se logra-
ron individuos con mds de un 97,5 por
por ciento de Vitis vinifera, que practica-
mente conservan todo el cardcter de es-
tas variedades pero que limitan su pro-
duccién de azucares en una horquilla
entre 170 a 200 gramos por litro y son-
capaces de producir vinos con una gra-
duacién alcohdlica comprendida entre
9,5y 11,5% vol.

Estas nuevas variedades llegan a al-
canzar su completa maduracién, pero
con niveles mas bajos de produccién de
azucares, siendo mds bajo el momento
de parada de carga de azucar, pero ello
no implica que los contenidos en acidez,
aromas, polifenoles, etcétera, alcancen
su completo desarrollo y total formacién.

Las variedades piwi estan en estos mo-
mentos en los albores de su desarrollo,
pero sin duda en afios venideros y con
técnicas cada vez mds perfeccionadas, el
sector vitivinicola podra disponer de una
amplia gama de viniferas de gran calidad
y tipicidad, que resolverdn, en todo o en
gran parte, los problemas que ahora tie-
ne planteados esta actividad. H
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mds populares para salir de vinos dado lo ajustado de su oferta mds especializada. Pero dicho esto, sf es de las que defiende

N o0 es hasta la fecha este municipio pacense uno de esos lugares que van a situarse en el imaginario colectivo entre las villas

en sus barras y enotecas el producto de cercania, es de suponer que, primero, porque Almendralejo es el corazén de la De-
nominacién de Origen Ribera del Guadiana y, ademas, los almendralejenses parecen tener claro que, si no son ellos quienes den
valor a sus vinos, mds complicado va a ser encontrar en el resto del pafs demasiado hueco ni eco.

No es una ciudad pequefia, se acerca a los
35,000 habitantes, es cuna del gran poeta
del romanticismo José de Espronceda, y
entre sus curiosidades sobresale una par-
ticular plaza de toros, fechada en 1843,
con bodega subterranea montada bajo las
gradas (donde alberga 29 conos con
750.000 litros de vino) tras adquirirla un
siglo después un bodeguero local que re-

0

MUSEO DEL VINO

T

pard en las buenas condiciones de tempe-
ratura y humedad que ofrecia ese espacio.

Esa singularidad ilustra la larga tradi-
ciéon de Almendralejo como centro de
produccién vinicola. Una produccién a la
que aftadieron cavas a partir de los afios
ochenta. Casi dos décadas después echa-
ba a andar la DO Ribera del Guadiana,
que actualmente ampara a 21 bodegas,
algunas de las cuales ya cuentan con
planes de enoturismo para acercar al
consumidor a sus elaboraciones.

En este marco proponemos una ruta de
vinos por la ciudad que hemos querido
completar con alguna direccién en Méri-
da ya que son tan solo unos treinta kild-
metros los que separan ambas localida-
des. Por eso, una buena excusa para pase-
ar por la capital extremefa y entre vinos
disfrutar de su patrimonio arqueolégico,
ademads de sumar alguna alternativa re-
comendable para eso de salir de vinos.

Tienda gourmet, tapas (embutidos,
conservas, tostas...), ademads de buen am-
biente y selecta bodega es la propuesta

‘ LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

LA LONJA 77

de La Lonja 77 (Badajoz, 1). Un local pa-
ra ir sin prisa, con el producto extremefio
como reclamo principal. Con horario inin-
terrumpido desde mediodifa y hasta casi
la medianoche, tienen amplia seleccién
de vinos y cavas por copas y por botellas.

Se sittia en la misma calle que el Mu-
seo del Vino (Badajoz, 6), un restauran-
te reconocido por sus elaboraciones a la
brasa con una también resefiable selec-
cién vinicola en la que priorizan las eti-
quetas de la tierra. Tienen zona de barra,
aparte de terraza, donde se pueden to-
mar por copas con algunas raciones o un
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PUZZLE VINOTECA - A COMPRAR VINO

tapeo mas informal. También cuentan
con espacio para la venta y forman parte
de la Ruta del Vino Ribera del Guadiana.

Como sitio especializado estd Puzzle
Vinoteca - A comprar vino (Luna, 23),
cuyo nombre compuesto responde a que
Puzzle era como se llamaba el local ori-
ginal y A comprar vino la tienda on line
y club de vinos de sus nuevos morado-
res. Dos conceptos de negocio que ahora
conviven en la misma direccién tras la
reciente jubilacién de los anteriores pro-
pietarios y fundadores del espacio. La
oferta de vinos es rica y muy amplia,
con especial atencién a los pequefios
productores que operan en los alrededo-
res. Es un lugar estupendo para acercar-
se y descubrir los vinos extremefios pre-
sentados como merecen y servidos en
inmejorables condiciones. Completan la
vinoteca con conservas, mieles, aceites
de oliva, frutos secos, etcétera. Ademas,
hacen paquetes y envoltorios muy boni-
tos si se compra algo para regalar.

El restaurante Nandos (Ricardo Ro-
mero, 12) es uno de los destacados en la
hostelerfa de la ciudad por su cocina y
también con una variada bodega, no ex-
tensa pero elegida y de dominio nacio-
nal. Cuentan con una pequefia barra a
la entrada del establecimiento para una
primera toma de contacto.

Entre los bares populares de Almen-
dralejo los lugarefios coinciden en Casa
Agustin (Frailes, 8) como referente pa-
ra disfrutar de comida casera, raciones
abundantes y para la que proponen unos
cuantos vinos. No es la bodega lo que les
identifica, pero alguna copa se puede res-
catar.

Y el que parece no puede faltar es El
Abuelo (Escribano, 24), un local inaugu-
rado en 1971 y famoso por sus migas en
lo que a la cocina se refiere. Pero aquf st
hacen ademds una defensa de los vinos
y cavas de la tierra.

n www.proensa.com U @proensapuntocom

A partir de aquf las opciones vinicolas
nos llevan a alguna de las bodegas de la
Ribera del Guadiana pues no son todas
las que cuentan con zona degustacion.
De las destacadas sin duda Palacio
Quemado, en la carretera de Almendra-
lejo a Palomas, y Pago los Balancines,
esta mds cerca de Mérida. Bodegas
Oran y Bodegas Romale son dos de
las situadas en el municipio de Almen-

NANDOS

CASA AGUSTIN

dralejo y en sus instalaciones ofrecen
distintas alternativas para tomar sus vi-
nos, solos 0 acompafados. Por ultimo, se
puede sumar el restaurante Martinez
Paiva (de la bodega del mismo nombre),
en la carretera nacional 630, también
dentro del término municipal de Al-
mendralejo. Un estupendo espacio para
tomar sus vinos por copas y por botellas.

En cuanto a la visita a Mérida, hay
que tener en cuenta también que es una
ciudad Patrimonio de la Humanidad que
recibe gran cantidad de turismo y por
esa razén cuenta con toda clase de esta-
blecimientos (para un publico variopin-

DE VINOS POR ALMENDRALEJO

to). La recomendacién lleva a tres para-
das en las que tomar un vino en condi-
ciones es factible.

Seguro que habra otras tantas direc-
ciones que se puedan sumar, pero para
abrir boca se puede comenzar en A de
Arco (Trajano, 8. Mérida) junto al monu-
mento Arco de Trajano y con una terraza
estupenda por localizacién para tomar
sitio si el tiempo acompafa. Sin duda
uno de los mejores locales de Mérida;
cuentan con una carta de vinos en la que
hay un poco de todo, pensando seguro en
ese variado cliente que les puede visitar.
Opcién de vinos por copas para un buen
tapeo y después seguir la ruta.

La Milanesa (avenida de la Libertad,
51. Mérida) es otro de los destacados, si
bien en su carta se aprecia una repre-
sentacién mas que ajustada de los vinos
de la regién. En todo caso si es un lugar
acertado para tomar vinos por copas. Es-
ta situado a orillas del Guadiana, es fa-
moso por los arroces y las cammes a la
brasa, y también tiene una terraza con
vistas que se puede utilizar cualquier dia
del afio al estar climatizada.

Y la tercera pista es Trece Uvas (Ber-
zocana, 15. Mérida) en cuya carta de pre-
sentacién queda mencionada la «cultura
del vino»; lo cierto es que muestran inte-
rés vinicola, hay representacién de los vi-
nos de la zona y el trato es profesional. A
partir de aquf, como ya se ha apuntado,
el descubrimiento de otros locales ven-
drd de la mano de un recorrido mas o
menos largo y curioso por las calles del
centro emeritense. Pero entre ambas
ciudades, y con dedicacién, uno se puede
llevar puesto (y con conocimiento) el sa-
bor de los vinos extremefios. W

TRECE UVAS
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BUENA BODEGA COMARCAL

ay locales en los que el comensal, mas que un cliente, parece

rehén de un esquema rigido. Es lo que ocurre en Amics, una

de las mejores opciones en el interior del Priorat, donde todo
esta regulado y hay pocas opciones, para empezar con los horarios de
comedor, s6lo a mediodia y en fin de semana con reserva previa. En la
parte solida, dos menus, con bastantes platos pero sin opciones, a 49
y 64 euros, sin contar el vino y con afiadido de dos euros por el pan de
coca con aceite. En la parte liquida parecen pensar que aqui no se vie-
ne a beber rioja o borgofia; carta amplia pero sélo con vinos de la
DOC Priorat y de la DO Montsant, es decir carta comarcal, limitada
a los productos del Priorato histérico.
Se puede acudir con botella propia,
con descorche disuasorio de cinco
euros por copa. Menos mal que hay
vinos sensacionales y la cocina, sus-
tentada en intachable calidad y pro-
ductos cuando se puede, de cercania,
tiene un nivel estupendo.

Los responsables son Rosemar
Limay Marc Pi, que se conocieron en
2004 en el restaurante Irreducti-
bles, que abrieron los vinateros Re-
né Barbier y Sara Pérez en el centro
de Gratallops. Después desarrolla-
ron su profesion en distintos locales
del Priorato hasta que en 2023 se
instalaron en Amics, restaurante si-
tuado sobre las instalaciones de la
bodega Buil ® Giné, en lo alto de
una colina rodeada de vifiedos. Comedor de reducidas dimensiones
pero con una amplia terraza desde la que se domina un excepcional
paisaje de la abrupta orografia prioratense, con empinadas pen-
dientes pobladas por vifias. Cuenta también con tienda de vinos.

La oferta gastrondmica es sugestiva, imaginativa y bien culmina-
da, a veces con recursos que rozan la genialidad, y las restricciones
se pueden esquivar con una amplia lista de platos para llevar. La vi-
nicola es sensacional a pesar de la constrefiida geografia de origen,
con casi todos los grandes vinos de las dos denominaciones de ori-
gen, que son respetados en el servicio (temperatura, buenas copas)
y también en precios que no ponen en fuga al viajero. Il UPM

AMICS
CTRA. GRATALLOPS -

LA VILELLA BAIXA, KM. 11,5
(BODEGA BUIL & GINE)

TEL.: 667 732 042

DOS MENUS, 49 Y 64 £

(SIN VINO, SIN PAN)

TAL VEZ EL MEJOR DE ALMERIA

acio de un chiringuito de playa y crecio, como Roguetas, en

estrecha vecindad con dos mares, el Mediterraneo y el mar

de plasticos de una de las zonas poderosas de los cultivos en
invernaderos almerienses. Su origen esta en el Altiplano de Granada;
y fue culpa de las cabras. Jesus, un pastorcillo de muy corta edad,
cuidaba en el monte de Freita de las cabras de la familia, se distrajo
y los animales devoraron los plantones recién hincados de los olivos
de un vecino. Incapaz de afrontar el estropicio, huyd para ponerse al
amparo de su hermano, trabajador en la hosteleria en la costa de Al-
meria, que pagd las 20.000 pesetas que costaba el estrago. Jesus pa-
go a su hermano, pudo ayudar a la economia familiar y puso en mar-
cha el Chiringuito Nido Playa, en
Roguetas de Mar, que crecia sin
elegir entre turismo y agricultu-
ra hidroponica, sino optando por
la convivencia de ambas indus-
trias. Hace unos veinte anos
abrio Komo, creado con el apelli-
do restaurante chill out, y valora-
do por muchos como el mejor
restaurante de Almeria. Tres pa- KOMO
tas sustentan el local: producto CTRA. CIUDAD DE CADIZ, 16.
de calidad, cocinade corte actual ~ ROQUETAS DE MAR (ALMERIA)

T ) TEL: 590 039 645

y un servicio &gil y eficaz, con PRECIO APROXIMADO POR
profesionalidad poco frecuente PERSONA (SIN VINO): 65 €
en locales con la afluencia que
tiene Komo. Excelente capitulo de pescados y mariscos, buenos arro-
ces (negro y meloso con bogavante destacan entre media docena lar-
ga de opciones) y cames gue no desmerecen en absoluto a sus com-
pafieros marinos y cae en esa tentacion de la vaca «<madurada».

En el capitulo liquido hay una buena seleccién de marcas de cali-
dad, no sélo las mas conocidas sino también otras de ambito mas re-
ducido en cuanto a difusién y fama. La lista no es de esas eternas
(unas cincuenta referencias) y tampoco resulta corta, sobre todo por-
gue es variada en los estilos de vinos. Sin tacha en cuanto a copas y
perfecta temperatura de servicio y sin locuras en cuanto a precios.
Una sola pega: solo tres opciones en vinos por copas, dos tintos y una
manzanilla. Ambiente grato, incluso en aglomeraciones y aungue el
barrio de ensanche no acomparie (a cambio, se aparca hien), en un co-
medor con aire de terraza pero cerrado y bien acondicionado. Il MNN

‘ LA INCLUSION DE MARCAS E IMAGENES RESPONDE SOLO A CRITERIOS INFORMATIVOS

n www.proensa.com D @proensapuntocom




AMETS

ALMA VASCA, VINOS DE AUTOR

iego Sanchez acaba de cumplir un afio en este rinconcito del
barrio de Conde Dugue. Pone pies en tierra después de pasar
por cocinas de estrellas Michelin, chalets en los Alpes, villas
en St. Tropez y yates que navegaban entre Mdnaco y el Caribe. En
Amets, que significa «suefio» en euskera, la cocina vasca se reinven-
ta en clave de autor, atendiendo a las raices de este cocinero forma-
do en el Basque Culinary y con familia donostiarra, aungue nacido en
la localidad madrilefia de Tres Cantos. El suefio era volver a Madrid
en un espacio en el que reflejar lo aprendido por el mundo con una
cocina bien hecha, sin pretensiones, que a la vez sorprende por su
evolucién donde la temporada y el mercado son los protagonistas y
la apuesta son los ingredientes de
proximidad, ecoldgicos y sostenibles.
La carta abre con una seleccion de
pintxos de autor con un guifio a los
clasicos pero con giros inesperados. El
menu «cambia al capricho de la natu-
raleza», con platos de pescados y car-
nes para compartir completan la ex-
periencia con postres que recuerdan a
la infancia. Para maridar, unas 60 refe-
rencias de vinos ecologicos y de pe-
quefios productores de Espafia, Fran-
cia, Italia y Portugal, con una veintena
disponibles por copas (entre 4,50 y
15 €). «Quiero dar a conocer estos vi-
nos no tan conocidos, que tienen gran-
des historias detras y que contamos a los comensales mientras se
los servimos, aungue también tienen cabida los clasicos», comenta
Diego. Buen nimero de txacolis y vinos del Pais Vasco y espumosos
de jovenes bodegas donde se incluye algun vino natural, junto a al-
gunas cervezas de autor que fabrican vecinos y conocidos. Desde la
barra, donde se puede comer, hasta la zona de mesitas bajas, todo
invita a quedarse y volver. Amets esta lleno de referencias a sus ori-
genes vascos a través de un panel retroiluminado con simbolos co-
mo los caserios, el eguzkilore (esa flor que protege los hogares) y
hasta un guifio al Peine del Viento de Chillida. Y aungue Conde Du-
gue fue nombrada una de las calles (o barrios) mas cool del mundo
en 2024, por ser epicentro de cultura, moda y gastronomia, no deja
de ser un remanso de paz fuera del fin de semana. l Mar Romero

AMETS
LIMON, 15. MADRID

TEL: 919952 171
PRECIO APROXIMADO POR
PERSONA (SIN VINO): 40 €

PISTAS

VINOLOGY

WINE-BAR CON FUNDAMENTO

ilar Oltra es mendocina, criada en Francia y residente en Es-

pana desde hace veinte afos. Relacionada con el vino desde

su infancia, en diciembre de 2011 abrid su primer local en el
barrio de Salamanca. Recientemente apostd por otro, Vinology en
Chamberi donde practica la misma filosofia y con los mismos vy exi-
tosos fundamentos: amplia y cosmopolita seleccién de vinos (500
referencias de las que 60 se pueden tomar por copa). Unos y otros
no son fijos, los va cambiando, pero el nimero no quiere que cam-
bie. No mas de 500 referencias. Elije preferentemente marcas de
peguefios productores espafoles y hace una seleccién de vinos de
los dos paises de su vida, Argentina y Francia.

Vinology es un lugar donde disfrutar del vino a cualquier hora del
dia. En la barra, mesas altas, o el nivel superior, con labodega a la vis-
tay unos confortables sillones pa-
ra poder disfrutar, desde las 13,00 h
hasta pasada la medianoche, de
cualquier copa y picoteo frio. O
simplemente tomar una copa a
media tarde. Hay momentos en
los que no apetece comer nada
con un vino y se prefiere disfrutar
solo. En el agradable comedor del
nivel bajo y en horarios de cocina,
almuerzos y cenas, ofrece cocina
de alto nivel y calidad, sin alhara-
cas tecnoemocionales, repleta de
sabor, suculencia y fundamento, disefada para buscar novias a los vi-
nos ofertados. Recuerdo el famoso restaurante Lucas Carton en Pa-
ris, donde hace afios oficiaba el inolvidable Alain Senderens, que ele-
gia los platos en funcién de los vinos. Fue el chef amante del vino por
antonomasia, cuestion poco facil de encontrar y menos hace afos.

Javier Goya, del conocido restaurante Tricicle, es el joveny repu-
tado chef responsable de la cocina de Vinology que ha sabido dise-
far los platos en funcion de los vinos. Gamba roja al ajillo, con man-
zanilla de Sanlucar, anchoa sobre pan brioche, mantequilla ahuma-
da y papada ibérica, steak tartare, tuétano, jugo de came y vino de
Jerez, rabo de vaca guisado a baja temperatura, lubina salvaje con
salsa de vino tinto o bizcocho borracho con amontillado, cremoso
de chocolate y naranja caramelizada son algunas de las alternati-
vas que ilustran la cocina de Vinology. M Paz Ivison

VINOLOGY

ZURBANO, 13. MADRID
TEL:915 272 066
PRECIO APROXIMADO POR
PERSONA (SIN VINO): 70 €
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Campanadas con estrella y estrelladas

A morro y con cerveza

POLEMICA EN CATALUNA POR LA RETRANSMISION EN TV3, LA TELEVISION
AUTONOMICA, DE LAS CAMPANADAS QUE MARCABAN EL PASO DE 2025

A 2026. MAL INICIO DE ANO PARA TODOS EXCEPTO TAL VEZ PARA
ESTRELLA GALICIA, LA MARCA DE CERVEZA CON LA QUE LOS
PRESENTADORES TELEVISIVOS BRINDARON. LA GENERALITAT SOSTIENE
QUE «NO SE PUEDE PERDER EL BRINDIS DE FIN DE ANO CON UN ESPUMOSO
CATALAN», PERO TAMBIEN HA HABIDO DECLARACIONES MAS O MENOS

AIRADAS DEL SECTOR DEL VINO.

La imagen de Miki NUfez y Laura
Escanes bebiendo a morro cerveza
(Estrella Damm) en el brindis tras las
campanadas de TV3 ha levantado
ampollas en el sector del vino espumoso
catalan. Tal es el enfado que las 19
bodegas que forman parte del colectivo
de elaboradores de espumosos Classic
Penedés (DO Penedes) han hecho llegar
una gueja formal «a diversos niveles de
gestién» de TV3'y la Corporacié Catalana
de Mitjans Audiovisuals (CCMA) por la
eleccién de una cerveza como publicidad
por emplazamiento. En los Ultimos afios
el brindis de las campanadas de TV3 se
habia realizado con el cava Reserva de
la Familia de Juvé ® Camps pero en esta
ocasion la cadena publica de television
catalana no les dio opcidn para repetir
su patrocinio. No solo en TV3 la cerveza
fue protagonista tras las campanadas.
Cristina Pedroche y Alberto Chicote en
Antena 3, y los presentadores de
Television de Galicia (TVG), mostraron
lingotes de hielo de Estrella Galicia.

Con ello esta marca cervecera, nacida

en 1906, quiso recordar en su 120
aniversario que se fundé como una
fabrica de cerveza y también de hielo
artificial.

Al director general del Institut Catala de
la Vinyai el Vi (Incavi) de la Generalitat,
Joan Gené, le han llovido los mensajes
mostrando la perplejidad por el brindis
con cerveza de forma poco glamurosa.
Incluso ha comentado la cuestion con
el conseller d'Agricultura, Ramaderia,
Pesca i Alimentacio de la Generalitat de
Catalunya, Oscar Ordeig, y asegura que
«se hablara con TV3». Joan Gené es

del parecer que «no se puede perder el

”_; . DO.CAVA

JAVIER PAGES,
PRESIDENTE DE LA DO CAVA

brindis para celebrar el nuevo afio con
un espumoso catalan» y sefala que

«lo hecho, hecho esta, pero tenemos
gue reaccionar para tener un espumoso
catalan en el brindis tras las
campanadas; el sector de los espumosos
debe estar detras, y no Unicamente
protestando». El director general del
Incavi espera que lo de este afo acabe
siendo una simple «anécdota, pero no
deja de apuntar gue «lo que ha ocurrido
no deja de ser reflejo de la desunidén del
sector». En este sentido afiade que
«mientras el sector de los espumosos
se pierde en discusiones entre ellos,

la cerveza nos pasa por al lado».

El presidente de la DO Cava, Javier
Pagés no alcanza a entender «como se
ha podido cambiar una tradicion tan
histdrica como la de brindar con cava».

Reconoce que «no tenemos ningun
derecho» y hace notar gue «se puede
brindar con cualquier bebida, pero no es
menos cierto que no hay un producto tan
ligado a la celebracién, de toda la vida,
como es el cavar. Pagés anade que
«evidentemente, cada medio es libre de
celebrar como quiera la llegada del
nuevo afo, pero no puedo ocultar que
nos ha sorprendido que TV3, como
television publica catalana, haya optado
por brindar con cerveza en lugar de cava.
No se trata de un producto mas: el cava
es simbolo de celebracion por excelencia,
esta profundamente arraigado en
nuestra cultura y en nuestras tradiciones
y es un emblema de nuestra tierra.
Pagés subraya gue «si hay un momento
en gue el cava cobra todo su sentido es,
precisamente, en la Nochevieja, cuando
millones de personas lo eligen para
brindar por lo que vendra con aquello
gue mejor nos representa.

Joaguim Tosas, presidente de la patronal
del cava (Aecava), cree que «es muy
inadecuado que TV3, que es una
television publica que deberia estar al
servicio del pais, no promocione el vino
de la tierra de Catalufia». Sin embargo,
asegura gue «guien también ha fallado
aqui es el propio sector del cava, que se
ha dejado perder este brindis ante una
marca de cerveza que ha pagado para
estar presente».

El presidente de la Confraria del Cava
Sant Sadurni, Eduard Sanfeliu Giro,
reconoce que la imagen del brindis con
cerveza le dolio. Asegura que «el sector
del vino y su agricultura es muy
importante para Cataluia, y me
sorprende gue se sustituya por cerveza,
un producto menos tradicional para
celebrar». Desde el colectivo Cavawomen
la endloga Eva Plazas se pregunta:
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«¢Laimagen que queremos transmitir

es la de beber cerveza a morro en un
escenario de elegancia y celebracion?».
El presidente de Classic Penedes,

Josep Maria Albet, llega a afirmar que
«el sector del vifiedo y el vino esta muy
dolido, diria que cabreado, y se siente
traicionado por la direccion de TV3y la
CCMA». Apunta que «toda la gente del
mundo de la vifia y el vino lo hemos vivido
como una bofetada que hunde aiin mas
nuestro sector y el Penedés de forma
mas clara que ninguna otra zona». Josep
Maria Albet sefiala que «lo vemos como
una ruptura clara de una manera de hacer
y vivir tradicional por el acuerdo comercial
con una cervecera con 4.500 trabajadores
gue, seguramente, ha sabido aprovechar
el momento de apremio presupuestario
por parte del Gobierno de la Generalitat.
No deberia haberse llegado a este punto,
ya que el Gobierno del pais tendria que
marcar unas lineas rojas que la CCMA

no tendrfa que poder traspasar nunca

y cargarse una tradicién y un sector por
dinero a corto plazo y tener que financiar
y subvencionar a medio plazo todo un
sector de la vina y el vino, con mas de
29.000 personas que vivimos de él, y que
esta perdiendo mercado en el mundo por
ataques de los higienistas, contraccién
del consumo y cambio de habitos de la

juventuds. Por todo ello, explica, «<no
ayuda nada esta pérdida de presencia

en las tradiciones».

A través de un comunicado, la DO
Penedes ha calificado de «inoportuno»
gue la pareja de presentadores de las
campanadas de TV3 celebraran el nuevo
ano con un brindis con cerveza que «se
bebid de forma poco elegante, aungue la
ocasioén pedia lo contrario». Recuerdan
gue Cataluia es un territorio con una
gran cultura vitivinicola y que «la decision
de escoger la cerveza y no optar por los
vinos o espumosos del territorio
desprecia el trabajo incansable de
viticultores y elaboradores que trabajen
para ofrecer productos de gran calidad

y preservar el paisaje y la herencia
vitivinicola.

Por su parte, al presidente de la marca
colectiva de espumosos del Penedes
Corpinnat, Pere Llopart, le ha parecido
«muy mal» el brindis con cerveza, pero
reconoce gue «entrar en una subasta
publicitaria como esta ocurriendo con el
ultimo anuncio del afo y el primero es
complicado si no recibimos el apoyo de
las administraciones. No sélo deberiamos
recibir el apoyo de las administraciones
catalanas sino también de un Ministerio de
Agricultura del que depende la DO Cavan».
Como «un despropdsito» califica el

BARRA LIBRE

presidente de la Associacio Catalana
d'Enolegs, Pere Campos, que «pase esto
en un pais donde tenemos los mejores
espumosos para brindar y celebrar».

Y a la presidenta de la Associacio
Catalana de Sommeliers, Anna Vicens, le
da «entre rabia y tristeza» un brindis con
cerveza que califica como «deplorable».
Lo lamenta profundamente y manifiesta
gue «;como puede ser gue en un pais
productor de grandes espumosos y vinos
como el nuestro tengamos que estar
brindando con cerveza?» Anna Vivens
tampoco entenderia un brindis «con una
sangria o con refrescos carbonatados

y azucarados».

Incluso han llovido criticas desde los
representantes de los viticultores.
Josep Marrugat, responsable de la vifia
y el vino del sindicato agrario Unio de
Pagesos, considera que «vamos hacia
atras», y lamenta que «ya bebemos mas
cerveza gue vino; es una realidad que
hace pensar».

TV3 volvi¢ a liderar en Catalufia durante
las campanadas. La cadena publica
registrd 1.066.000 espectadores y un
40,5 por ciento de cuota de pantalla,
superando notablemente las cifras de

la anterior edicion, en la que registro
874.000 espectadores y un 32,7 por
ciento de cuota. M Ramon Francas

40 aios de la UEC
GATA A CUATRO
ANGULOS

Acostumbrada a convocatorias
de todos los tamafios, desde
sus cursos de cata o sus
presentaciones de zonas, tipos
de vinos o bodegas, hasta la
gran cita anual de los Premios
Bacchus, la UEC tenia que
idear algo diferente para
celebrar sus cuatro décadas
de trayectoria. En lugar de
convocar a sus figuras
histdricas o de montar un
espectaculo de autobombo,
organizé una cata de diez
vinos de Rioja (la DOC Rioja,
también en fastos de
aniversario, patrocinaba la
gala), presentado a cuatro
manos por representantes de
las bodegas productoras y una
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decena de socios de la Unién
Espaiola de Catadores. Cata
cuadrangular con la pareja
encargada de la presentacion,
los vinos y el numeroso
publico, socios de la UEC y
otros aficionados, que obligd
a sacar la convocatoria de

la sede de la asociacion y
llevarla a un hotel cercano.
Se cataron dos vinos blancos
y ocho tintos. Por orden de
aparicion, fueron Remelluri
(Granja Nuestra Sefiora de
Remelluri), presentado por
Telmo Rodriguez y Fernando
Gurucharri; Capellania
(Margués de Murrieta), a cargo
de Marfa Vargas y Beatriz
Garcia del Pino; La Centenaria
(Bodegas Martinez Lacuesta),
con Javier Bafales y José
Hidalgo Togores; Marvellous
(Sefiorio de Villarica),

explicado por Pablo Fernandez
y Custodio Zamarra; Tapias de
Marqués de Riscal (Bodegas
de los Herederos del Marqués
de Riscal), que correspondio

a Pablo Echavarri y Pedro
Ballesteros; Real de Asta
Carromaza (CVNE) para Maria
Urrutia y Jorge Navascués;
Culmen (Bodegas Lan),
expuesto por Maria Barta y
Antonio Candelas; Amancio
(Vifedos Sierra Cantabria), con
parlamento de Marcos Eguren

y Andrés Proensa; Pujanza
Norte (Bodegas vy Vifiedos
Pujanza), con Javier San Pedro
e Ignacio de Miguel; cerraron
Ana Muga y la presidenta de
la UEC, Marina Garcia, con la
cata de Muga Seleccion
Especial. Endlogos, sumilleres,
periodistas y socios de la UEC,
con notable representacién
del staff de PlanetAVino, para
una fiesta con diez marcas
representativas del panorama
vinicola riojano.
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BARCELONA WINE WEEK

Winemad,
Anuga Select Ibérica
FIJACION FERIAL

Quiza por mirar en espejo
ajeno, quiza por esa pulsion
cainita que empuja a la
rivalidad y no a la
colaboracidn, tal vez por
cierta fijacién con Catalufa de
algunos de los responsables
de las instituciones
madrilefas. O es posible que
por todo ello. Lo cierto es que
se anuncian dos iniciativas
feriales madrilefias en las

gue participa Ifema, entidad
semipublica (es un consorcio
en el que participan, a partes
iguales, la Comunidad de
Madrid, el Ayuntamiento de
Madrid y la Camara de
Comercio, con una parte
minoritaria de la Fundacion
Montemadrid) propietaria

del recinto ferial del Campo
de las Naciones, de Madrid.
Se presentan dos ambiciosas
citas, una con el vino otra con
la alimentacion, que llegaran
en mayo y en febrero de 2027.
La primera sera Winemad
(Madrid International Wine
Fair), iniciativa privada que se
celebrara en su primera
edicién (no se ha comunicado
su periodicidad) del 27 al 19 de
mayo y tiene todo el perfil

de buscar dar la réplica a la
Barcelona Wine Week,
convocatoria anual (sucesora
de la un tanto erratica Intervin,
gue entro y salié del ambito de

Alimentaria), que se va a
desarrollar en Barcelona del

2 al 4 de febrero.

Para la feria de alimentacién y
bebidas Anuga Select Ibérica,
Ifema se ha aliado con Anuga,
gue se celebra en Colonia en
octubre de los afos pares.
Sigue el esqguema de su rival
europea, Alimentaria,
organizada por Fira de
Barcelona, como un
conglomerado de salones
sectoriales, coincide en fechas
(6 al 8 de octubre la cita
barcelonesa, también octubre
la alemana). Anuga Select
Ibérica serd en febrero de 2027
y asume dos ferias que ya se
celebraban en Madrid, Meat
Atraction (carne) y Bakery and
Ice Cream Atraction (panaderia,
pasteleria y heladeria),

y va a incorporar otros siete
capitulos: lacteos, bebidas,
bebidas calientes, productos
gourmet, nuevos alimentos
vegetales, productos
ecoldgicos y congelados,
refrigerados y frescos. La
nueva cita podria inquietar a
Alimentaria, que celebra medio
siglo de trayectoria, pero quiza
mas aun al Salon Gourmets,
gue en 2027 cumplira cuarenta
ediciones anuales y que ocupa
también espacios de Ifema en
el mes de abiril (este afio, del
13 al 16). Y también a la faceta
expositiva de Madrid Fusion,
gue abre el curso; se celebra
cada ano desde 2003 en el
paso de enero a febrero.

El nuevo certamen vinicola
madrilefo afronta una tradicion
histérica de fracasos en los
intentos de poner en marcha
una feria de vinos importante
en la capital, que también

es uno de los mercados mas
destacados para el vino
nacional e internacional. Ese
limitado ambito geogréfico,
reducido poco menos que a
Madrid y a la regién central, no
ha sido superado por las ferias
gastrondmicas y vinicolas, con
la excepcion de Madrid Fusidn,
gue, paraddjicamente, es la
Unica gue, llevando en su
nombre (en castellano) la
referencia de Madrid, ha
superado la frontera regional
e incluso en cierta medida la
nacional.

Cata por parejas
de Vila Viniteca
SECTADE
CATADORES

Después de 17 citas anuales,
en el Premio Vila Viniteca de
Cata por Parejas hay muchos
rostros gue se repiten. Se
reconocen, se saludan, se
preguntan por la familia y se
citan para el afio siguiente o
para las sesiones de
entrenamiento. Y no es nada
facil la cita. Primero deberan
mostrar pericia y reflejos para
inscribir la pareja de catadores
en una convocatoria gue se
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realiza por internet y se cierra
cada afno con una marca que
parece imbatible: en esta
ocasion las 125 parejas
guedaron inscritas en

2 minutos y 54 segundos.

Es la primera seleccién de

un concurso de catadores que
requiere un punto de suerte,
en la inscripcién y en el
desarrollo de las pruebas,
conocimientos previos y
entrenamiento: hay auténticos
clubes de cata en los que se
preparan unos catadores,
profesionales y aficionados,
que forman una comunidad,
una especie de secta que
intenta interpretar la retorcida
filosofia de la organizacién a la
hora de plantear los vinos que
se escudrinan en cata ciega
(sobre todo del catalogo de
Vila Viniteca pero no solo).
Fieles a la convocatoria son
auténticos estajanovistas y
casi profesionales de la cata.
Muchos son los llamados vy
pocos los elegidos en esa
gincana vinicola, pero la meta
es suculenta: premios de
35.000 euros para la pareja
campeona, 10.000 para la
segunda y 5.000 para la
tercera pareja clasificada. Este
ano se celebrara en Barcelona
el 22 de febrero. Para
participantes y publico se ha
organizado una miniferia con
mas de 30 bodegas; una
marca de quesos aportara la
necesaria parte solida.




Para suturar heridas de guerra:
hilo quirurgico, pinzas e ideales.

UCRANIA © ANDRII OVOD

TUS IDEALES
TAMBIEN CURAN

Independencia | Compromiso | Humanidad

_ #
#432% Entraen =2,
=t idealesquecuran.com ’y's/ﬂi‘:’a'gﬁims




| SUSCRIBASE
Y AHORRE DINERO

Reciba cada dos meses PLANETAVINO en su domicilio y
ahorre mas de un treinta por ciento de su precio de portada.

SUSCRIPCION POR UN ANO
(6 NUMEROS):

30€ *, en lugar de 36€

de su precio de portada.

SUSCRIPCI()N POR DOS ANOS
(12 NUMEROQS):

50€ *, en lugar de 72€

de su precio de portada.

* Precio para envios a Espafa.

TAMBIEN EDICION DIGITAL
proensa.com/planetavino

MAS INFORMACION EN
WWww.proensa.com

CUMPLIMENTE Y ENVIE EL BOLETIN DE SUSCRIPCION A PLANETAVINO
AVENIDA DEL CARDENAL HERRERA ORIA, 299 - BAJO B. 28035 MADRID
TEL.: 686 620 750. CORREO ELECTRONICO: planetavino@proensa.com

NOMBRE Y APELLIDOS

NIF [IMPRESCINDIBLE PARA DOMICILIACION BANCARIA]

DIRECCION TELEFONO
CODIGO POSTAL LOCALIDAD PROVINCIA
PAIS CORREO ELECTRONICO

DESEO SUSCRIBIRME POR EL PERIODO DE

|:| UN ANO (6 NUMEROS) AL PRECIO DE 30€ A PARTIR DEL NUMERO DE PLANETAVINO
|:| DOS ANOS (12 NUMEROS) AL PRECIO DE 50€ CORRESPONDIENTE AL MES DE

FORMA DE PAGO
CHEQUE ADJUNTO N2 DEL BANCO/CAJA
CARGO EN CUENTA Ne FIRMA
IBAN BIC




Instituto Espaiiol
delVino ,
AMBICION
DOCENTE

Una iniciativa «con vocacién
de convertirse en la primera
institucién académica del
mundo del vino de caracter
hispano», que convertira a sus
creadores en «el principal
referente académico y
profesional en el mundo

de habla hispana».

Asi presenta el pujante
Grupo Paraguas el Instituto
Espariol del Vino (IEV),

gue ha puesto en marcha

en colaboracién con

el Instituto para el Desarrollo
de la Gastronomiay el
Turismo, una sociedad
mercantil creada en 2023
dedicada a la formacién en

el campo de la hosteleria.

—Grqu

Parag

La nueva institucion docente
se estrenara el préximo
septiembre con un Master
en Alta Sumilleria.

El Grupo Paraguas, creado
en 2004, cuenta con diez
restaurantes en Madrid,
entre ellos el exclusivo

The Library, inaugurado

a finales de 2024 a unos
pasos de la Puerta de Alcala,
y tiene establecimientos en
Londres, Montecarlo, Dubai
y Miami. Un conglomerado
en expansion gue anuncia
nuevas inauguraciones gue
seguirén a la nueva Bodega
de Lagasca, que es el
sustento vinicola de una
cadena hostelera que dice
descorchar 350.000 botellas
de vinos al afo y tiene

en plantilla «<mas de 80
sumilleres y expertos

en vino».
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El Foro NESI crea BarES
SALVAR
LOS BARES

Segun informd Radio Soria
(Cadena SER), el 31 de
diciembre finalizo la breve
experiencia de mantener
abierto el Unico bar del pueblo
puesta en marcha por el
ayuntamiento de Beratén, en
Soria, el municipio mas alto de
la provincia (1.391 metros
sobre el nivel del mar) y el
mas oriental de Castillay
Leon. El consistorio soriano
habia ofrecido vivienda
rehabilitada y la explotacion
del bar como
estimulo para
atraer una familia
al pueblo
de 38 habitantes

S (en cifras de

2025). Ni ese
incentivo ni el
apoyo municipal
ni el respaldo de
la comunidad auténoma
fueron suficientes. Al parecer,
el duro invierno en este lugar
de las estribaciones del
Moncayo ha sido la causa
principal del desanimo de

los concesionarios, que
abandonaron el proyecto
solo dos meses después

de reabrir el bar.

Beratdn es uno de los 1.321
pueblos de Espafia que han
perdido su Unico bar, seguin
datos facilitados por el Foro
NESI, organizacion sin animo
de lucro que ha revelado que
otros 2.699 pueblos cuentan
solo con un bar. Foro NESI ha
presentado la iniciativa BarES,
gue se expone bajo el lema
«salvemos el Utimo bar del
pueblo».

BarES defiende la funcion de
esos establecimientos como
«espacios de encuentro,

aquellos pequenos
servicios que articulan
la vida social cotidiana»,
afirma Diego Isabel

LLa Moneda, director

de Foro NESI. «<En los
pueblos, ese papel lo cumplen
los bares, que actlan como
centros sociales espontaneos,
dinamizadores culturales

y espacios de apoyo emocional
para mayores, familias

y jovenes. Cuando un bar
cierra, no solo desaparece

un negocio: se apaga una
parte de la comunidad

y se debilita el equilibrio
territorial».

El representante de Foro
NESI sostiene que «un bar

de pueblo no es solo un
negocio; es el lugar donde

la comunidad existe.

Si desaparece, el territorio

Se apaga un poco mas.

Con BarES queremos

darles voz, apoyo y futuro».
Ideas para el apoyo
incondicional de la
Comunidad de Madrid y el
ayuntamiento capitalino,
entre otros, a la hostelerfa

y Sus invasivas terrazas:

La asociacion de empresarios
del sector estara tomando
nota.

Plan de la Diputacion
Provincial
BURGOS
ESVINO

Dicen los productores
cercanos que en ciudades
como Barcelona o Madrid se
bebe mas vino forastero que
propio, una pugna gue se
podria extender a otros
muchos lugares e incluso

a la pugna entre las zonas.
Cabe recordar aquél
«majestad, mas ribera y
menos rioja» con que interpeld
un actual expresidente a un
actual exrey. Burgos parece
ser uno de esos lugares en los
gue se presta mas atencion

a Rioja que a la Ribera del
Duero o a Arlanza, cuyos

BARRA LIBRE

rosados dominaban el
panorama burgalés, al menos
en las barras de los bares,
hasta hace unos afos.

La Diputacion Provincial de
Burgos, por medio de la
iniciativa promocional Burgos
Alimenta, ha tomado cartas
en el asunto y ha puesto en
marcha una iniciativa
bautizada como Burgos es
Vino con la que busca difundir

el

el conocimiento de los vinos
de la provincia en la capital
y en las comarcas no
productoras.

Vinos de la DO Arlanza, la DO
Ribera del Duero y la bodega
burgalesa de la DOC Rioja,
situada en el enclave de

El Ternero (Miranda de Ebro),
participaran en una iniciativa
en la que no aparece un
prestigioso vino casi burgalés,
Valdevegodn, envejecido en la
bodega romanica del
monasterio cisterciense de
San Pedro de Cardefia, a pocos
Kilometros de la capital.

La idea se iba a presentar

de forma oficial en la capital
castellana el pasado 21

de enero, pero la cita se
canceld por el luto obligado
por el tremendo accidente
ferroviario de Adamuz.

Sin embargo, ya habia tenido
una fase previa el pasado
verano, con catas realizadas
en agosto y septiembre en
cuatro localidades del poco
vinicola norte de la provincia.
La sumiller Pilar Cruces

fue la encargada de conducir
las catas, maridadas

con productos locales

y amenizadas con actos
culturales. ®
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CATA BIODINAMICA

- DIAS DE FRUTO
El vino potencia la
armontfa de todos sus
matices: los mas
evidentemente frutales,
por supuesto, pero también
los que derivan del
equilibrio logrado en la
maduracién de la uva.

e v

’:7% DIAS DE FLOR
Tras los dias de fruto,

los de flor son los mds
favorables para la cata.

Es un momento en el que
los vinos se muestran
especialmente fragantes
y delicados.
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. DIAS DE HOIA
Se potencian los aromas
vegetales. Aunque Mo es
un buen dfa para catar,
puede ser un momento
propicio para vinos
generosos o blancos
jévenes en los que destacan
las notas herbdceas.
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E NODO LUNAR
Es el dia negativo en el
que se desaconseja
cualquier actividad en la
agricultura o en la cata.
En dfas de nodo lunar no
hay que pensar siquiera
en abrir una botella de
buen vino.

[

’ ’
DIAS DE RAIZ
Aumentan los matices
tdnicos, la fruta se esconde
y es el momento adecuado
para percibir la vinculacién
de una cepa a un suelo
concreto, a un enclave
especifico y singular.
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LA OTRA CARA
DANIEL PACIOS

- TRUMP PIDPIENDPO UN VINO -
GEOPOLITICA AL MAS ALTO NIVEL

HE 0iP0 QUE EL “POMAINE PE LA ROMANEE-CONTI 1945" €S EL VINO MAS CARO PE LA HISTORIA -
TOPO EL MUNPO LO SABE - Y QUIERO UNA COPA, PORQUE SERIA ALGO EXTRAORPINARIO, ALGO
HISTORICO, Y USTED ME PICE QUE NO ESTA EN SU CARTA. ESO ES UN PESASTRE TOTAL, UN FRACASO
ABSOLUTO PE LA CAPENA, DEL RESTAURANTE Y PE USTED, CREAME.

YO NO PIPO MUCHO, SOLO LO MEJOR, SIEMPRE LO MEJOR, PORQUE ASI ES COMO SE HACEN LAS C0SAS
BIEN. QUIERO CALMAR MI SEP CON ALGO VERPAPERAMENTE EXTRAORPINARIO Y USTEP ME LO NIEGA.
ZPE VERPAP CREE QUE ALGUIEN COMO YO PEBERIA BEBER ALGO NORMALZ FRANCAMENTE, ES UN
INSULTO. S| ME INSULTA, INSULTA A MI PAIS. SOY UN PATRIOTA, AMO A MI PAIS Y USTEP ES COMO LOS
TERRORISTAS, NOS PESPRECIAN.

NO QUIERO AMENAZARLE - NO ES MI ESTILO - AUNGUE POPRIA HACERLO MUY FACILMENTE. POPRIA
COMPRAR ESTE SITIO, CAMBIAR LA PIRECCION, TOMAR PECISIONES MUY PURAS, PECISIONES QUE
AFECTARIAN A MUCHA GENTE, MUY RAPIPAMENTE. PERO YO CREO EN LA LIBERTAPD, CREO EN HACER LO
CORRECTO. NO LE PESPEPIRIA, AUNQUE POPRIA HACERLO EN UNA LLAMADA, Y ENTONCES 2QUE LE PIRIA

A SU FAMILIAZ SERIA UN FRACASO...

MI SED DEBE SER SACIADA. VA A SER FANTASTICO, CREAME, CUANDO EL VINO MAS CARO DE LA HISTORIA
PASE POR MI GARGANTA. Y Sl NO ES EXTRAORPINARIO, SERA CULPA SUYA, PORAUE NAPIE QUIERE VERME
PECEPLIONAPO: LA GENTE HABLA, LOS ABOGADOS LLAMAN, LAS COSAS ESCALAN RAPIPO.

AST QUE HAGA LO CORRECTO, HAGA LO QUE TENGA QUE HACER, ROBELO S| ES NECESARIO. EL RESULTAPO
ES LO QUE IMPORTA. AL FINAL, TOPOS PIREMOS QUE FUE UNA PECISION BRILLANTE. HAGAMOS ESTE
RESTAURANTE GRANPE PE NUEVO...
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GUERRA Y PAZ
PAZ IVISON

Pasto,

ace unos meses y tras bastante rechazo a la expresién vinos de pasto, se acordé en un pleno celebrado en el Consejo
Regulador de la DO Jerez, denominar vino de albariza al blanco tranquilo del Marco. De momento la solicitud estd remitida

a la Junta de Andalucia.

En Jerez, en lanueva y espléndida Sherry
Gallery, hay una enorme variedad de ob-
jetos, botellas, documentos (no hay face-
ta del Jerez que no esté contemplada en
este museo y centro cultural); encontra-
mos unas pantallas digitales en las que
se almacenan miles y miles de etiquetas,
tanto actuales como muy antiguas. La
larga y esplendorosa historia de Jerez a
través de las etiquetas de sus vinos es
una de las muchas cosas que se pueden
estudiar, conocer, disfrutar y descubrir
en este palacio, museo y centro cultural
del jerez. Pues bien, en una de ellas
tecleé vino de pasto y aparecieron
en la pantalla varias etiquetas de
marcas y bodegas casi todas desa-
parecidas actualmente. Por sentido
comun tenemos que pensar que es-
tos vinos han existido en Jerez des-
de hace tiempo y que no debfan ser
precisamente vinos malos pues na-
die, por pura légica comercial, refle-
jarfa en una etiqueta singularidades
negativas de su producto.

Hace afios, las investigaciones so-
bre este tema de dos grandes endlogos e
impulsores de este tipo de vino, Ramiro
Ibafiez y Willy Pérez, han podido consta-
tar que estos productos eran vinos que
se llegaban a pagar a muy buen precio y
que nunca eran fortificados porque no
estaban destinados a ser vinos genero-
sos. Ellos siempre han divulgado que
«pastar significa comer y se usaba mu-
cho en el castellano del siglo XVIIL. Un
vino de pasto es un vino para comer, que
es sinénimo de vino de mesa. En el Mar-
co, los vinos mas bebibles de cada bode-
ga se llamaban vinos de pastos.

Claro que esto era en tiempos pasa-
dos, siglo XVIII, principios del XIX.. y,
con el tiempo, esta expresion de vino de
pasto dejé de usarse. Hay que suponer

que el vino también desaparecié del
mercado y por tanto de las etiquetas de
las botellas. La voz popular lo relaciona
con vinos baratos y de poca calidad, pero
esas malas calificaciones hacfan refe-
rencia a otros vinos, de otras zonas, no a
los histdricos vinos de pasto de Jerez,
que bien debieron surcar los mares por
lo que atestiguan algunas etiquetas. Son
vinos comercializados y exportados en el
siglo XIX y principios del XX, y no de-
bian de ser, como les apuntaba al prin-
cipio, vinos de poca categoria ya que en

SHERRY

FRODUCE OF SPAIN

una de ellas leemos claramente que es
un sherry embotellado especialmente
—jy nada menos!- para el Army and
Navy Club de Londres, uno de los mas
prestigiosos clubes londinenses, sito en
St. James Street, con mds de 200 afos
de historia. En la etiqueta no expresa bo-
dega sino sélo Vino de pasto. Pale Dry
Sherry. Selected and shipped by Army
and Navy Cellars. London.

Vinos de pasto que podfan ser pale
dry, seco y palido —sun fino?—, como el
que gustaba a los selectos miembros
del Army and Navy Club; o sweet —dul-
ce— como el que embotellaba y exporta-
ba la hoy desaparecida bodega sanlu-
quefia Manuel Garcia Monje (al menos
nos queda el nombre de su manzani-
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Yvao.cte Forster

hiyued dovet flom o e s Promtera

lla Pipiola, hoy en manos de bodegas
Barrero); o medium sweet como el Vino
de Pasto de Rafael O'Neale, probable-
mente una de las bodegas fundadas
por extranjeros mds antiguas del marco
(1726); o pale full bodied melow, como
el de Garvey.

Sorprende la llamativa etiqueta del vi-
no de pasto llamado Toros, que exporta-
ba Fernando T. Carrera desde El Puerto
(debe tratarse del fundador en 1883 de
Bodegas Terry) o la elegante y sobria eti-
queta de ARValdespino, en la que s6-
lo puede leerse Vino de Pasto, Jerez
de la Frontera. Y esto es s6lo una
muestra. O sea que, por lo visto, ha-
bia vino de pasto para todos los
gustos y colores, pero lo cierto es
que a mi no me queda muy claro
cémo eran realmente estos vinos.
iPero haberlos, los habfal

En cualquier caso, lo unico que
estd claro es que fueran como fue-
ran, y tuvieran o no tuvieran mu-
cho que ver con los blancos tran-
quilos actuales, hay que olvidarse
de la expresidn vino de pasto y empezar
a llamarlos por su nombre, vino de alba-
riza, que resulta sin duda mas elegante,
mas blanco y mas radiante.

Y también lo que estd claro es que es-
te tipo de vino blanco, que una vez cum-
plidos todos los farragosos tramites, se
llamard oficialmente vino de albariza,
ha obrado el jgran milagro!: incrementar
el valor de la uva y del vino.

Como curiosidad afiado el vino José
Manuel Bustillo, de Vifta La Zarzuela,
que elaborado con la antigua uva Palo-
mino de Jerez, recuperada por este in-
cansable investigador agricola y gran
vigneron, al que ha dado en llamar Vino
de Yerba, con Y. Del pasto a la yerba pa-
sando siempre por la albariza.
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LOS MEJQRES VINOS
DE ESPANASELECCIONADOS,
CATADOS Y DESCRITOS

POR ANDRES PROENSA.

CON TODA LA INFORMACION
SOBRE LOS VINOS Y

LAS BODEGAS, LOS PRECIOS
Y LAS RECOMENDACIONES
DE GUARDA Y CONSUMO.

ENVIAR A: VADEVINO EDITORIAL, S.L.. AVENIDA CARDENAL HERRERA ORIA, 299 - BAJO B. - 28035 MADRID.
TEL.: 686 620 750. CORREO ELECTRONICO: guia@proensa.com

DESEO RECIBIR |:] EJEMPLARES DE LA GUIA PROENSA DE LOS MEJORES VINOS DE ESPANA.

NOMBRE:
DOMICILIO:
CODIGO POSTAL: LOCALIDAD Y PROVINCIA: PVP.: 20€ )
[2€ GASTOS DE ENVIO] ESPANA
TELEFONO: NIF o CIF: E-MAIL: EXTRANJERO Y ENVIOS URGENTES
CONSULTAR PRECIO
FORMA DE PAGO:

FECHA Y FIRMA:
[ ] cHeQuE ADJUNTO.

[ ] CARGO EN LA GUENTA CORRIENTE:

IBAN: BIC:
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ELEGIR | COMPARTIR | CUIDAR
EL VINO SOLO SE DISFRUTA CON MODERACION

Risk All

Arriesgar desde 1858 nos ha llevado
a ser el mejor vinedo del mundo.
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